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Resumen

La finalidad de este proyecto es impulsar el turismo comunitario en la
comunidad Caguanapamba a través de un Plan de marketing puesto que dentro del
producto que se propone se engloban ciertas actividades y atractivos como son:
medicina ancestral, mirador de Chigagpamba, visita a huertos medicinales, visita a la
sagrada laguna de Culebrillas, noche cultural, variedad de gastronomia, pesca
deportiva, convivencia familiar y visita a El Tambo real de Paredones. Las actividades
se realizan en la comunidad con la colaboracion de sus cinco sectores, asi mismo
cuenta con facilidades turisticas como: guia local, servicio de restauracion y servicio
de alojamiento para que los turistas puedan disfrutar de su estadia. Como resultado del
analisis de la demanda mediante las encuestas que se realizaron para conocer el perfil
del turista la mayoria son jovenes entre 18 a 28 afios, han realizado turismo
comunitario dentro de las actividades lo que mas les gusto es disfrutar de la comida
tipica, ademas de eso estan dispuesto a pagar por un paquete de turismo comunitario
con alojamiento $76 y por el mismo paquete, pero sin alojamiento $34. Para el
siguiente proyecto se utiliza el marketing mix precio, promocion, plaza, producto.

Ademas, estrategias de promocidn, estrategias de comercializacion y formacion.
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Palabras clave: turismo, comunitario, demanda, medicina ancestral, noche cultural,

marketing, comunidad
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Abstract

The purpose of this project is to promote community tourism in Caguanapamba
community through a Marketing Plan., Certain activities are included, such as:
ancestral medicine, Chigagpamba viewpoint, visit to medicinal gardens, visit the
sacred lagoon of Culebrillas, cultural night, variety of gastronomy, sport fishing,
family life and visit to EI Tambo real de Paredones. The following activities are carried
out in the community with the collaboration of its five sectors, likewise it has tourist
facilities such as: local guide, catering service and accommodation service so that
tourists can enjoy their stay. As a result of the analysis of the demand through the
surveys that were carried out to know the profile of the tourist, the majority are young
people between 18 and 28 years old, they have made community tourism activities,
what they liked most is to enjoy the typical food, in addition of that, they are willing
to pay for a community tourism package with accommodation $ 76 and for the same
package, but without accommodation $ 34. For the next project, the marketing mix is
used: price, promotion, place, product. In addition, promotion strategies, marketing

strategies and training.

Keywords: tourism, community, demand, ancestral medicine, cultural night,

marketing, community
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Introduccion

En la actualidad los destinos que ofrecen turismo comunitario estan siendo
muy demandados, por esta razon se escogio la comunidad Caguanapamba para
desarrollar un plan de marketing, ya que posee los atractivos naturales y culturales,

mismos que aun no han tenido una difusion eficaz.

Se escogid la comunidad Caguanapamba ya que tiene los recursos necesarios
para desarrollarse turisticamente, el presente trabajo de investigacion tiene como
objetivo impulsar a que comunidad obtenga un incremento de la demanda, mediante
investigaciones y salidas de campo donde se determind la situacion actual de la

comunidad.

La comunidad Caguanapamba se encuentra ubicada a cinco kilometros de la
cabecera cantonal el Tambo, el turismo comunitario representa oportunidad para poder
mejorar la calidad de vida de los habitantes, a través de un desarrollo responsable se
puede preservar los atractivos naturales y culturales que la comunidad ofrece para de

esta manera brinde un servicio excelente a los turistas.

Por lo tanto, el presente trabajo de titulacion se encuentra estructurado en
cuatro capitulos donde el primer capitulo se encuentran las distintas teorias que
sustentan la investigacion, referencias de proyectos que han desarrollado propuestas
de promocion que han sido aplicadas de una manera eficaz dando resultados
satisfactorios, ademas se encuentran distintos conceptos que permiten conocer mas del
tema. En el segundo capitulo se encuentra detallada la situacion actual del sistema

turistico de la comunidad recogida mediante una investigacion de campo.

El tercer capitulo comprende la descripcion del estudio de mercado donde se
realiza el anlisis de la demanda, ademas se exponen las herramientas que se utilizaron
para el desarrollo de la investigacion, se describe el analisis FODA de la comunidad y
la matriz de marketing mix. Finalmente, el cuarto capitulo expone el plan de marketing

que servira para el desarrollo turistico de la comunidad Caguanapamba.



Antecedentes

Ecuador es un pais multiétnico y pluricultural donde existen comunidades que
han dado un paso al turismo tanto para el beneficio de la comunidad y para las personas
que la conforman, de manera que la comunidad comparta con los visitantes sus

tradiciones, costumbres y sus perspectivas sobre la vida y naturaleza.

Caguana, C. (2019) Segun el presidente actual de la comunidad comentd: las
comunidades de Caguanapamba y Sisid Anejo desde tiempo atras han iniciado la
actividad turistica utilizando los recursos naturales y culturales que existen dentro de
las comunidades. EI turismo en las dos comunidades se inici6 en el afio 2002, en ese
entonces participaban de la guianza en el Complejo Arqueoldgico de Ingapirca, poco
a poco se involucraron con los turistas y les mencionaron que dentro de las
comunidades también podian disfrutar de atractivos naturales, culturales y tradiciones.
A los comuneros les atrajo las actividades turisticas, asi mismo vieron al turismo como
un eje primordial para acabar con la migracion, crear fuentes de trabajo y generar

ingresos extras a la comunidad.

El turismo comunitario se formo en el afio 2005 bajo las dos comunidades de
Caguanapamba y Sisid Anejo bajo el nombre de Kuya Llacta que significa lugar de
paz, de esta manera se inicié la elaboracién de un estudio general que contenia
investigaciones, fotografias, filmaciones de los principales atractivos turisticos de las
comunidades. Este estudio se realiz con la ayuda de los investigadores del Museo de
Smithsonian de Washington, Estados Unidos. Los comuneros fueron los principales
participantes en la realizacién del documento con demostraciones de artesanias,

danzas, cultura, gastronomia de Caguanapamba y Sisid Anejo (Caguana F. , 2019).

Caguana, F. (2019) que fue presidente en el afio 2014 y que formé parte del
turismo comunitario desde afios atrds comenta: en el afio 2007 se logré formar una
organizacion para que se encargue del area turistica de Caguanapamba y Sisid Anejo,
la cual empieza a gestionar para que se realice un estudio de mercado en estas
comunidades, a través del Centro de Desarrollo e Investigacion Rural, (CEDIR). En
el afio 2008 se firma el convenio entre las dos comunidades y el CEDIR. El convenio
se ejecuta teniendo los recursos humanos y economicos necesarios. Se inicia la

realizacion del convenio en la zona de Ingapirca, los turistas fueron entrevistados y se



dio a conocer que ellos deseaban conocer sobre cultura, gastronomia, historia, danza,

musica de las dos comunidades.

Caguana, F. (2019) comenté que en el afio 2009 se unieron las dos
comunidades para trabajar realizando la minga de limpieza de la via publica. También
se implementd sefialética en los senderos y en puntos mas importantes, en ese mismo
afio se inicia la construccion de la casa comunal de Caguanapamba. En el 2010 el
CEDIR consigue un fondo econémico en la Organizacion Mundial de Turismo
(OMT), para la realizacion de un centro de hospedaje comunitario con una capacidad
maxima de 60 personas. En el mismo afio comenzaron los conflictos por el agua de
riego entre las comunidades, en una reunion se decide que se realice la construccion
del Centro Comunitario en Sisid Anejo. Al finalizar la construccion del centro de
hospedaje comunitario, los comuneros de Sisid, deciden separarse de la organizacion
por falta de comunicacion y mala administracion; y Caguanapamba y Sisid Anejo

empezaron a trabajar individualmente en el area turistica.

En el afio 2012 después de la construccién de la casa de hospedaje se dieron
muchos conflictos entre los comuneros porque invierten y no ven rentabilidad, por
otro lado las malas conexiones de agua y el pozo séptico provocaron incomodidad en
las instalaciones, por lo que no se pudo recibir turistas durante esos afios por la
ineficiencia de la administracion de la comuna, ademas no hubo fondos ni beneficios
para el area de turismo por lo cual se vio afectado significativamente para toda la
comuna (Caguana C. , 2019).

En los siguientes afios los turistas acudian, pero se quedaban en casas de
algunos comuneros, ellos ofrecian la visita a la sagrada laguna de Culebrillas,
disfrutaban de la musica a base de instrumentos del viento, danza presentada por los
chicos de la comuna. Asi mismo la comuna ha recibido charlas de turismo y han

participado en ferias demostrando artesanias que representan su cultura.

En afio actual retomaron el turismo comunitario puesto que dentro de sus
paquetes ofrecen alojamiento, restaurante, servicios de guias. Asi mismo pueden
disfrutar de la gastronomia tipica de la zona mediante la pampa mesa, musica, danza

en el paramo se puede observar venados, alpacas, llamas y aves.

Una de las actividades que incluye el paquete es la convivencia con las

familias. Los comuneros pueden compartir sus tradiciones sobre la agricultura y

4



ganaderia, los turistas pueden ordefiar vacas, pueden participar en sembrios, cosechas

y preparar alimentos.
Justificacion

Esta investigacion analiza la importancia que tiene el disefio de un plan de
marketing de turismo comunitario para la comunidad de Caguanapamba. Es un
territorio que posee atractivos claves para el desarrollo turistico de la zona. La
Comunidad esta ubicada en la provincia de Cafiar, y por su ubicacion geografica en
los Gltimos afios ha tenido un crecimiento de demanda turistica, pues se encuentra

cerca del Complejo Arqueoldgico Ingapirca.

Este sector cuenta con atractivos arqueol6gicos y una cultura viva de la nacion
cafari, también ofrece distintos recorridos, donde se puede realizar avistamiento de
flora y fauna, servicio de alojamiento, guia y transporte. Dentro de todas estas
actividades los turistas pueden compartir la comida y la tradicién de los indigenas

mediante la pampa mesa y demas rituales sagrados. (EI Tiempo, 2011)

Por otro lado, el Municipio no cuenta con proyectos para el fortalecer el
turismo en esta zona, tampoco cuenta con un plan de marketing turistico, lo que impide
el crecimiento del turismo en Caguanapamba. Esta comunidad cuenta con los recursos
necesarios para hacer del turismo una de sus principales fuentes de ingreso, esta
ubicado estratégicamente, lo que le permite recibir turistas nacionales y extranjeros.
Con la cooperacion del GAD vy el sector privado, Caguanapamba puede formar parte

de los lugares que las familias quieren visitar. (Pizarro, 2018)
Planteamiento del Problema

La Comunidad de Caguanapamba, ubicada a cinco kilémetros del cantén El
Tambo, desde ya hace algunos afios ha venido desarrollando turismo comunitario bajo
el nombre de Kuya Llakta cuyo significado es lugar de paz, aqui se ofrecen servicios
de alojamiento, senderismo, restauracion y avistamiento de flora y fauna. Ademas,
ofrece cuatro tipos de rutas para realizar distintos recorridos, a pesar de esto, la

comunidad aun no ha logrado ser reconocida a nivel nacional.

Uno de los problemas que presenta la comunidad es la migracion de sus
habitantes, ya que sus ingresos econdmicos son bajos es por lo que se ven en la

obligacion de salir de Caguanapamba. Los comuneros se dedican a actividades de



agricultura y manufactura, aunque el turismo es el sector que les brinda un mayor
ingreso que las actividades mencionadas. La comunidad no ha logrado posicionarse
como la primera opcion de los turistas esto se debe a la falta de preparacion de los
habitantes, pues muchos de ellos no han culminado todos sus niveles de estudio por lo

tanto no logran brindarles un servicio de calidad.

Ademas, otros de los factores que limitan el desarrollo del turismo en la
comunidad, es la falta de informacion de los lugares y actividades que Caguanapamba
ofrece a los turistas, el acceso a los atractivos representa un inconveniente debido al
estado en el que se encuentran las vias y la falta de transporte pablico que puede
facilitar la llegada de los visitantes de manera mas rapida.

En base al problema descrito y la falta de estrategias de promocion de los atractivos
de la comunidad de Caguanapamba, es necesario el disefio de un Plan de Marketing
de Turismo de Comunitario, que permita mejorar la calidad de vida de todos los
miembros de la comunidad mediante el aprovechamiento de los recursos para de esta

manera lograr el posicionamiento del lugar.
Formulacion del Problema

¢Como influye el disefio de un Plan de Marketing en el turismo comunitario

de la comunidad de Caguanapamba?
Objetivos
Objetivo General

Elaborar un plan de marketing de turismo para la comunidad Caguanapamba

ubicado en el Cantén El Tambo, Provincia del Cafar.
Objetivos Especificos

1. Realizar un diagnostico turistico de la situacion actual de la comunidad
Caguanapamba, para identificar las fortalezas y amenazas del producto.

2. Determinar las caracteristicas de la demanda turistica de la comunidad,
para disefiar estrategias de promocion efectivas.

3. Disefar un plan de marketing turistico de la comunidad Caguanapamba,

para comercializacién adecuada de sus productos turisticos.



Capitulo I: Marcos de la Investigacion
Marco Teorico

Teoria General de los Sistemas

Segun Von Bertalanffy, (1986) un sistema es un conjunto de elementos que
suman esfuerzos colaborando de manera coordinada y con una constante interaccion
para alcanzar los objetivos en comdn. La teoria general de sistemas es una herramienta
de aplicacién, donde se puede detectar cualquier tipo de desviacion de manera
oportuna para hacer las correcciones pertinentes a través de una vision integral y global

de su objeto de estudio.
Molina (2000) define al sistema turistico:

Como un sistema abierto relacionado con el medio ambiente con el que
establece intercambios: el sistema importa insumos que al ser
procesados emergen al entorno en forma de productos. Integrado por
6 subsistemas: superestructura, demanda, atractivos, equipamiento,
infraestructura y comunidad local los que interacttan entre si con el fin

de alcanzar un objetivo comdn.

La organizacion mundial de turismo (OMT) 1988 de acuerdo con la teoria de

los sistemas lo define de la siguiente manera:

“La actividad turistica es el resultado de interrelaciones entre diferentes
factores que hay que considerar desde una Optica sistémica y propone un modelo de
mercado con cuatro elementos: la oferta, la demanda, el espacio geogréafico y los

operadores” (Ricaurte, 2009).

Esta teoria fue utilizada para realizar el diagnéstico turistico de la Comunidad

Caguanapamba para su posterior analisis.

Teoria de las Necesidades De Maslow

En 1943, Maslow propone su “Teoria de la Motivacion Humana™ la cual se ha
convertido en una de las principales teorias en el campo de la motivacion, la gestion
empresarial y el desarrollo y comportamiento organizacional. Maslow identifico cinco

niveles distintos de necesidades, dispuestos en una estructura piramidal, en la que las



necesidades basicas se encuentran debajo, y las superiores o racionales arriba

(Sergueyevna, Mosher, & Elmer, 2013).

Dentro de la pirdamide existen niveles de las necesidades donde la primera

necesidad es:

Fisioldgicas: son aquellas que estan orientadas a las necesidades basicas para

la supervivencia como, por ejemplo: la alimentacion.

Seguridad: estas necesidades estan orientadas a la seguridad personal, la

estabilidad y el orden como: salud y empleo.

Afiliacién: dentro de estas necesidades encontramos aquellas necesidades que
no estan satisfechas en su totalidad, como la necesidad de pertenecer a un grupo social

o formar una familia.

Reconocimiento: Dentro de este nivel es necesario que las tres necesidades

estén satisfechas, para que la persona puede sentir seguridad de si mismo.

Autorrealizacion: En este nivel la persona se siente segura de realizar algo,

donde desarrolla su creatividad, talento.

Lo que se quiere lograr con esta teoria es que el turismo comunitario en la
comunidad Caguanapamba, genere ingresos y condiciones que mejoren todos los

niveles de la pirdmide de Maslow.

Teoria de Desarrollo Sustentable

El desarrollo sustentable requiere de una politica donde toda actividad
productiva se ocupe de satisfacer las necesidades de la poblacién actual, y se preocupe
por atender las necesidades de las generaciones futuras, en funcion de los recursos
disponibles, lo que implica orden y limites que deben establecerse a la organizacion

social actual (Ramirez, Sanchez, & Garcia, 2003).

La estrategia para el desarrollo sustentable tiende a promover las relaciones
armoniosas de los seres humanos entre si y entre la humanidad y la naturaleza. La
consecucion de un desarrollo sustentable requiere: un sistema politico democréatico
que asegure a sus ciudadanos una participacion efectiva en la toma de decisiones;
donde se requiere de un sistema de produccién que cumpla con el imperativo de

preservar el medio ambiente (Ramirez, Sanchez, & Garcia, 2003).



Esta teoria es de gran importancia, ya que se quiere lograr un posicionamiento
para la Comunidad sin tener que desgastar sus recursos tanto naturales como
culturales; al contrario, se quiero lograr que los turistas disfruten de los atractivos a

conciencia.
Marco Conceptual

Turismo Sostenible

El Ministerio de Ambiente sefiala que: el turismo sostenible es
el desarrollo de una actividad recreacional responsable, que integra
ejes importantes como el de conservar los recursos naturales y
culturales, sostener el bienestar local asegurando una viabilidad
econdémica y sensibilizar a través de educacion e interpretacion
ambiental a los visitantes y gestores de la actividad (Ministerio del
Ambiente, 2015).

Turismo

Segun la Organizacion Mundial del Turismo (OMT) define al turismo como:
Turismo es un fenémeno social, cultural y econémico que supone el desplazamiento
de personas a lugares fuera de su entorno habitual por motivos personales,
profesionales, ocio o de negocios. Esas personas se denominan viajeros que pueden
ser 0 bien turistas o excursionistas pueden ser residentes o no residentes y el turismo
abarca sus actividades, algunas de las cuales suponen un gasto turistico (Organizacion
Mundial de Turismo , 2008).

Marketing

Es la planificacion y ejecucion de todos los aspectos y actividades relativos a
un producto, con objeto de persuadir a los consumidores para que compren la mayor
cantidad posible al mejor precio, donde la empresa obtiene el maximo beneficio de la

empresa a largo plazo (Arjona, 2009).

Ademas, el marketing es la capacidad de identificar espacios de demanda y

generar alternativas para provocar el consumo (Bilancio, 2008).

Por otro lado, otros autores definen al marketing, mas que cualquier otra
funcion de negocios, se refiere a la actividad encaminada a involucrar clientes y

administrar redituables con ellos (Armstrong,G. & Kaotler,P., 2007).
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“El marketing es la actividad, el conjunto de instituciones y los procesos para
crear, comunicar, entregar e intercambiar ofertas que tienen valor para los clientes, los

socios y la sociedad en general” (American Marketing Association, 2017).

Marketing turistico

El marketing turistico es la parte del marketing encargado de guiar la
comercializacion de los productos o servicios de las empresas y organizaciones que
integran el sector turistico. Para ello se debe estudiar al consumidor turistico y sus
necesidades y deseos. Ademas de eso conocer las caracteristicas de los mercados y los
entornos que rodean a las empresas y organizaciones del sector turistico las estrategias

y acciones de marketing (Marmol & Ojeda, 2016).

Marketing mix

El marketing mix, es una definicion utilizada para denominar al grupo de
instrumentos y diversos factores que tiene la persona que se encarga de la
mercadotecnia de una empresa para lograr las metas de la organizacion. Esto significa
que la mezcla de mercadotecnia es la combinacién de las técnicas de mercadotecnia
que sefialan para efectuar los cuatro componentes denominados como “las cuatro P”

que son producto, precio, plaza y promocion (Arriaga, Alavos, & De la Torre, 2012).

Turismo Comunitario

“Es un modelo de gestion en el que la comunidad local
aprovecha el patrimonio natural y/o cultural de la region en la que se
asienta para desarrollar y ofrecer un servicio turistico caracterizado por
la activa participacién comunitaria en la planificacion y ejecucion de
acciones conducentes a potenciar el desarrollo sostenible de la
poblacion mediante la reinversion de los beneficios derivados de la

actividad turistica” (Ministerio de Turismo, 2010).

La Federacion Plurinacional de Turismo Comunitario del Ecuador (FEPTCE)

define al turismo comunitario como:

Es la relacion de la comunidad con los visitantes desde una
perspectiva intercultural en el desarrollo de viajes organizados, con la
participacion consensuada de sus miembros, garantizando el manejo

adecuado de los recursos naturales, la valoracion de sus Patrimonios,

10



los derechos culturales y territoriales de las Nacionalidades y Pueblos,
para la distribucién equitativa de los beneficios generados (Santana C.
& Atiencia M., 2014).

Ecoturismo

El ecoturismo es un tipo de actividad turistica basado en la
naturaleza en el que la motivacion esencial del visitante es observar,
aprender, descubrir, experimentar y apreciar la diversidad bioldgica y
cultural, con una actitud responsable, para proteger la integridad del
ecosistema y fomentar el bienestar de la comunidad local (World

Tourism Organization, 2019).
Destino turistico

Segun la Organizacion Mundial de Turismo (2019) define al destino turistico

como:

“Un espacio fisico, con o sin una delimitacion de caracter administrativo, en el
que un visitante puede pernoctar. Es una agrupacion de productos, servicios, de

actividades, en la cadena de valor del turismo”.

Producto turistico

Un producto turistico es una combinacion de recursos naturales y culturales,
también incluye atractivos turisticos, instalaciones, actividades y las respectivas
instalaciones y servicios. El producto turistico se distribuye a través de los canales de
distribucién asi mismo se fija el precio y tiene un ciclo de vida (World Tourism
Organization, 2019).

Turismo rural

De acuerdo con la organizacion mundial de Turismo se refiere al Turismo

rural;

Es un tipo de actividad turistica en el que la experiencia del visitante
esta relacionada con un amplio espectro de productos vinculados por
lo general con las actividades de naturaleza, la agricultura, las formas
de vida y las culturas rurales, la pesca con cafia y la visita a lugares de
interés. Caracteristicas principales del turismo rural: baja densidad

11



demogréfica, Paisajes y ordenacién territorial donde prevalecen la
agricultura. Estructuras sociales y formas de vida tradicionales (World

Tourism Organization, 2019).
Ernesto Barrera (2006) define al turismo rural como:

“El turismo Rural es aquella actividad turistica realizada en el espacio rural,
compuesto por una oferta integrada de ocio dirigida a una demanda cuya motivacion
incluye el contacto respetuoso con el entorno natural y una interrelacion con la

poblacion local”.
Marco Referencial

Plan de marketing de turismo interno de Peru

Esta guia fue desarrollada, con el objetivo de apoyar en alcanzar las metas de
la Sub Direccién de Turismo Interno, donde contiene informacion detallada del perfil
del turista, gasto turistico, lugares mas visitados, analisis FODA y el nivel
socioeconémico de la poblacion peruana. Esta guia indica que el 22% de los limefios
realizan viajan en el Peru. Lima es la ciudad que usa internet de manera intensiva.

Un 74% de los millenials de edades entre 18 y 34 afios, planifican sus viajes y
la mayoria los realizan en menos de un mes. Permanecen un promedio de 4 noches,
visitan Lima, Arequipa e Ica, ademas realizan actividades de sol y playa y su gasto
promedio es de S./1879 que expresados en dolares americanos son USD 560.89

Una de las fortalezas es que los peruanos tienen la posibilidad de contar con

efectivo, y una de las amenazas es la eliminacion de la Visa Schenguen a los peruanos.

Ademas, brinda recomendaciones de los lugares donde tiene que estar
enfocado el marketing. En este plan destacan a Lima como la ciudad maés visitada, y
la que mejor ha desarrollado su marketing. (PromPeru, 2015)

Esta guia servird de apoyo para realizar el disefio de marketing para la
comunidad de Caguanapamba, ya que Peru es un pais que tiene un fuerte componente
de turismo comunitario cuyas iniciativas son un referente importante para proyectos

nuevos.
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La Ruta Amazonia

Este proyecto ha sido impulsado por el Fondo Ecuatoriano de Cooperacion
para el Desarrollo - FECD, que ha contado con el apoyo de varias organizaciones
locales e internacionales, se denomina Posicionamiento y Comercializacion del
Turismo Comunitario en Orellana. Se compone de tres redes de turismo comunitario,
cada uno de ellos con productos turisticos distintos. El proyecto surge para contribuir

al mejoramiento de la calidad de vida que las comunidades buscan. (FECD, 2011).

Dentro de las estrategias de este proyecto, se encuentran las estrategias
ambientales donde se capacitaron a las comunidades en el manejo de los residuos
solidos y en el uso adecuado de los recursos naturales, ademas de estrategias
culturales-sociales donde se busco revalorizar la cultura de los pueblos indigenas e

implementar la representacion de las culturas vivas (FECD, 2011).

Este manual ha sido de gran apoyo para el crecimiento de la demanda en la
Amazonia, ya que contiene informacion de todos los lugares, rutas, centros de

hospedajes. Ademas, que la informacion es de libre acceso.

El manual sera de apoyo para el presente trabajo, ya que la region Amazénica
ofrece un tipo de turismo comunitario que se ha desarrollado de una manera gradual,

aprovechando todos sus recursos naturales y culturales.
Marco legal
Ley de Turismo

“Ley de Turismo dispone que cuando las comunidades locales organizadas y
capacitadas deseen prestar servicios turisticos, recibiran del Ministerio de Turismo, en
igualdad de condiciones todas las facilidades necesarias para el desarrollo de estas
actividades” (Ministerio de Turismo, 2010 art. 12).

De acuerdo con el art. 12 del reglamento para los centros turisticos

comunitarios menciona que:

Los centros de turismo comunitario podran realizar una 0 mas
de las siguientes actividades: Alojamiento, Alimentos y bebidas,
Transportacion turistica, Operacién, Organizacion de eventos,

Congresos, Convenciones. Asi  mismo, se desarrollaran
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exclusivamente dentro de los limites de la jurisdiccion territorial de la
comunidad. La Gestion de la comunidad calificada como (CTC) centro
de turismo comunitario, se normara dentro de la organizacion
comunitaria y promoverd un desarrollo local justo, equitativo,
responsable y sostenible; basado en la revalorizacién de su identidad,
costumbres, tradiciones; a través de un intercambio de experiencias
con visitantes, con la finalidad de ofertar servicios de calidad y mejorar
las condiciones de vida de las comunidades (Ministerio de Turismo,
2010).

Con respecto al art. 5 la Gestion se refiere que: las actividades corresponden a
la comunidad y asi se procedera a su registro en el Ministerio de Turismo, cuando ya
inicié su funcionamiento en caso de que exista establecimientos turisticos familiar o
privada que no interfieran en las actividades turisticas de la comuna puesto que, se
registraran en el ministerio de turismo en forma privada (Ministerio de Turismo,
2010).

“Es funcion del Ministerio de Turismo promover y fomentar el desarrollo de
los centros de turismo comunitario para el mejoramiento de la calidad de vida de sus
pobladores” (Ministerio de Turismo, 2010 art. 6).

De acuerdo con el articulo 9 del Reglamento para los centros turisticos Comunitarios:

El procedimiento del Registro es la siguiente. - Recibida la
solicitud, la oficina correspondiente del Ministerio de Turismo,
dispondré fecha y hora para una inspeccion a la comunidad a efectos
de verificar los datos consignados en la peticion. En la referida
inspeccion se procedera a llenar la Hoja de Planta Turistica. Con tal
informacién y verificando que se haya cumplido con los requisitos
necesarios, se procedera a ingresar los datos de la comunidad al sistema
de informacion del Ministerio de Turismo, creando para el efecto un
namero de registro y nimero de folio en el que se ingresa y se apertura
el expediente; el mismo que se acompafiara de un informe técnico del
Ministerio de Turismo, en el que se indicara que el Centro de Turismo
Comunitario cumple con los estandares minimos de calidad que estaran

dispuestos en el instructivo.
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Codificacion de la Ley de Organizacion y Régimen de las Comunas

Articulo 1. Establecimiento y nominacion de las comunas. Todo centro
poblado que no tenga la categoria de parroquia, que existiera en la actualidad o que se
estableciere en lo futuro, y que fuere conocido con el nombre de caserio, anejo, barrio,
partido, comunidad, parcialidad, o cualquiera otra designacion, llevara el nombre de
comuna, a mas del nombre propio con el que haya existido o con el que se fundare

(Comision de Legislacion y codificacion , 2004).

Segun el Articulo 2. De la comision de Legislacion y codificacion, 2004
menciona; “Sujecion a la jurisdiccién parroguial. La comuna estara sujeta a la
jurisdiccion de la parroquia urbana o rural dentro de cuya circunscripcion territorial se

encuentre”.

Articulo 4. Dependencia administrativa del Ministerio de Agricultura y
Ganaderia. Administrativamente las comunas dependen del Ministerio de Agricultura
y Ganaderia. Los derechos que esta Ley concede a las comunas estaran supervisados

y dirigidos por el indicado Ministerio.

Articulo 5. Requisito para constituir una comuna. Para poder constituir una
comuna es indispensable que el nimero de habitantes que radiquen habitualmente en

ella sea no menor de cincuenta.

Articulo 6. “Posesion de bienes colectivos. Los habitantes de las comunas
podran poseer bienes colectivos, como tierras de labranza y pastoreo, industrias,
acequias, herramientas, semovientes, establecimientos educacionales, etc.” (Comision

de Legislacion y codificacion , 2004).

Articulo 7. Uso y goce de bienes colectivos. Los bienes que posean o
adquieran en comun, seran patrimonio de todos sus habitantes; su uso y goce se
adecuaran, en cada caso, a la mejor conveniencia de cada uno de ellos, mediante la

reglamentacion que se dicte, libremente, para su administracion.
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Capitulo I1: Diagnostico Turistico de la Comuna Caguanapamba
Generalidades de la Comuna Caguanapamba

La comuna Caguanapamba cuenta con terrenos de paramo de
aproximadamente 3500 hectéreas de los cuales existen 25 hectareas de plantacion
forestal de pino Patula, las 40 hectéreas son divididas en huertos familiares, ademéas
cada familia cuenta con propiedades privadas. También se dedican a la explotacion
ganadera, es el lugar donde nace el agua que almacena a los reservorios y también se

capta para el consumo humano.

Se encuentra ubicada a cinco km del Canton EI Tambo, pertenece a la
Parroquia EI Tambo, estd conformado por cinco sectores como son: Naunag, Cruz

Loma, Bolsillo, Zharo y el centro de la comunidad.
Sus limites son:
Norte: con la provincia de Chimborazo.
Sur: Rambran Playa y rio Cafiar.
Este: con la comuna Sisid Anejo
Oeste: con el rio San Antonio y Sumpala.

Segun las investigaciones realizadas por algunos cronistas el término fue
“Canana” (sic) es una palabra quechua que quiere decir “miradero” esto quiere decir
lugar para mirar alrededor. Termino Caguanapamba: es una toponimia Cafari que

significa “Llanura de los Caguanas” (La Comunidad Caguanapamba, 2020).

La comuna cuenta con su propio Estatuto y Reglamento Interno, no se aplica
cuando no existe la participacion de todos sus miembros en la elaboracion por los
comuneros. Ademas, cuando existen grandes problemas entre familiares y comuneros
para solucionarlos recurren a las autoridades civiles y se proceden a las multas para

que exista una igualdad dentro de la comunidad.

La comunidad se organiza a través de mingas periodicamente, vigilan y aclaran
el lindero del territorio comunal, cada comunero mantiene el lindero en sus huertos y

en terrenos privados se mantiene escritura publica. La produccion de los cultivos se
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protege del mal clima con practicas agroforestales (cortinas rompe vientos ejemplo la

planta kishuar) en pequefios porcentajes.

El jefe de la familia es el esposo deja delegando temporalmente a la esposa
mientras migra, entre familias existen buenas relaciones reciprocas. Existe migracion
de hombres y mujeres por lo regular a las grandes ciudades como: Cuenca, Guayaquil,
Estados Unidos y Espafia. Los hombres trabajan como albafiiles, obreros, las mujeres
de empleada domeésticas, se tiene un 60% de la poblacion que migra es por falta de
iniciativas, creatividad y sobre todo la informacion y conocimiento para el
aprovechamiento de sus recursos de la comuna (La Comunidad Caguanapamba,
2020).

Por el lado de la salud los comuneros preparan ciertos medicamentos a base de
las plantas, en la misma comunidad hay también personas como comadronas quienes
se encargan de traer al bebé al mundo, los yachacs se encargan de curar y realizar
limpias ancestrales, ademas el Sub Centro de salud cuenta con especialistas en

medicina general y odontologia.

La preparacion de los alimentos para los comuneros esta a cargo de las mujeres,
por lo general preparan comida tipica tales como: arroz de cebada, quinua, maiz,
maéchica, habas, arveja, lenteja, papa, oca, mashua, melloco, entre otras verduras,
lacteos y carnes. Ademas, en las tiendas se compran viveres sobre todo la sal, achote,

manteca, azUcar, fideo, sardinas y alifios entre otras cosas.

Celebran las fiestas familiares y comunitarias como: Navidad, Carnaval, Afio
Viejo, Afo nuevo, Tres reyes, Corpus Christi, Octava, EI Ayamarca Raymi (dia de los
difuntos) y otros. Los hombres de la comunidad tienen como su pasatiempo favorito
practicar con frecuencia los deportes: fatbol, indor entre otros en forma amistosa y en
campeonatos; en cambio las mujeres participan en musica y bailes folcloricos,

encuentros como el Inti Raimy, Killa Raimy, Paucar Raimy, Capac Raimy entre otras.

Valores de la comunidad Caguanapamba son: El respeto, la solidaridad, equidad en el

trabajo.
Principales creencias en la comuna, por ejemplo:

Cuando canta la gallina trae mala suerte
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Cuando aulla el perro es casi seguro la muerte de un compariero.
cuando los hombres comen con mama cuchara se confunden de su casa

No se debe coger piojo el dia de la siembra de papas ya que es seguro que pega gusano

a la papa.
No se debe desyerbar la tierra en luna tierna porque no produce.

Religién; en la comunidad existen dos clases de religiones la catolica y el

bautista.
Vestimenta tradicional del Hombre de la cultura Canari

El traje respectivo del varon es el siguiente: pantalon hecho de lana de oveja 'y
teflida. Las camisas se los mandan a bordar las mangas y el cuello con figuras de pavo
real, guayacana y serpiente puesto que son simbolos importantes para ellos. Utilizan
la (0zhota) es un zapato de caucho. Utilizan lo que es la cuzhma también es hecha de

lana de oveja el chumbi o también llamado faja lo aprieta para que le de mucha fuerza.

El poncho da una cierta categoria a la persona que lo usa hay algunos tipos y
para distintas ceremonias. El poncho amarrado unos de sus colores favoritos es el rojo
se lo pone el compadre y el padrino en situaciones como Bautismo o Matrimonio. El

poncho con rayas negras es para salir de compras.

En la actualidad las prendas han cambiado los jovenes solo utilizan para
presentar alguna danza o desfilar. Pero ain hay personas mayores que utilizan el

cuzhma, poncho y chumbi.
Vestimenta tradicional de la Mujer Cafari

La vestimenta de la mujer cafiari conforma una blusa bordada de
algodon, huallcarina una especie de chalina pequefia que les cubre hasta los hombros.
Usan como minimo dos polleras, asimismo usan un tupo hecho de acero o plata con
esto asegurar la huallcarina. Collares confeccionados de mullos de varios colores:
azules, rojos, cafés, negros, verdes y dorados, zarcillos de oro o de plata se refiere a
los aretes. Los bordados de las polleras son hechos a maquinas y las figuras son de
flores de diferentes colores.
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El mushico o también conocido como el sombrero de lana los adornarnos
de la bolita le da un significado de poder y luchadora asi mismo el concepto del hombre
y lamujer. Cuando el sombrero estd decorado con una cinta negra eso quiere decir que
esa persona ya esta comprometida por otro lado si lleva una decoracién de cinta blanca

es sin compromiso (Quintufa S. , 2019).

19



Gobernanza

Tabla 1.

Listado de personas que forman parte del Consejo de Gobierno de la Comunidad
Caguanapamba

Cargo Encargado

Presidente Carmelo Caguana Yupa
Vicepresidente Andrés Caguana Caguana
Secretario Angel Zhao Yupa
Tesorera Mayra Mayancela
Secretaria de Justicia de Indigenas Flor Dutan Yupa
Secretario de Recursos Naturales Idelfonso Cazho

Turismo Manuel Santiago Quintufia

Nota: Informacién proporcionada por el presidente de la comunidad Caguanapamba
(Caguana C. , 2019).

Las instituciones como el Fondo Italiano Ecuatoriano para el desarrollo
sostenible (FIDS), Programa de Naciones Unidas para el desarrollo (PNUD), Centro
de Desarrollo e Investigacion Rural (CEDIR) han invertido en turismo comunitario
para iniciar con la casa de hospedaje y con los menajes, utensilios y equipos ademas
de eso con capacitaciones a los comuneros para que puedan emprender y tener un

trabajo rentable.
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Tabla 2.

Lista de instituciones quienes ayudaron al Desarrollo Comunitario de la Comunidad.

Instituciones

Descripcion

Tipo de ayuda

Fondo Italiano Ecuatoriano para el
desarrollo sostenible (FIEDS)

Programa de Naciones Unidas para
el desarrollo (PNUD)

Centro de Desarrollo e
Investigacion Rural (CEDIR)

El Fondo Italo Ecuatoriano para el
Desarrollo Sostenible financia
proyectos de desarrollo y/o
acciones de reduccion del riesgo de
desastres acordados conjuntamente
por ambos gobiernos.

El Programa de las Naciones
Unidas para el Desarrollo (PNUD)
es la red mundial de la ONU para
el desarrollo, que propugna el
cambio y hace que los paises
tengan acceso al conocimiento, a la
experiencia y a los recursos
necesarios para ayudar

El objetivo general del programa es
Mejorar la calidad de vida de las
poblaciones de las subcuencas de
los rios San Antonio.

$45 mil
dolares

$20 mil
dolares

$15 mil
dolares

Se construyo la posada comunitaria en el afio 2009-
2010 también se compré una parte de camas y
colchones para el hospedaje (Quintufia S. , 2019)

Con el dinero de las (PNUD) se compro
equipamientos y menajes para el hospedaje asi
mismo para los utensilios de la cocina y la otra
parte de las camas, colchones y veladores
(Quintufia S. , 2019)

Capacit6 a los comuneros para empiecen a realizar
emprendimientos también se les dio capacitaciones
del servicio al cliente (Quintufia S. , 2019)

Nota: Lista de Instituciones que ayudaron a Desarrollar el Turismo Comunitario en la Comunidad Caguanapamba, informacion

proporcionado por (Quintufia S. , 2019).
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Las instituciones de la siguiente tabla son nacionales como el Gobierno

Provincial, (DAG) estas entidades apoyaron directamente a la comunidad para abrir

caminos dentro de la comunidad, en construcciones y para mejorar la escuela asi

también el mantenimiento de los caminos. En caso de Petroecuador ayudd con la

construccion de la casa comunal, sacar el nuevo sistema de agua potable y con algunos

equipos.
Tabla 3.
Lista de Instituciones nacionales e internacionales
Institucion Nombre de la Desde Hasta Actividades
institucion
Nacionales Gobierno 1990 2010 Apertura de
provincial caminos
Gobierno 2014 2019 Construccion  de
escuela
de Tambo
Mantenimientos de
los caminos
Petroecuador 2015 2018 Sistema de agua
potable
Construccion de la
casa comunal
Internacionales (UE, CEDIR) 2005 2006 Promover el
turismo
comunitario

Re iniciativo del
turismo

comunitario

Capacitaciones a

los comuneros
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Comunidad receptora

El Canton El Tambo tiene una superficie total de 64,93 Km2, este canton esta

formado por 13 comunidades.

Las cuales son: Sunicorral, Pillcopata, Cachi, Yutuloma, Molinohuayco,
Coyoctor, Marco pamba, Cuchocorral, Romerillo, Absul, Jalupata, Chuichun y

Caguanapamba. Sus limites son:
Norte: Juncal e Ingapirca.
Sur: Canar.
Este: Parroquia Ingapirca.

Oeste: Parroquia de Juncal.
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Tabla 4.

Comunidad Receptora

Poblacién 4 364 hombres y 5 111 mujeres habitantes
en total 9.475 en el Cantén EI Tambo.

Urbano: 49.32%
Rural: 50.68%
Mujeres:53.94%
Hombres:45.95%
Indicadores Econémicos 40.4% Ganaderia y agricultura
11.3% Construccion
10.8% Comercio al por mayor y menor
8.5% Transporte y almacenamiento
7.1% industrias manufactureras
5.1% ensefianzas
4.5% administracion publica y defensa

4.0% actividades de los hogares como los

empleadores

1.8% actividades de la atencion de la salud

humano

1.6% actividades de alojamiento y servicio
de comidas

4.7% otros

Nota: Datos del canton el Tambo. Tomado de: Instituto Nacional de estadisticas y
censo, 2010.
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Segun el Instituto nacional de estadisticas y censo (INEC), 2010:

El canton el Tambo el nimero de habitantes en total son 9 475, y se distribuyen
de la siguiente manera 4 364 hombres y 5 111 mujeres. En el area urbano representa
el 49.32% vy el area rural con un 50.68%. la poblacion de mujeres representa el 53.94%

y los hombres un 45.95%.

Los indicadores de la economia son los siguientes: 40.4% de la poblacion se
dedica a la ganaderia y agricultura siendo el porcentaje mas altos, el siguiente es el
11.3% se dedica a la construccion, y el 10.8% de los habitantes se dedican al comercio
al por mayor y menor, el 8.5% se dedican al transporte y almacenamiento y el
7.1%industrias manufactureras y el 5.1% de la poblacion se dedica a la ensefianzas y
el 4.5% se dedica a la administracion publica y defensa y el 4.0% se dedican a las
actividades de los hogares como los empleadores, y el 1.8% de habitantes se dedica a
actividades de la atencion de la salud humano como en subcentro de salud que estan
dentro de las comunidades y en el centro de salud que se ubica en el centro del Canton
El Tambo. El 1.6% se dedica a las actividades de alojamiento y servicio de comidas y

un 4.7% otros.

A ciertas familias de la comunidad les interesan la visita de los turistas ya que
de esa manera ellos pueden intercambiar culturas, tradiciones y formas de vivir. Asi
mismo ven al turismo comunitario como un ingreso econémico. Por otro lado, al resto
de los comuneros no les importa mucho el turismo por falta de incentivo o por falta de
educacion puesto que un cierto porcentaje de ellos no han terminado la escuela. El
desinterés se debe a que no conocen lo que el turismo comunitario puede ser una fuente

de ingreso para ellos.
Atractivos

Huerto medicinal de la sefiora Fabiola

Ubicado a 10 minutos del centro de la comunidad de Caguanapamba. El huerto
medicinal ocupa una extension de 1000 metros cuadrados, dentro del sitio existen
plantas del frio y calor algunas son especialmente para realizar limpias y otras para

realizar infusiones.

Una de las bebidas tipicas que se ofrece a los turistas es la horchata hecha por

la Yachak (curandera) ademas las plantas medicinales mas utilizadas por los
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comuneros son: manzanilla, toronjil, borraja, santa Maria, poleo, matico, valeriana,
sarcillo sisa, rosas, claveles, menta, cedron, ortiga, flores de violeta eucalipto,

hierbabuena, ruda, romero entre otras plantas.

Figura 1. Huerto medicinal de la sefiora Fabiola. Tomado de: De la comunidad red

social Facebook de la pagina oficial de Kinti Samana, por F. Quintufia,2019.

Taller artesanal de prendas cafiaris de Segundo Chimborazo

Este atractivo estd ubicado a 15 minutos del centro de la comunidad. En el
lugar se observan las maquinas de coser, dos antiguas y una moderna. Antes las
mujeres cafaris realizaban su vestimenta a base de la lana de oveja para protegerse del
frio. El borde de las polleras lo realizaban en méaquinas, en la misma plasmaban
decoraciones en forma de manzanas, flores, culebras, esto significa que la mujer tiene
un agradecimiento grande con la Pachamama o madre tierra; en el caso de la culebra
por la historia ancestral que los cafiaris son descendientes de la guacamaya y la
culebra. Ademas, la decoran con lentejuelas para darle brillo y glamur. En la
actualidad las mujeres de la comunidad utilizan diferentes tipos de telas con bordes

mas grandes y largos.
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Figura 2. Fotografia del taller artesanal de prendas Cafiaris de Segundo Chimborazo.
Tomado de: de la comunidad red social Facebook de la pagina oficial de Kinti
Samana. Por F. Quintufia,2019.

Mirador Chigagpamba

Este mirador esta ubicado a 10 minutos del taller artesanal de prendas cafaris,
desde este punto se puede observar la Provincia de Cafiar y algunas poblaciones que
lo rodean, también la flora y fauna de la comunidad, también un chaquifian que
significa un camino pequefio por donde los comuneros pasaban antes cuando no tenian
caminos con lastre y en la actualidad una parte de los pobladores utilizan como un

atajo.
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Figura 3. Fotografia del mirador Chigagpamba. Tomado de: de la comunidad red

social Facebook de la pagina oficial de Kinti Samana. Por F. Quintufia,2019.

Visita a la casa de Don Idelfonsio Cazho

Este atractivo estd ubicado en el sector de Cruz Loma, en el sitio se puede
observar un criadero de conejos, cuy y gallinas, en caso de los conejos estan

clasificados por machos, hembras, los turistas se pueden acercar a darles de comer.

En el mismo lugar tienen plantas como romero, poleo y eucalipto para alejar
las malas energias. Tienen un corral lleno de animales de granja. Asi mismo se puede
observar que el padre de familia se dedica a tejer cobijas que son hecha de lana de
oveja en las maquinas llamadas telar, donde los turistas pueden ser parte de la
fabricacion de estas. Ademas, es una fuente de ingreso extra ya que vende las cobijas
las cuales tienen un precio de $60 ddlares las finas y las gruesas entre $80 y $100

depende las figuras.
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Figura 4. Fotografia en la casa de Don Idelfonsio junto con su esposa y turistas.

Tomado de: de la comunidad red social Facebook de la pagina oficial de Kinti
Samana. Por F. Quintufia,2019.

Medicina Andina con Tayta Tobias Falcon

El evento lo realizan en la casa del comunero Santiago Quintufia el encargado
de realizar las limpias es el sefior Tobias Falcon, quien los organiza en grupo donde
procede a realizar bafios o limpias para eliminar malas energias, envidia y el susto
donde utiliza algunas plantas como: el guan tuc, eucalipto tierno, puro, aceites y marco
para que el ritual funcione deben tener fe en las plantas y en el shaman asi mismo
todos los participantes tienen que estar en silencio para que funcione. El servicio de

limpieza por grupo cuesta $25 dolares, individual el precio es de $5.50.
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Figura 5. Fotografia de la ceremonia con Tayta Tobias Falcon junto con los turistas.
Tomado de: de la comunidad red social Facebook de la pagina oficial de Kinti Samana.
Por F. Quintufia,2019.

Noche cultural

El evento se realiza en la casa del comunero Santiago Quintufia, en la noche
cultural los jovenes y sefioritas realizan una presentacion donde los hombres tocan
instrumentos como: el bombo, flauta, guitarra y el violin, con la melodia las sefioritas
danzan e invitan a participar a los turistas a participar de una danza tradicional como
es el cuchunchi, esto se baila en matrimonios. Los turistas utilizan ropas tradicionales
para bailar y participar y asi se une otros comuneros para ensefiarles mas sobre sus

tradiciones.

Figura 6. Fotografia de los jovenes de la comunidad Caguanapamba participando en
la noche cultural. Tomado de: de la comunidad red social Facebook de la pagina

oficial de Kinti Samana. Por F. Quintuiia,2019.
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Laguna Culebrillas

La laguna de Culebrillas se encuentra aproximadamente a 40 minutos de la
comunidad Caguanapamba, tiene un clima frio de montafia, con gran cantidad de

neblina y fuertes vientos, las temperaturas oscilan entre 6°C y a 15°C.

Segtin la Prefectura de Cafar “lo considera como una laguna sagrada, cuenta
la leyenda que en ella entrd y se escondio la culebra mitica de los cafiaris. Los
pobladores cuentan que dentro de la laguna se encuentra el oro la riqueza de Atahualpa

(Canar Canton Intercultural, 2011).

De acuerdo a los datos del Instituto Oceanografico de la Armada (INOCAR)
“La laguna tiene 1350 metros de largo, 445 metros de ancho, la profundidad en la parte
central es de 19.20 metros, y su espejo estd a 3885 m.s.n.m. Estudios recientes a 20
metros del desaguadero, se descubrié un andén de 4 metros de largo por 80
centimetros de ancho, vestigios arqueoldgicos incuestionables que nos habla de la
presencia cafari en estas alturas” (Cafiar Canton Intercultural, 2011).

En el lugar se puede disfrutar realizando las siguientes actividades como son:
camping, cabalgata, pesca deportiva, senderismo para ver Espindola: En los
alrededores de la laguna predomina el pajonal, la piedra andesita y gran diversidad de

flores coloridas, pinos, chuquiraguas, retamas, flores silvestres.

Ademas, se puede disfrutar de avistamiento de fauna, aqui existen grandes especies
como: son alpacas negras, marrones, grises, halcones, curiquingues, condor, aguilas,
toros bravos, raton de cola corta, ratdbn marsupial del sur son especies endémicas

regionales.
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Figura 7. Imagen de la sagrada Laguna de Culebrillas.

Cerro Yanahurco

También llamado Cerro Negro, se encuentra ubicado al lado izquierdo de
Culebrillas, del Canton y Provincia del Cafiar. Se ubica a una altura de 4 400 m.s.n.m.
Se caracteriza por tener singulares formaciones geoldgicas y una variedad de flora y
fauna propia de los paramos andinos entre las que se encuentra especies vegetales
como chuquirahua, orejas de conejo, fiachag, pique muro, sacha romero, valeriana
verbena, cacho de venado, chocho silvestre, diente de ledn, tipo entre otros y especies
faunistica como mariposas, conejos, colibri soldado, gavilanes, gaviota andina, colibri

de chuquirahua, curiquingue, lobo de paramo, lagartijas, raposos y mas.
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Figura 8. Imagen del Cerro Yanahurco. Tomado de: (Prefectura de Cafar,
2011)

Figura 10. Cerro Yanaurco.

Labrashcarrumi

Este atractivo esta ubicado al pie del Cerro Yanahurco. En el sitio se puede
observar piedras labradas en forma rectangular, de varios tamafios algunos son hasta
de 3 metros de lago en el lugar se puede observar pajonales andinos. se utilizaron las
piedras de ahi para poder construir el Tambo real de Paredones.

“En la zona estan diseminados grandes bloques labrados en andesita, de hasta

mas de tres metros de largo, por 70 cm de ancho y por 40 cm de espesor, es una cantera
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cafari, en lo mas alto de los paramos andinos del Nudo del Azuay” (Prefectura de
Caniar, 2011).

Al pie de la laguna se encuentra una cantera de piedras desprendidas de unas
rocas ubicadas a gran altura en el cerro llamado Yanaurco, Labrashcarrumi los
comuneros anteriormente utilizan las piedras para lavar sus ropas y dejar secar al aire

libre. EI Labrashcarrumi ocupa 10 000 metros de terreno cerca del lugar se puede

realizar camping.

Figur 10. Atractivo Larasharrum. o
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Tabla 5.

Atractivos Inventariados de la Comunidad Caguanapamba

Nombre
Del Atractivo Categoria Tipo Subtipo Jerarquia
Huerto Manifestaciones Realizaciones Centros de I
Medicinal de la culturales Técnicas y exhibicion
sefiora Fabiola cientificas de floray
fauna
Taller Artesanal Manifestaciones Folklore Artesanias y Il
de prendas Culturales Artes
cafaris
Mirador Atractivo Natural Montafa Paramo I
Chigagpamba
Casa de Manifestaciones Folklore Artesanias y Il
Idelfonsio Cazho Culturales Artes
Noche Cultural Manifestaciones Folklore Musica y i
Culturales Danza
Medicina Manifestaciones Folklore Medicina Il
Andina con Culturales Ancestral
Tayta Tobias
Falcon Atractivo Natural Montafa Paramo i
Cerro Yanaurco Area

Labrashcarrumi

Laguna de
Culebrillas

Manifestacion
cultural

Atractivo Natural

Arquitectura

Ambiente
Lacustre

arqueoldgica

laguna

Nota: La siguiente informacion se realizd

jerarquizacion de atractivos turisticos.

con la ficha para el levantamiento y



Infraestructura

Vias de Acceso

La comunidad Caguanapamba esté ubicada a cinco kilémetros de la cabecera
cantonal y parroquial el Tambo, en bus el tiempo oscila de 10 a 15 minutos para llegar
a la comunidad, en taxi ocho minutos. La via principal para llegar a la comunidad es
asfaltada, dentro de la comunidad los caminos son de lastre con la temporada de lluvia
dificulta llegar. Ademas, existe sefialética tanto vial como turistica lo que ayuda a los
turistas llegar a los lugares con facilidad. En cuanto al transporte publico existe una
compafiia de taxis, ademas camionetas que se encargan del traslado desde EI Tambo
hasta la comunidad de Caguanapamba. Asi también existe buses locales como son:
Guay Cépac, Culebrillas, Ingatrans que cobran 0.35cvts desde el Tambo a la

comunidad.

Comunicacion

La oficina de teléfonos mas cercana se encuentra a 3.5 km, dentro de la
comunidad existe sefial de servicio telefonico celular las operadoras como son claro y
movistar, no existen cibercafés o establecimientos de uso pablico, no cuentan con una

oficina de correos.

Sanidad

El 100% de la comunidad cuenta agua entubada, el agua se trata con cloro en
la fuente de distribucion, la fuente principal de abasto es una vertiente. No existe el
sistema de alcantarillados en la comunidad. La comunidad elimina las excretas la
mayoria de la poblacién usa el pozo séptico. La poblacién elimina la basura mediante

el carro recolector que pasan los miércoles y jueves (Caguana C. , 2019).

La comunidad cuenta con un subcentro de salud hay para medicina general,
odontologia cuenta con una enfermera y también hay practicantes dentro del

establecimiento.

Energia

En la comunidad existe el servicio de energia eléctrica. EI 100% de la
poblacién cuenta con energia no existe gasolineras en la comunidad, la gasolinera mas

cercana estd a 4 km (Quintufia S. , 2019).
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Oferta de servicios

La comunidad cuenta con un hospedaje comunitario con una capacidad para
16 personas con habitaciones dobles, triples, cuadruples asi también algunos

miembros de la comuna también dan alojamiento para los turistas en total 19. Asi

mismo, cuenta con un restaurante donde preparan desayunos, almuerzo y cena.

Figura 11. Habitaciones que ofrecen la comunidad para los turistas. Tomado de: la

red social Facebook de la cuenta oficial de la comunidad Caguanapamba.

Desayuno:

+«+ Oca con leche.

% Te de horchata.

% Tortillas de maiz.

«»+ Cafe, leche, té o0 agua aromatica.

+« Pan, humita

« Huevos

% Jugo Natural de fruta de temporada

«+ Fruta picada de temporada o ensalada de frutas.

Almuerzos y Cena

Primera opcién: pampa mesa es una tradicion ancestral, donde mezclan todos
los productos que en la comunidad se cosecha como: Ocas, Melloco, Aji de pepa de
sambo, Queso, Habas, Choclo, Mote sucio, pelado y con cascara, Maiz Tostado Pollo,

Carne de res, Cuy, Huevos runas, Mini Humitas, Chicha o agua aromaética
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Figura 12. Fotografia de cdmo es la pampa mesa y los productos que conforman.

Tomado de: de la red social Facebook de la pagina oficial Caguanapamba.

Opciones de Sopas:

®,

++ Sopa de quinua con queso.
% Sopa de Arroz de cebada
+« Crema de arveja

++ Crema de nabo con papas con queso o tostado.

Figura 13. Imagen de un plato tipico de la comunidad Caguanapamba sopa de arroz

de cebada y nabo. Tomado de: de un documento de la comunidad de Caguanapamba.
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Opciones de Plato Fuerte:

% Pollo a la naranja
% Pollo al horno
s Cuy asado

Opciones de Postre:

¢ Queso con miel.

R/

% Helado.

R/

«» Ensalada de frutas.

o,

+» Dulce de oca con leche.

La comunidad cuenta con 4 guias nativos calificados por el Ministerio de
Turismo, hablan el espafiol y el quichua. Asi también los turistas pueden participar en

la convivencia familiar intercambiando tradiciones y cultura.
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Capitulo 111: Metodologia de la Investigacion de Mercado
Tipo de estudio
Se trata de un estudio descriptivo y de corte transversal.

Se realiz6 un estudio descriptivo, ya que se describe la importancia de
implementar un Plan de Marketing para la comunidad de Caguanapamba, y es de corte
transversal porgue se realizé una recoleccion de informacion de datos en un tiempo

determinado, los cuales sirven para un analisis descriptivo.
Enfoque del estudio.
El presente trabajo posee un enfogue mixto.

Enfoque Cuantitativo, ya que se podra identificar las preferencias de una
muestra de la poblacién. Mediante los resultados se puede tomar decisiones exactas y
efectivas que ayudaran al cumplimiento de los objetivos.

Enfoque Cualitativo, ya que se puede analizar la actitud de la comunidad frente

al turismo.
Disefio de Investigacion.

No experimental, porque se genera una propuesta para su futura ejecucion.
Meétodo de Investigacion

Para el siguiente proyecto se utilizara el método deductivo puesto que, a través
de la encuesta se conocera el perfil de los visitantes y poder obtener un analisis de la

informacion recogida y dar una conclusion adecuada.
Poblacion

Una poblacion es el conjunto de todos los casos que concuerdan con una serie
de especificaciones. (Hernandez, R., Fernandez, C., & Baptista, P., 2006)

Para el siguiente trabajo se considera a todos los turistas que ingresaron al
Complejo Arqueologico Ingapirca en el afio 2018, ya que este atractivo se encuentra
ubicado en la Provincia de Cafiar a tres kildmetros de distancia de la Comunidad de
Caguanapamba. Es uno de los atractivos mas populares y que recibe turistas

extranjeros con el propdsito de visitar algo diferente ya sea en cultura, tradiciones,
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musica y danza. Asi mismo recibe visitantes nacionales de las principales ciudades
que son: Quito, Cuenca y Guayaquil. ElI producto de turismo comunitario
Caguanapamba se puede convertir en una alternativa complementaria para los turistas

que viajan hasta Ingapirca.
Disefio Muestral

Se define como estrato a los subgrupos de unidades de analisis que difieren en las

caracteristicas que van a ser analizadas (Otzen, T. & Manterola, C., 2017)

Por medio del muestro aleatorio simple ya que se tomara en consideracion a
las personas que hayan realizado actividades relacionadas al turismo comunitario,
ademas que hayan visitado el Complejo Arqueoldgico Ingapirca donde la probabilidad
estard dada por los resultados que arrojen la cantidad de encuestas que indique la
férmula del célculo de la muestra en poblaciones finitas.

La muestra de la investigacion se obtuvo a través de la formula estadistica para

poblacién finita utilizando un margen de error del 0.05%.
Muestra y Calculo

B No?Z?
"~ e2(N—1)+ 0222

n

Doénde:
n = el tamafio de la muestra.
N = tamafio de la poblacidn.

o= Desviacion estandar de la poblacion que, generalmente cuando no se tiene su valor,

suele utilizarse un valor constante de 0,5.

Z = Valor obtenido mediante niveles de confianza.
e = Margen de error criterio.

Desarrollo

n=

N =11200

o=0,5.
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Z=95%
e =5%

_ 11200 = 0,52 % 1,962
©0,052(11200 — 1) + 0,52 - 1,962

n

_ 11200 * 0.25 = 3.8416
~0,052(11200 — 1) + 0,52 * 1,962

n

~ 10.756,48
™= 0.0025(11199) + 0.25 = 3.8416

1075648
"= 2799 + 0.9604

10756,48

= 289504 _ /LS

n

Herramienta de Investigacion

Existen diferentes técnicas e instrumentos de investigacion para obtener
informacién, para el presente trabajo se obtendra la informacién por medio de la
encuesta, dirigida a personas que disfruten de realizar actividades de turismo

comunitario.

La encuesta es un método de investigacidén basado en una serie de preguntas
dirigidas a sujetos que constituyen una muestra representativa de una poblacion con la
finalidad de describir y/o relacionar caracteristicas personales, permitiendo asi

generalizar las conclusiones. (Torrado, M., 2004)
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Analisis de los resultados de la encuesta

Edad de la muestra

a0 3%8%

50%
42%

m 18-28 anos m 29-39 aflos m® 40-50 aflos = 51-61 afios ® 62 en adelante

Figura 14. Edad de la muestra.

El 50% de personas encuestadas estan en un rango de edad de 18 a 28 afios
mientras que el 42% tienen entre 29 a 39 afios, demostrando asi que la mayoria de las
personas que han visitado el Complejo Arqueoldgico Ingapirca son entre adolescentes
y adultos, quienes podrian disfrutar de los atractivos y servicios que tiene la

Comunidad de Caguanapamba.

Motivo principal de su viaje a Ingapirca

8% 0%

20%

2%

= Por Turismo = Por trabajo = Visita a familiares = Otros

Figura 15. Porcentaje del Motivo principal del viaje a Ingapirca.
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El 72% de las personas han visitado Ingapirca por motivos de ocio y
recreacion, ya sea por turismo o por disfrutar de un tiempo de descanso, mientras que
el 20% ha realizado su viaje por motivo de visitar a familiares o amigos y el 8%
restante han ido por motivos trabajo.

Personas con las que realiz6 su viaje

2%

38%

mSolo =Enpareja =Enfamilia = Conamigos
Figura 16. Porcentaje con quien realiza su viaje.

El 38% de los encuestados respondieron que viajaron con su familia ya que el
atractivo les brinda un ambiente para poder disfrutar de la naturaleza y les permite
realizar actividades familiares y un 34% con amigos ya que es un lugar para salir de

la rutina.
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Realizacion de actividades de turismo comunitario
4%

96%
=Si = No

Figura 17. Porcentaje de muestra de realizar turismo comunitario.

El 96% indico que en ocasiones anteriores ha realizado actividades de turismo
comunitario y solo un 4% mencioné que no habian tenido la oportunidad de realizar

este tipo de turismo.

Precio por un paquete de turismo comunitario con alojamiento.

6%

15%

24%

25%

31%

m 535,00 $48,00 = $49,00 $62,00 = S$S63,00 $76,00
$77,00 $90,00 = $91,00 $104,00
Figura 18. Porcentaje de precios con alojamiento.

De acuerdo con las encuestas realizadas el 31% de los encuestados estan
dispuestos a pagar entre $63 y $76 por un paquete de turismo comunitario con

alojamiento, y el 25% estan dispuestos a pagar entre $49 y $62 por el mismo paquete.
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Precio por un paquete de turismo comunitario sin alojamiento

8% 3%
115 ‘ 40%
28%
= $25,00 $34,00 = $35,00 $44,00 = $45.00 $54,00
$55.00 $64,00 = $65.00 $74.00

Figura 19. Porcentaje de precios sin alojamiento

Segun la figura 15 el 40% de los encuestados estan dispuestos a pagar entre
$25 y $34 por un paquete de turismo comunitario sin alojamiento, por otro lado, el
28% de los encuestados estan dispuestos a pagar entre $35 y $44 por el mismo

paquete.

Actividades realizadas

8%
p ‘\‘%
14%
20%
= Alimentos tipicos = Senderismo
= Cabalgata Visitar un mirador del lugar

= Recorridos en bicicletas = Noche cultural
Figura 20. Porcentaje de las actividades que han realizado.
El 24% durante su estadia han degustado de los alimentos tipicos del lugar que

visitaron, en cambio un 22% de las personas encuestadas realizaron senderismo

durante su visita y el 8% pudo disfrutar de una noche cultural en el sitio.
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Anadlisis de los resultados

Gracias a los resultados obtenidos de la encuesta se pudo llegar a la conclusion
que la mayor parte de las personas que disfrutan de realizar turismo comunitario se
encuentran en un rango de edad en 18 y 28 afios. Ademas, que el motivo principal de
su viaje al Complejo Arqueoldgico Ingapirca es por ocio y recreacion sus viajes lo
realizan con su familia, el 98% de los encuestados han realizado el turismo
Comunitario. El 31% estan dispuesto a pagar por un paquete de turismo comunitario
dentro de un rango de $63 y $76 con alojamiento de una noche por persona que incluye
desayuno y cena. Y el 40% estan dispuestos a pagar por el mismo paquete, pero sin
alojamiento dentro de un rango de $24 y $34 por un full Day. De acuerdo con los
encuestados durante su visita en un turismo Comunitario pudieron degustar de platos
tipicos, asi también realizar actividades principales como senderismo, cabalgata,

recorridos en bicicletas y disfrutar de una noche cultural.
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Capitulo 1V: Diseiio del Plan de Marketing Turistico

Luego de culminar con el levantamiento de la informacién y con la utilizacion
de las herramientas adecuadas para la recoleccion de datos importantes para
desarrollar la investigacion, se procede a realizar una propuesta de plan de marketing
con la intencion de incrementar la llegada de turistas a la comunidad, de manera

ambientalmente responsable.

Para realizar la propuesta de plan de marketing se lo hara mediante los

siguientes objetivos:
Objetivos

Objetivo general de la propuesta

Promover e incentivar la visita de los turistas de manera responsable mediante
la promocion de los atractivos naturales y culturales que ofrece la comunidad de

Caguanapamba donde sus habitantes también mejoraran su calidad de vida.

Obijetivos especificos de la propuesta

1. Incrementar el nivel de reconocimiento de la comunidad.

2. Definir los medios de difusion para la promocion del producto turistico de
la comunidad.

3. Definir los canales de comercializacion para el producto de turismo

comunitario Caguanapamba

Después de haber realizado el levantamiento de la informacion se ha realizado
la propuesta de marketing en base a los resultados obtenidos mediante técnicas de
investigacion, teorias y visitas de campo, asi como también conociendo las
necesidades de la oferta y demanda para desarrollar las estrategias con la técnica del

marketing mix.
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Analisis FODA de la Comunidad Caguanapamba

/ FORTALEZAS

Conservacion de su identidad cultural

La biodiversidad de flora y fauna
propias de la comunidad.

Cercania al cantén El Tambo y al
Complejo Arqueoldgico Ingapirca que
permitira una mayor afluencia de
turistas.

Variedad de gastronomia tipica.

Atractivos naturales como el Huerto
Medicinal y practica de medicina
ancestral.

Crecimiento de la demanda en el sector.

Disminucién de los indices de
migracion.

Destino no masificado.

Lugar potencial para realizar

actividades de turismo comunitario.

Mejora de la calidad de vida de los
comuneros.

Relacion con otras
mercado turistico

\

empresas del

Interés de la comunidad para participar | turisticos para promocionar  sus
en actividades turisticas. atractivos
Zona libre de contaminacion
Clima agradable
FODA
OPORTUNIDADES AMENAZAS

DEBILIDADES \

Falta de conocimientos en
administracion.

Poca publicidad de sus atractivos

Falta de sefializacion turistica para
llegar a los atractivos.

Personal poco capacitado para atender
al turista

Inexistencia de paquetes turisticos

Carencia de logotipo de turismo
comunitario

Deficiente participacion en eventos

Migracion de la poblacién en busca de
nuevas oportunidades de trabajo.

Deslaves o derrumbes debido a fuertes
lluvias en los meses de julio a octubre
que impiden la realizacion de las
actividades.

Competencia con destinos turisticos
similares.

Desinterés por parte de los turistas para
la conservacion de los recursos que

posee la comunidad

Figura 21. Analisis FODA de la Comunidad Caguanapamba
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Necesidades de Intervencion

Luego de haber realizado el diagndstico de los lugares, se detectaron
necesidades en donde es importante una intervencion para la mejora del servicio que

se desea ofertar.

Tabla 6.
Necesidades de Intervencion
NECESIDADES DE INTERVENCION

Facilidades Turisticas

% Implementacion de sefialética turistica.
Accesibilidad

% Mejorar la ruta hacia el Huerto Medicinal, ya que se encuentra en mal
estado esto hace que genera molestias en los turistas.

Promocion Turistica
¢+ Plan de difusion de la comunidad.
Formacién y Capacitacion

¢+ Cursos de capacitacion en servicio al cliente.

¢+ Curso de capacitacion de administracion.

Es necesario implementar pictogramas a lo largo de la via, en lugares visibles.
Segun el Manual de Sefialética Turistica indica que, al colocar una sefial de
aproximacion o ejecutiva de destino sobre el lado derecho de la via, no menos de 300
m., indicando la proximidad al sitio de interés turistico (Ministerio de Turismo, 2011).
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Matriz de Marketing Mix

Producto » Turismo Comunitario

« Con Alojamiento $76

Precio « Sin alojamiento $34

« Para todas las agencias de viajes y
operadoras turisticas quienes demuestren
interes por ofrecer turismo comunitario.

~\

 Redes Sociales: facebook, Instagram

* Pagina web,

« Medios de comunicacion: radio
forever,diario el universo

« Publicidad por tripadvisor

* Realizar Eventos

Promocién

Figura 22. Matriz de Marketing Mix.
Producto

“Un producto es cualquier cosa que pueda ser ofrecida a un mercado para
satisfacer un deseo o una necesidad, incluyendo bienes fisicos, servicios, experiencias,
eventos, personas, lugares, propiedades, organizaciones, informacion e ideas” (Kotler
& Keller, 2012).

El recorrido dentro de la comunidad puede variar entre de cinco a siete horas,

dependiendo del clima, estado fisico de cada persona, predisposicion de los visitantes
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para realizar las diferentes actividades todo esto hace que el tiempo se prolongue o
acorte, es importante utilizar la vestimenta como gorros, guantes, bufandas, abrigos
adecuados para el clima frio que tiene la comunidad para evitar cualquier tipo de
alergias o resfrios.

Implementos Necesarios

% Guantes

< Impermeables

+ Botas

+ Calzado adecuado

s Gorros

¢+ Abrigos

+ Ropa adecuada para el frio
s Céamaras

< Bufanda

+* Repelente

«» Protector solar
Itinerario con alojamiento
Dial

Llegada a la Comunidad Caguanapamba.

Check in

Visita al Huerto Medicinal de la sefiora Fabiola.

Visita al Taller Artesanal de prendas cafaris de Segundo Chimborazo.
Almuerzo (Pampa mesa)

Visita al Mirador Chigagpamba.

Visita a la casa de Don Idelfonsio Cazho.

Retorno al centro de la comunidad.

Actividad libre.

Cena

Practica de medicina andina con Tayta Falcon.

Noche cultural y presentacion de danza por parte de los jovenes de la comunidad.
Traslado a las habitaciones

Dia 2
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Desayuno
Salida a la Laguna de Culebrillas
Parada en Yana Allpa (tierra negra)
Visita al lugar Tambo Real de Paredones.
Visita a Labrashcarrumi
Almuerzo por parte de la comunidad
Visita al Cerro Yanaurco
Despedida y agradecimiento

Itinerario sin alojamiento:
Full Day

Llegada a la Comunidad Caguanapamba.

Introduccion sobre la comunidad por parte del guia Local

Visita al Huerto Medicinal de la sefiora Fabiola.

Visita al Taller Artesanal de prendas cafaris de Segundo Chimborazo.
Almuerzo (Pampa mesa)

Visita al Mirador Chigagpamba.

Visita a la casa de Don Idelfonsio Cazho.

Retorno al centro de la comunidad.

Actividad libre.

Practica de medicina andina con Tayta Falcon.

Despedida y agradecimiento

Precio

La fijacion de un precio es importante, ya que el turista realiza un analisis de

su presupuesto y examina la relacion precio-calidad por ello es necesario implementar

las siguientes estrategias:

Precio de penetracion: para el siguiente proyecto para ingresar al mercado, al

inicio se dara un descuento del 15% del precio normal en este caso con alojamiento

tendra un precio de $76 por personay noche y el mismo paquete, pero sin alojamiento

tendréd un precio de $34 y para iniciar se promocionara con un valor de $64,6 y sin

alojamiento aplicando la misma promocién $28,9 por persona adulta. Nifios menores

de 4 afios no pagan por ninguno de los dos paquetes. En el caso de los nifios de 5 afios
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en adelante por paquete con alojamiento el precio normal es de $38 con la promocion

$32. Para el paquete sin alojamiento precio normal $17 con la promocién $14,45.

Plaza

La comunidad Caguanapamba quiere dar a conocer de una manera eficaz y
rapida sus atractivos y actividades, es por eso por lo que se desarrollara estrategias que
seran claves para captar al turismo de una forma sencilla.

Es de gran importancia que los lugares proporcionen servicios donde el turista
tenga seguridad, higiene, accesibilidad, sefializacion. Para que de esta manera el turista
recomiende a otras personas a que visiten la comunidad.

El paquete de turismo comunitario de Caguanapamba estara dispuesto para
todas las operadoras de turismo y agencias de viajes quienes deseen ofrecer a la

cartelera de sus clientes.

Se invitara a los representantes de las siguientes agencias de viajes: Igo
Ecuador, Explore it, Meet Ecuador, Mega turismo, OLE Expeditions, SG Tour
Experience, Nextour Travel Agency y Castro tour, Viaje Max, Ecuador Expeditions,
Metropolitan Tour, Solcaribe y Citetour. Se realizara un tour dentro de la comunidad
con los representantes y asi dar a conocer el producto turistico del turismo comunitario
que ofrece Caguanapamba. Y de acuerdo con su experiencia las agencias de viajes

puedan promocionar dentro de sus productos de turismo comunitario.

Promocion

Para captar al turista de una forma répida, la promocion tiene que ser el
componente principal, donde se necesitard el apoyo del Gobierno Auténomo

Municipal para que desarrolle una promocion eficaz, clara y atractiva.

Las redes sociales se han convertido en una fuerza importante tanto en el
marketing negocio a consumidor como en el marketing entre empresas (Kotler &
Keller, 2012).

Al ser un producto nuevo, es necesario promocionarlo a través de redes
sociales populares tales como Facebook, Instagram, YouTube y Twitter ademas es
importante crear una pagina web donde se detalle la informacion de los atractivos,

donde se pueda realizar reservaciones.
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Ademas, es importante promocionar el producto por medios de comunicacién
como radio y periddico. Asi mismo realizar eventos para dar a conocer los servicios
que ofrece la comunidad.

Logotipo de la Comunidad Caguanapamba

Cag

i'-rt-'!?'n:lﬂ- -F"-'I-.E' .-'i':i:lﬁ

Figura 23. Logotipo de la comunidad Caguanapamba

El logo de la comunidad Caguanapamba fue creado con el objetivo de crear un
posicionamiento del destino en el producto turismo comunitario, por lo que se incluyo
la imagen de las montafias que hacen referencia del camino hacia la comunidad, con
letras de color verde que representan a la naturaleza. Ademas, el lema “Lugar de Paz”

que en gquechua significa Kuya Llakta.

Tabla 7.
Significado de los colores del logotipo

Color Significado

Verde Representa la naturaleza y la tranquilidad del campo su belleza. Es

color relajante y refrescante, representa la vida y la fertilidad.

Cafe Es un color que representa a la tierra, en la madera y en la piedra,
un color célido y que puede estimular el apetito en las personas.

Morado  Es un color que representa a la realeza, sugiere riqueza y

extravagancia.
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Fijacion de estrategias
Estrategias de producto

Tabla 8.

Estrategia 1. Mejorar la implementacion de Facilidades

Descripcion Responsable Presupuesto

Accién: Comprar materiales para arreglar la casa de hospedaje.

Comprar pinturas, lijas, brochas La Comunidad $2 500
rodillo de pintura, espatula, barniz,

escalera, lona plastica, cinta crepe

Accion: poner sefalizacion de turismo dentro de la comunidad.

Mandar a realizar las sefialéticas La comunidad $1 000
Turisticas de acuerdo con los

atractivos naturales.

Accidn: capacitacion de administrador de restaurantes con certificacion
Aprender finanzas basico, de Ministerio de Turismo $50
Como gestionar su propio

Restaurante.
Accidn: capacitacion de técnicas de guia y animacion de grupos.

Desarrollar habilidades comunicacionales Ministerio de Turismo $50

Con los turistas, que permitan la aplicacion

adecuada de Tecnicas y manejo de grupo.
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Estrategia de comercializacion

Tabla 9.

Estrategia 1. Nuevos canales de comercializacion

Descripcion Responsable Presupuesto

Accion: realizar viajes de familiarizacion con representantes de las operadoras de

turismo

Realizar viajes con Ministerio de turismo $200
representantes de las

operadoras hacia los

destinos y de esta manera

puedan conocer los

servicios que ofrece la

comunidad con el fin de

realizar alianzas

estratégicas.
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Tabla 10.

Estrategia 2. Promocion del turismo Comunitario

Descripcion Responsable Presupuesto
Accién: Publicidad en medios de comunicacion
Promocidn en la radio La comunidad $560
Forever
Publicacion en el Universo s aAp del Cantén El Tambo

$1800
Accion: Publicidad BTL
Creacion y Gestion de las  La comunidad $90
redes sociales para
promocionar el turismo
comunitario
Disefio de una paginaweb  La comunidad $850

donde se puedan realizar
reservaciones, ver
informacion de los

atractivos.
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Tabla 11.

Estrategia 3. Implementacion de la imagen

Descripcion Responsable

Presupuesto

Accion: posicionamiento de la marca del turismo comunitario de Caguapamba

Implementar la marca La GAD del canton el

para el turismo Tambo
comunitario en

Caguapamba en

camisetas, termos,

lapices, chalecos de los

guias.

Accion: creacién de cuadernos con la marca

En ferias se repartird La comunidad
cuadernos con la marca
del turismo comunitario

en eventos.

$4500

$1000

59



Estrategia de precio

Tabla 12.

Estrategia 1. Descuento en tarifas

Descripcion Responsable Presupuesto

Accion: Tarifas especiales en transporte para grupos.

Una tarifa especial en Ministerio de turismo $500
transporte para grupos
grandes, familias cuando

se inicie el proyecto.
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Tabla 13.

Costo total del proyecto

Descripcion de las acciones Valor
Comprar materiales para arreglar la casa de hospedaje. $2500
Poner sefializacion de turismo dentro de la comunidad. $1000
Capacitacion de administrador de restaurantes con certificacion. $50
Capacitacion de técnicas de guia y animacion de grupos $50
Realizar viajes de familiarizacion con representantes de las $200
empresas.

Publicidad en medios de comunicacion $2360
Publicidad BTL $940
posicionamiento de la marca del turismo comunitario de $4500
Caguapamba

Creacion de cuadernos con la marca $1000
Tarifas especiales en transporte para grupos $500
Total $13100
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Tabla 15. Cronograma de Acciones

Estrategias

Acciones Ene Feb Mar

Abr

May Jun

Jul

Ago Sep Oct

Nov

Dic

Estrategias de

producto

Estrategias de

comercializacion

Estrategias de

precio

Comprar materiales para arreglar la X X X
casa de hospedaje.

poner sefializacion de turismo dentro
de la comunidad.

capacitacion de administrador de
restaurantes con certificacion.

Realizar viajes de familiarizacién con
representantes de las empresas.

Publicidad en medios de
comunicacion

Publicidad BTL

posicionamiento de la marca del
turismo comunitario de Caguapamba

Creacion de cuadernos con la marca

Tarifas especiales en transporte para
grupos.

Nota: Estrategias y las actividades a realizarse cada mes.
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CONCLUSIONES

El plan de marketing que se desarroll6 se pudo realizar gracias a las
herramientas que se utilizaron como la encuesta, salida de campo a la comunidad y las

diferentes investigaciones a través de paginas web.

Después de haber desarrollado detalladamente cada capitulo del presente
proyecto se ha llegado a la conclusion que la Comunidad Caguanapamba tiene un alto
potencial para ofrecer el producto turismo comunitario, pero no cuenta con cuenta un
presupuesto necesario para desarrollarse como tal, para ello se ha tomado en cuenta

las siguientes observaciones:

La implementacion de ciertas facilidades, las mismas que seran financiadas por el
Gobierno Autonomo Descentralizado del Canton el Tambo, quien desde el principio
manifestd su predisposicion para el desarrollo turistico de la comunidad.

Capacitacion a los comuneros, para que puedan administrar y aprovechar sus recursos,

ademas para que puedan brindar un servicio de calidad a los turistas.

Difusién a la comunidad por diferentes medios de comunicacién, ademas establecer

relacion con las diferentes agencias de viajes del pais.
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RECOMENDACIONES

Habiendo finalizado este proyecto de titulacion se realizan las siguientes
recomendaciones al Gobierno Autonomo Descentralizado del Canton EI Tambo vy al
comité de la comunidad, quienes son los principales encargados de las mejoras que se

realizaran en la comunidad Caguanapamba:

Llevar un mejor manejo de los recursos naturales y culturales con los que

cuenta la comunidad Caguanapamba para de esta manera poder diversificar la oferta.

La informacidn de los atractivos debera ser traducida al inglés, para una mejor

comprension del turista extranjero.

Implementar programas de capacitacion para los habitantes de la comunidad

Caguanapamba, para que puedan brindar un buen servicio para los turistas.

El GAD deberia apoyar a los emprendimientos en la comunidad asi puedan

generar un ingreso extra todos.

Para potenciar el turismo comunitario en Caguanapamba en temporada baja,

promocionarlo como destino para empresas, colegios, y universidades.

La comunidad Caguanapamba debe pasar a funcionar como un Centro de

Turismo Comunitario.
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GLOSARIO

Inti Raimy: fiesta en honor al sol que se realiza en el complejo arqueoldgico de

Ingapirca.

Killa Raimy: fiesta que se realiza en el Complejo arqueoldgico de Coyoctor y es en

honor a la luna.

Pawkar Raimy: fiesta del carnaval en honor a la tierra por los productos que brinda

la (Pachamama) o también llamado madre tierra.

Turismo comunitario: El turismo comunitario permite a los habitantes convertirse
en guias turisticos y prestar servicios a los visitantes que reciben asi mismo, las
comunidades comparten sus hogares con los turistas y permiten conocer a fondo sus

costumbres, su diario vivir y sus conocimientos ancestrales.

Estrategia: una estrategia se compone de una serie de acciones planificadas que

ayudan a tomar decisiones y a conseguir los mejores resultados.

Comercializacion: es el conjunto de acciones y procedimientos para introducir

eficazmente los productos por los respectivos canales de distribucion.

FODA: es una herramienta de estudio para conocer la fortaleza, oportunidades,
amenazas y debilidades de la situacion de una empresa, institucion, proyecto o

persona, analizando sus caracteristicas internas y su situacion externa.
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APENDICES

Apéndice A. Encuesta

1. Edad
e 18-28 afos
e 29-39afios
e 40-50 afos
e 51-6lafios
e 62 en adelante
2. ¢Cual es el motivo principal de su viaje a Ingapirca?
e Por turismo
e Por trabajo
e Visita a familiares
e Otros
3. ¢Con quién realiza su viaje?
e Solo
e En pareja
e Enfamilia

e Con amigos

4. ¢Harealizado actividades de turismo comunitario anteriormente?

e Sj
e No

5. ¢Qué actividades ha disfrutado de la experiencia del turismo

Comunitario?
e Alimentos tipicos
e Senderismo
e Avistamiento de flora y fauna
o Cabalgata
e Visitar un mirador del lugar
e Recorridos en bicicletas

e Noche cultural
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6. Cuanto estaria dispuesto a pagar
Sin alojamiento ............ Con alojamiento ......

7. ¢Queé facilidades quisiera encontrar seleccione las 3 preferidas?

e Alojamiento comunitario

e Comedores comunitarios

e Presentacion de danza y musica

e Practicas de medicina ancestral

e Produccion artesanal

e Huertos medicinales

e Transporte para el recorrido

e Convivencia familiar
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Apéndice B. Fichas del sistema turistico

FICHA T

CARACTERIZACION TURISTICA DE
COMUNIDADES

1.1 Ubicacién de la comunidad

1.1 Mimars apraxmads de habitanies an el conglamerads ubana.
|Esta irfarmazian la puedi encoriar &n i pAging Wab del see|

| i

1.1 Algjarriente

Idantifiqua &l fpe v mimars de sstablecimientss de slsjamients sxistentss en la
zomunidad [Una ver idertificades los establecimisnics de slsjamients, srvate lenar &l

Apéndice Na. 1).
[ [
b e 5 wEens
1 eEsRA i ASHESERAL SEnAN tARAD
1 rEmaE 7. EAMRNG
4 FBIEHE [
Iunusl pars Disgndstics Turatize Local Carls Rigsurts Quijsre |

=
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2.2 Alimentocion

Identifique = tipo v ndmer de =sfoblecimiznios d= oimentos v bebidas axstentas =n
la comunidod (Una ver idenfificodos los estoblecimientos de cimentacidn, srease
ll=nar &l Apendice Mo, 2).

¥ #
1. RESTALR&WTES 4. mames
I CarmmEnas E. Cawnhaz
3. PUENTES OF 3OO £. DOmDS OF oA
7. amos

2.3 Esparcimienfo

Identifique &l fipe ¢ nimero de establecimizntos de ssparcirients exstentes en la
comunidad.

El 8
l. Dooomecas 1. MITALACIOMED DERTATVAL
2. Oy TEATECT 4. Mo
5 omos

4.4 Criras jaracios

Identifique el fipe v nimers de sifablecmientes de ofros senicics exstentes en la
comunidad.

£ 8
. aSENEAZDEvAE 4, Sulal cETUREME
1. CrmEASCRAD L -
1 NMOERAADEH AL TUBETA & Sasesg autoudseos
7. omESE

3. INFRAESTRUCTURA DE SERVICIOS BASICOS

3.1 Dtancias

Identifique las dishanciar gue hoy desde el punfo de porida (cenlra funslice mas
sercans o civdad pdncipal) hatle la parsguia, ol cems el Bemps de recemde y
madia de franspare.

1 i F] i i [] Tl

i - :
BEE Polg |
j lL ﬂ Lh EI :|: g LL

Oifarcla & @ coDecdrs
[ T R
Shferela & & cubesErE
SARREAEL R

Corls Riepurte Quijans |
LI

farusl pars Disgnastice Turstics Lecsl
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1.2, Frincipales wa: de ocoeio o la comunidod:

o p

FAVRARNTADA ASFALTADA
ADCOUNMADE
EneEDRADE

Lasmans

e TEREA |CaR@OGASLE|

FrureaL

[AFT- (YT

Afeme

oomod e

SehoED
10. Oma

1.2, Farg l=gor o ko comunidad |2 denfro de ella) axite safafzocion:

a) Wil

| PR

i, Ho
b) TuRlhCA
| 1|

i, Ho

3.4, En la comuridod s= hace uso de |os siguienies fransportes pdblices [pusds marcar

mai de una epcitn):

I, Bu

i

4,

o SAMSHETE

]

LakCHS

kol e o

SN TY
Ayhn
BENETA
MiEN

oma

4.4, En la comunidad exsten los siguientes Perminales o estacione:s de kaniporte
[puede massar mas de wna opcion):

B

=T

Cauoni

Taxmi

-

o

T

KLARTAE
AT
=
Ame

=1~ I

1.4, Dessripeidn del raniparte publies fererite que presta sericio a la cemunidad

HawaRE B LA
Cagiiatva

it sl

Ting B Thardigis

LR
[uasaut gan way) | PESMEA | TRl

Tidasiniay

Tm T~ LR R L1

=

fanual pers Dlagnastica Turstico Local

Corls Ricaurte Culjare |
L
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A7, 5i no existe medio de fronsporte plblice, s=fiale ko disfoncic o o gque s= pusds

abordar cualguier fipo de taniporfe motoizode
Km.

18, Bsiste cervicio telefSnico =n la comunidad: Margue con una i
1. 5
1. Mo

1%, Lo oficing d= tel&fonos mas cercana se encuentra o Kms.

4,10, Exigte pafial de jandicio falafonico celular & lo comuridad:
1. 3l
1. N

411, En la comunidod existen cohing: da sendicic felefinico porg
uis publice.

412, En la cormwunidad sxstan cibercates o establecimientos de
uis publice de Intamet,

4,13, Exgte eficing de& comreat &n la cormunidad:
1. 3l
1. Ne

1.4, Bwirle red de ogua eniubada:

Lo B % dé 13 peeiasian an agua entibasa
T

115, e trota con clore &l ogua &n la fuente de dikibucian:

. H
1. HE

214, Fuente prncipal de sbarls [ Que es de agva 1e Soniume:

LT i Foim
1 PLABuAVEPUIUES T, B3 vemnpnE, ASEEUA
1 ks rubel PSR B AU A
4, CamEz mbERIEH (=L
i Teooe
Marual para Dlagraatics Turistice Lacal Carls Rieaurte Quijare |

3
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3.17. Eviste sistema de clcontarllado =n lo comunidod: pueden obtenar la informacidn
praguntando al municipic, junto parequial o ider comuenal).

5 E % di b poacien con ooantarliacs
2. Ha

118, En dande sfming los excretos lo moyora de lo poblocion: pueden obfener la
informacion pregunionds al municipio, junta parequicl o lider comunal).

ENCLEADT ¥ ALCANTARLLADD

Lemama

Ampusee, @io, moesn
Poicéssca
Poicoesc

oL B L R

=i =]

3.9, Come eliming la basra la mayona de la poblecion:

‘CARID EECOLECTOR
52 gupvas

5o mmeans

ams

L

4.20. Exsten establecimizntos de salud en ko comunidad:

1. W
O

321, Ingfencias v/o establecimienios de salud que exdifen: Fuede marcar ma: de una
caiilla & & neceiong.

Cuantas Suorgi
. PARTIRAL CaPaSraDAL §. HEIRfa CRSS
5 PAEERALND EaPADTAAl 18, DiEfeniARS PUILES
1 PESHESTERE OF M 11, WEsE ki
4 CuRALDIDS RADE Bk 12, Cohduions mrase
B Brdiak 13, Eilmzis
i BEmEun SEwANTABS 14, HEIRfa FAsE
T lupSEnmea oniane 15, Ramadss
5. CEmaoniaue 4 Qma

424, i ne hay edlablesimiantes da sehid &n la cemuridad,

1. A gudl anablesimiEnts SlliMR Han aharges v saud

i Pamefuia o coDecera Santenal d la cudl petanace
@ aropEcirents da ialud
1. Dletasdia ge) anrapdaimiants al cudl amiten [Km|

Manual para Diagnastica Turstics Locsl Carls Rieaurte Quljars |
5
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3.17. Bsiste sistema de olcontarillade &n o comunidod: pueden obfener ko informacidn
preguntande al municipic, junio pareguial o ider communal).

1. 5 % di by pooiackta con akantariads
2. Mo

1.18. En dend= =fming los =xcretas lo moyono de lo poblocion: pueden cbtener o
informacion preguntonda al municipio, junta parequicd o lider comunal|.

ENCUSADED ¥ ALCANTARLLADT

Lemama

Ameyses, gl moeeo
Poicsienca

==l =]

Lol o S

Qe

2.1%. Céma aliming la basura la mayora de la poblocion:

T ARID PECCLECIOR

Secupna
Sepnmmans
ams

[ ol ol ol

4.20. Exsten astablecimianfos de salud &n la comunidad:

1. &
4. Na

221, Inslencias /o establecimienios de solud gue exdfen: Fusde marcar mai de una
caiilka & e neceiang.

Cuantas Saoras
. PAETIRAE CAPLERLDAL §.  HEdRTa RBSe
3 PARTERAENT CaPaSTASad 10, DufwLaBS PUIES
1 PEcwSTERE Of kLD 11, LikeEsE wednal
4 CuRLkEERD MADSEML 13, Celulioas mivase
|, PTATE 13, Cumsais
. DEhEun SSwNTABS 14, HEGRTL, FMiAsS
7. DuleSENma Bl ke 15, Famuacs
5 Cemaoniuve 14, Qma

.22, 3 ne hey eroblesimiantsd de selud &n la cemumidad,

1. & audladapiesimianta allthan pana atandes v taud

1. Paroguia & eapecdars 2anteAal & g cudl peranece
& aifapaciTanrto Qe falud
1. Dlrascia g aitacimairiants al cudl ailten (K|

harual pars Diagnasties Turstles Local Carls Rlesurte Quljanrs |
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43, @u= fipo de crgonizocionsas fizne la comunidod [margque con una x:

TirD CE ORCANTIATION
Jumta FagroouwsL
CiowT ok BARRIC
CIRBCTIV A C CRUMTATIA

Coowmt ce Demamous

CoomMIATYAT

DIRSAMIADEHN D8 b Lisa

L N ol ol e

CooanTE OB Faceer D Fanila

-

DRGAMIAC THEL REUGTIAT

-

Cuses

10, AISCWSONE SETURLME

b 11

5. COMUNIDAD RECEPTORA

581. A gue aclividode: =condmicos prncipale: = dedica la poblacidn |Para
confestar eifa pregunfa te puede conmultor 2n el INEC. Llzne lax ceadilaz con

porcentajes):
ASDIULTURL, Sabs, ANCULTURS, FEIEA, 4, SvEDd ComumaE,  SEEwLE T
Canapesls PREIOMALEE
2. EXRSTaSan SE AL T SAknEEAl 7. TRAMISSEIET SOMUKSASIHN
3, IKOLESRAL Pk BURGSTURERAS B, EIfALFCHAIRATE MMARCEICE
1 AETSanad f. Cowminsn
A, ELIEREDAE, SAj 7 ASud 18 TwRdwS, pEREEL ¥ AEFTALRANIES
E  Congmasedn 11 ASITMEADES NS ERESPEADAE________
Euanta:

51, gCudles tor lar fres ocihvidade:s productivas més renlables de la comunidad?
Wémareias,

Euanta:

L3, Tips de emples furshics [34ls para comunidades gue preran rervision hurlifzai).
Pary Sentariar aifa pragurta e anedaim o _ ierenal,

PereaniapR
I, [Erirubzs Aot i Poided |FERIShAL ESH DOMMASS vBlLL B HERTES,
B BBS YA PISE SS4 DESAINDE I ABELA|
I, [Hramisi meSteadlll BN TURIMG [VINDEDDEEL (MPERVALE, FPRUNLSOME 21
SOTIS I DDTUHARNEE BN BEDLA 3 16 PIEAIE] S ANSIEHAMINIE)
Mgrusl pars Dlagnastice Turstize Local Corla Rieaurte Quijare |

L & ]
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g5

St

Tipo d= actividad =n la gue porficipo lo comunidod: pusde marcor mads de= wno s
asi fuere &l caso.

T, TRaBaSO BN CAURD

I, MmNz

3. AaMEEL CORUMTARS
4, Cmas
Comartarias:

Ha participads la Comunidad o la Direcfiva Comunitara en lo elaberacion da los
Flanes Estratagicos locokes con:

i

5 MG

[G1TL = ) =]
COsmlD FREYMNDIAL

Cesfrezas para fuitmo encontrodas &0 lo comunidad. B ancuestador puade pregunsar
derrs de 1 Somurddod una val gua Bava legrade 4 atancamianht v astatiacerd 4l mimars da
REGONAE QuE SMEan i fgdeniai RabiKooe (Ge Cuada obdener @ia neEpuaia a forls o un taller).

3

[[E-1 ]

CAFASISAD 5 1P IR B BN Sulkhda
[={-—_ ¥

CONTASLEAE | ABvaETRAS BN
SR

¥ da parsenas

5.7.Actitud de la cormunidad hacia la acthvidad funslica. B encusttossr pusde phegursar
dantra da la Eorunidad Una vET U Faya Iegrads & acertaTerte ¥ astabecend & romen oe
pamanal (U tangan ia soJlersat hapidpdes [Sa puede coterer aila reEpualla O avdl de un

hakar].

Fara contistar e Dragunta i aneu s 8 __* DERARGE

Bl fwéma & cordlderads Sama WA InEvuTRanha
Fgestants Q4 defamalla (@ SORNA&NaTS &R plarad
QaMmoaE, hay adaclacionad de Qralfodonal da daraciesd
RJIAEHEES, @18.]

Bl turere & wna octiviasd acondmica alkama i
&frasional Lo Samunidad & qadica 9 B aSIMaad
RJAETHES  plamERhkE Awante tamparsda  ala,  &n
farmgErada Baja 14 aadicd o oral actvisad |
Indifararca macia & Sesernols lecal 94 1@ asthidaa
rafitica (Lo comankdad  re CoAtEdta Cregunhal
ralasiaradan al hiia,. Ad Sninan;

Rechan nacio &l delamaiia de lo acthvidaa riitica an i
cemunisad (Lo comurdod mahalo &l dalarsis e
cEfliderna gue & oRIQRSIS, RS CAEE QuE ISluCENE 1wl
praglemal @oendmisad)

fisnual pers Disgnéstice Tunatica Leeal
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5.5 Problamas sociales que segin = ancusstador pusden ofector ol desomolc
furttice de= lo comunidod. 5= pueden identificor formbien necedidodes d=
copacitacien d= ocuerds o los resulbodos obtenidos =n ko pregunta [5.4].
Comentarios:

Auliar de campo:
Fecha:

Tarusl pars Diagnastice Turstica Local Carle Ricaurte Ouljars
L]
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Apéndice C. Fichas de Jerarquizacion de atractivos.

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Cédigo del atractivo:

b ey
[ T [ acerz

MANIFESTACIONE

‘; ALTZACIONES_TE

CENTRO.

Tc1
FAUNA

2. UBICACION DEL ATRACTIVO TURISTICO

2.1 Provincia

2.2 cantén

2.3 Parroquia

CARIA

4 Calle Principal

2.7 Barrio, Sector o Comuna

CAGUANAPAMEA R
2.9 Latitud (grados decimales) 2.10 Longitud (rados decimales)  cick ‘ 2.11 Attura (msnm)
2.12 Inmerso en Espacio Turistico s r no. 2 s "
2.12.1 Nombre del Espacio Turistico
Observaciones
5. caracTerisTicas cLmaTOLG GICAS s . No. - s :
o - 3.3 Precipitacion
3.1, clima 3.2 Temperatura(ec) B
ACCESIBILIDAD AL ATRACTIVO TURISTICO st " No. . sn i
4.2 Tipo de ingreso ) si r No. r s "

4.1.1 Libre (continuar a.1.0) o

4.1.2 Restringido (conunua
observaciones)

1.3 Pagado (Contnuar
siguiante)

14.1.3.1 Precio (rerifa minima y méxima):

a.Desde s

b.Hasta s

4.1.3.2 Forma de Pago (v

a. Efectivo I

c. Tarjeta de Débito r

e. Transferencia Bancaria

b. Dinero Electrénico r
d. Tarjeta de Crédito r

f. Cheque r

14.1.4 Horario:

a. Hora de Ingreso: 9:00 b. Hora

de salida:

a. Todos los dias o c. Fines de Semana y Feriados 2
14.1.5 Atencion wy:
b Sdlo dias habiles o d. otro. Especifiaue

Observaciones:
4.2 Temporalidad () si i NO . sn .
a. Alta (meses) - Especifique: VACACIONES EN EL MES DE JUNIO, JULIO,AGOSTO
b. Baja (meses) ' Especifique MAR Mavo

Observaciones.

3 Facilidades para personas con discapacidad - ® o - o ;

o,

. Rampas 0

b. Baterias Sanitarias

<. Personal Calificado

BT ———— 3 ‘ ™ ‘ @
v B > = ‘ T
z

Observaciones:
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5. CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO TURISTICO sl NO I s/ I
5.1 Acceso (M) sl 3 NO I s/ r
a. Primer Orden 1 _ Bueno r Regular L Malo -
5.1.1 Terrestre (u) b. Segundo Orden 1 g Bueno o Regular Malo r
<. Tercer Orden ]| suene Regular  F Malo T
2. Maritimo 0 | Describir
5.1.2 Acuatico (u) b. Lacustre o Describir:
c. Fluvial o Describir:
5.1.3 Aéreo 0 Describir:
Observaciones:
sI o NO I s/ r
5.2.1 Telefonia () 0 a. Fija r b. Movil c. Satelital -
a. Linea Telefonica b. Cable r c. Satélite r
5.2.2 Conexion a Internet (v) d. Redes
N r e.LMDS r f. Telefonia Mévil r
5.2.3 Radio Porttil (u) [¢] N NO F
Observaciones:
5.3 Sefializacion (M) sl NO I s/ r
a. Sefalizacion de aproximacién al sitio 2 Bueno Regular Malo r
b. Sefialética en el sitio o g Bueno r Regular Malo ln
Observaciones:
5.4. Poblado Urbano Cercano mas importante sI I NO r S/ I
5.4.1 Nombre del Poblado Urbano mas
importante:
a. Distancia del atractivo al Poblado urbano mas 2B b. Tiempo de viaje al poblado 15 N
cercano: 39 ¥ urbano més cercano: MINUTQs "ores/ minutos
Observaciones:
5.5. Tipo de Transporte y Frecuencia (M) s (c NO r sh r
5.5.2 Frecuencia
5.5.1 Tipo
a. Diaria b. Semanal c. Mensual d. Eventual
a. Bus, T T T
b. Busetas @ 0 0 T
c. Automévil I [}
d. 4x4 Ie [} [}
e. Tren ' 0 0
. Barco ' 0 0
&. Lancha / Canoa/ Bote 0 0 0
h. Avién 0 0 0
i. Avioneta T T T
li- Helicoptero T T T T
k. Otro Especifique:

Observaciones:




S CONECTIVIDAD AL ATRACTIVG TURISTICS = 5 ~o 5 o -
5.2 Acceso mmr B no : o -
o primer orden ~ [ e neguter e+
513 Terrestre @) 1 £ [ euvene . Reutar Malo [
5= comunicacion an = = ~o - - -
53 senatizacion an = : No : o -
D ——rry = [ owere = nemuter__ ¢ e ¢
e ——— 18 e e N
5.4 Fobino Urbano Carcanc max importante = = o - o -
5= Tino de Transporta v Frecusncia (. = = ~o - - -
& tancna s canos ore T -
[T— - ;
o PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS = - ~o - o -
6.1 Pranta Taristica o = - ~o - o -
e = o = = -
pEy— czz mpo o o3 cane = 525 coordenadas SEcEmds
6= comptementarios o = ~o - o -
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[7. ESTADO DE CONSERVACIGN E INTEGRACION

s o ; sn
/ ENTORNO 4
7.1 Atractivo (u) st NO r s/
a. Conservado b. Alterado 0 c Enproceso de deterioro 0 dDeteriorado
Observaciones:
|7.1.1 Factores de deterioro (M) st NO s/
7.1.1.1 Naturales (M) 7.1.1.2 Antrépicos (M)
; o Actvidades 5 Actividades < Actividades
a. Erosion | ; =
ngricolas Ganaderas Forestales
a Actvidades
} . . Actividades | f. Negligencia /
- Humedad Extractivas / Industriales Abandono
Mineria
|c. Desastres Naturales T 8. Huaquearia T h. Conflicto de T i.  Condiciones  de
tenencia usoy exposicién
— . [ Ecao o muo | p ; 0 Py
|d. Flora/F: del Ambiente residuos
A - m Expansion n. Conflicto Politico | o Desarrolio
i urbana / Social Industrial /
otro ; Especifique
Observaciones:
7.2 Entorno (500 m) (u) st NO r s/
|a. Conservado b. Alterado 3 c. En proceso de deterioro o d. Deteriorado
Observaciones:
7.2.1 Factores de deterioro (M) sI NO r s/
7.2.1.1 Naturales () 7.2.1.2 Anteépicos ()
; o Actvidades 5 Actividades < Actvidades
a. Erosion ; - -
[ngricolas Ganaderas Forestales
A - a Actvidades . Actvidades T Negligenca 7
Abandono
. Desastres Naturales ; & Huaquearia h. Conflicto de . _Condiclones de
tenencia usoy exposicién
— TR k. i Py
|d. Flora/F: del Ambiente residuos
p— - m Expansion . Conflicto Polfico o Desarrallc
urbana / Social Industrial /
otro Especifique:
Observaciones.
7.3 Armonia con el paisaje natural o cultural - - o E o
aue to rodea
a. Bl atractivo guarda armonia con el entorno () s no
Observaciones:
|7.4. Declaratoria del Atractivo /Espacio/Destino sI 1 NO s/
a. Denominacin: b Fecha de <. Alcance:
Observaciones.
7.5 Amenazas Naturales (m) SI NO r s/
7.5.1 Geologicas 7.5.2 Meteorolégicas ()
a. sismos " a. Huracanes
b. Erupciones volcanicas " o Deslizamientos
Niovimien =
= Movimientos en s IV—
a. Fallas Geologicas " 4. tnundaciones
otro Especifique:
Observaciones.
8. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA sI NO I s/
8-1 Agua (M) st 2 NO r s/
a. Potable b. Pozo . Tanauero
P o vertene, seeqs o ; T
e. otro Especifique:

Observaciones:




8.2 Energia Eléctrica (M) Sl 2 NO S/
a R_efj d? e.mpresa eléctricade o] b. Panel Solar c. Generador de corriente eléctrica [
Servicio Piiblico:
d. Otro T Especifique:
Observaciones:
8.3 Servicio de Alcantarillado (M) Sl 2 NO f S/l

d. Con descarga directa al

a. Red Publica b. Pozo Ciego c. Pozo Séptico ¥ B T
mar, rio o quebrada
e. Letrina f. Otro T Especifique:
Observaciones:
E'A.G.Eftio" dle reslduos generados por la si 2 NO s/l
turistica (M)
2. Manejo de r b. Carro Recolector v ¢ Terreno baldio o d. Quema de basura T
desechos (5R) quebrada
e Basfjra arrojada alrio, f. Basura enterrada T g. Otro Especifique:
acequia o canal
Observaciones:
8.5 Salud (mas cercano) (M) Sl 2 NO r SN r
a. Hospital o Clinica 0 b. Puesto / Centro 2 [ B Dispensario 0 d.‘ Personal ‘C‘apac\tad‘o eﬁ
de salud Médico primeros auxilios y botiquin
Observaciones:
8.6 Seguridad (M) Sl 0 NO S/l
a. Privada b. Policia Nacional I ¢ P‘_’“m Metropolitana / T
Municipal
d. Otra Especifique:
Observaciones:
9. POLITICAS Y REGULACIONES Sl NO SN
9.1. El atractivo se halla dentro de la
sl 5 NO v Especifique:
planificacion turistica territorial (GAD’S) (u): pecifiqu
9.1: A Se cumple conA la normativ‘a para s 0 NO 5 Especifique:
actividades que se practican en el atractivo (u):
9.3. Nombre del Administrador: ING. SANTIAGO QUINTUNA
9.4. Tipo de Administrador (u)
a.Publico T b.Privado I c. Comunitario g d. Otro Especifique:
9.5. Contacto
a. Nombre: b. Teléfono/Celular:

c. Correo Electrénico: d. Pagina WEB:

Observaciones:

10. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (u) si I NO I s/
10.1 ATRACTIVOS NATURALES (M) sI r NO r s/
o onrene e/ s e s

10.1.3 En Superficie Terrestre (m) sI NO r s/
10.2 ATRACTIVOS CULTURALES (u) sI = NO T s/
10.2.1 Tangibles (m) sI = NO r s/
10.2.2 Intangibles (m) si r NO r s/
11. DIFUSION Y MEDIOS DE PROMOCION DEL 5 r NO r s
prensa)
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11.3. Asociacin con otros Atractivos (minime 4 st . No . sn .
< empo d. Coordenadas Geograficas
= Nombre del atractive (h/m aprox) T tatitud 2 Longitud
Observaciones:
12. TIPO DE VISITANTE Y AFLUENCIA (M) st No. = sn -
12.1 Afluencia () 12.2Tipo () 122 Frecuencia (U)
o Local 11 atursta 05 b Excursionista 0.3 | a.Ala b. Media 5 csals O
b, nacional aTuista 1 b Excursionista O o Alta b.vedia O cain 02
<. extraniera 16 aTuista 1 b Excursionista ¢ 5 At ) bMeda 06 cBam O
Observaciones:
13. RecuRso HUMANG st =) No = s r
13.1. Personal especializado en turismo w2 El 1 No. © Especifiaue:
13.2. Nivel de instruccion w)
Primaria O Secundaria O TercerNiwel 3 CuatoNivel O Owe O  Especifique:
1.3 Manejo de tdiomas o)
angiés o boAlemin e Frances 1 [T — Pp— rowe
10, pEscripcion DEL ATRACTIVO st B No. B sn v
15 AnExos El No| s

[a- Archive Fotografico o

[c- Ubicacion grafica det Atractivo

ELABORADO POR:

VALIDADO POR:

APROBADO POR:

[Apetiigo y nombre

[pettido y Nombre. tios

o [Apeiido y Nombre

institucion . institucién

correo rectronico.

[correo erectronico

[correo Erectronico.

Telétono T . Tetétona
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FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS L,
5.2 Comunicacién (M) Sl ~ NO u s/l r
Codigo del atractivo:
[rrovncs | comon | varoun | covesors | 7| suvime | st | wacune 5.2.1 Telefonta 0  Fin - o o B o sataital |
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico a. Linea Telefénica ™ b. Cable r c. Satélite r
taller artesanal de segundo chimborazo 5.2.2 Conexiodn a Internet (v) d. Red
. Redes - — o | e
1.2 Categoria 13Tipo 1.4 subtipo R 2 e.LMDs f. Telefonia Movil
. . - inaldmbricas
FESTACIONES_CULTUR ‘ FoLckLoRE | it
5.2.3 Radio Portatil (u) 0 Sl r NO e
2. UBICACION DEL ATRACTIVO TURISTICO
2.1 Provincia 2.2 Cantén 2.3 Parroquia Observaciones:
ANIAR L_TAMBO EL TAM )
2.4 Calle Principal 2.5 Namero 2.6 Transversal 5.3 Sefalizacién (M) sl r NO - s/i -
AVENIDA INGAPIRC sur-1 egunda
2.7 Barrio, Sector o Comuna 2.8 Sitio poblado més cercano a. Sefializacion de aproximacion al sitio 2 2 Bueno r Regular ~ Malo r
o
CAGUANAPAMBA L TAMBO =
Lo . £ — - -
P —— T e e | ST b. Sefialética en el stio 0 | & | Bueno Reguar Wealo
231269 78°56'56.3 |
Observaciones:
2.12 Inmerso en Espacio Turistico. s r NO = SN r
2.12.1 Nombre del Espacio Turistico: o
5.4. Poblado Urbano Cercano mas importante S ~ NO r S/ r
Observaciones:
3. CARACTERISTICAS CLIMATOLOGICAS st r NO r sn = 5.4.1 Nombre del Poblado Urbano mas EL CANTON EL TAMBO
importante:
5.0.clima  fric 3.2 Temperatura(sC) 3.3 Precipitacion a. Distancia del atractivo al Poblado urbano mas b. Tiempo de viaje al poblado 15 .
Pluviométrica (mm) 35 Km ° horas/ minutos
cercano: urbano mds cercano: MINUTOS
|4. ACCESIBILIDAD AL ATRACTIVO TURISTICO sl w NO r s/ -
4.1 Tipo de Ingreso (u) s r NO r s/ - Observaciones:
o 1.1 Lbre Commum 2y 412 Restringido (continua 5 4.1.3 Pagado (Continuar o
observaciones siuiente) q
! UL 5.5. Tipo de Transporte y Frecuencia (M) SI I NO I s/l [
4.1.3.1 Precio (rania minima y maximar: . Desde $ 2 b.Hasta $ 4
a. Efectivo = b. Dinero Electrénico - 5
5.5.2 Frecuencia
4.1.3.2 Forma de Pago (v c. Tarjeta de Débito = d. Tarjeta de Crédito - 5.5.1 Tipo
- Transferencla Bancarla | ™ f- Cheque 5 a. Diaria b. Semanal c. Mensual d. Eventual
4.1.4 Horario 2. Hora de Ingreso: 9:00 b. Hora de Salida.
a. Todos los dias 0 c. Fines de Semana y Feriados 2 a. Bus r ¥ r r r
4.1.5 Atencion wy:
b. S6lo dias habiles o d.otro. 0 Especifique:
Observaciones: b. Busetas r v
4.2 Temporalidad (v) st r . _ _ _ _
c. Automovil r -
. Alta (meses) = Especifique
b. Baja (meses) - Especifiue o axa r - - - -
Observaciones:
43 Faclidades para personas con discapacidad o 7 o - = = e Tren r — - - ~
b Baterias Sanitarias
. Rampas - o Baterias r <. Personal Calificado r
d. sistema Braille = e.Otro r Especifique: f. Barco r - r r r
Observaciones:
5 CONECTIVIDAD AL ATRACTIVG TURISTICO B = o = T g. Lancha / Canoa/ Bote |
5.1 Acceso () st 3 NO - sn = B _ _ _ _
h. Avién r
2. Primer Orden 1| _ | Bueno Regular Malo T
5.1.1 Terrestre ) b segundoorden 1 | B | suewo  ® Regular T Malo T (. Avioneta - - r = ~
c. Tercer Orden 1 Bueno T Regular | = Malo T
a. Maritimo 0 | Describir j. Helicéptero r - r r r
5.1.2 Acuatico () b. Lacustre 0 | Describir:
. Fiuvial 0 | bescribir: k. Otro ™ Especifique:
5.1.3 Adreo 0 | Describir:
Observaciones:
Observaciones:
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o < T ~No| T s/ 0
7.2 Acractive w) s ~No. G s/ E
7.1.1 Factores de deterioro ) s nNo. sn

7332 Antropicos (V)

b. Humedad - - - - I ’
T — [ Eeceso o oo e oramnaeon s
< clima ~ Urbans - - Industrial/

7.2 Entorno (500 m) w1 s

s 0

721 Factores de aeteriors o s v ~No| 0 s/ 0
7.2.3.2 Naturates () 7.2.3.2 Antropicos o
a. Flora/rauna - B P ae =

6. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS st NO x s/ »
6.1 Planta Turistica () si NO r s/ -
Establ t B
a. Alojamiento 2 |Fetablecimientos 0 Habitaciones: 7 Plazas: 0
registrados:
Establ t S
b. Alimentos y Bebidas 2  |Fstablecimientos 0 Mesas: 6 Plazas: 0
registrados:
- I
. Agencias de viaje/Operadoras o |Establecimientos 0
Registrados:
d. Intermediacion % | Especifique:
e. Transporte o movilizacién interno 0 | Especifique:
f. Guianza 2 | Especifique:
g Otros 0 | Especifique:
Observaciones:
6.2 Facilidades en el entorno al atractivo (M) si 0 NO = s/ r
6.2.1 Categoria 6.2.2. Tipo (M) 6.2.3Cant. |  6.2.4 Admini B 2SICO0I GACEEHD)
a Lat. blong. | B | R [ M
Punto de Informacion | N ‘
abierto
Punto de informacion | .
cerrado
I-Tur T
a.De apoyoala
gestion turistica |Centro de interpretacion | T
- Centro de facilitacién | ©
turistica
Centro de recepcion -
equipamiento de visitantes
Miradores r [N R
b.De y|[Torres de de | [ I
vigilancia  [aves
- Torres de observacién de | P I
salvavidas
Senderos r r r r
Estaciones de sombra y | [ I
descanso
: Areas de Acampar r - - -
c. De recorrido y P:
descanso [Puentes de acceso a | [ I
- senderos
Refugio de alta montafia L
Muelle r rlr|r
Area de sevicio de | [ I
Garitas de guardiania rlr|r
d. De servicio
- Baterias sanitarias JEN I
Estacionamientos r r r
e. Otros " Especifique:
Observaciones:
6.3 Complementarios (v) st 0 NO r s/
- Casa de cambio - b. Alquiler y venta de - . Venta de Artesanias y -
equipo mer
. Cajero automatico - e Taxis = h. Otro - Especifique:

Observaciones:

s = = = ‘ TR
proy = 5 = B O
P = - == ‘ S
B 5 s ‘
E e o = 5 = ‘ o
e - o : o
e = ‘ TR
B b Carro Recotector | < Terene v : - Quema de basura .
a. Privada " b. Policia Nacional e <©. Policia Metropolitana / r
B omee s = - = ‘ T
planificacion turistica territorial (GAD'S) (u): st - Ne . Especifique:
Eooe oo o T s




5.5. Contacto

a. Nombre:

b. Teléfono/Celular

. Correo Electronico:

d. Pagina WEB:

Observaciones:

10. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (u) st NO s/
10.1 ATRACTIVOS NATURALES (m) st NO s/
10.1.1 €n el Agua () st o NO. s/

a. Buceo b. Kayak de mar / lacustre c. Kayak de Rio
d. Kite Surf e. Rafting £ snorkel
& surf h. Tubing i. Regata

j. Paseo en Panga / Bote /.

k. Paseo en Moto Acudtica

I Banana / Inflables.

Lancha / Parasailing / Esqui
m. Pesca Deportiva n. otro = Especifique: FOTOGRAFTA
Observaciones:
st o NO - s/
a. Alas Delta b. Canopy <. Parapente dotro Especifique:
Observaciones:
10.1.3 En Superficie Terrestre (M) st o NO s/

a. Montaismo

b. Escalada

c. Senderismo

. Cicloturismo

e. Canyoning

f. Exploracion de cuevas

. Actividades Recreativas

h. Cabalgata

i. Caminata -

T Observacion de flora y

prensa)

i- camping k. Pienic 1.ob=
m. Fotogratia - n. otro Especifique:
Observaciones:
10.2 ATRACTIVOS CULTURALES (W) s - no sn
10.2.1 Tangibles () si - No i
5 Recorridos Guiados / T b Exposiciones  Tematicas - < Exhibicion de piezas, muestras, °
per emporales y obras, etc., original
a Presentaciones B o o Muestras Audiovisuales 5 . Actividades Vivenciales v/o) -
n vive Ladicas
& Fotografia 0.5 hoinformacién del lugar o i. Visita a Talleres o
i. otro o Especifique
Observaciones:
10.2.2 Intangibles () si no sn
10.2.2.1. Origen: a. Ancestral . b. Histérico <. Contemporaneo
10.2.2.2. simbolismo 10.2.2.3. Fecha de celebracion.
10.2.2.4. Periodicidad a. Anual b. Ocasional | i <. otro
10.2.2.5. Portadores: a. Individuos b. Colectivos <. Instituciones.
10.2.2.6. Mantiene Costumbres y tradiciones: s 4 no
10.2.2.7. Caracteristicas Especificas distintivas
10.2:2.8. Existe Informacion al respecto el s . o -
10.2.2.9. Nivel de Organizacién a. Bueno 3 b. Regular o <. Malo o
Observaciones:
N ¥ MEDIOS DE PROMOCION DEL o o >
11.3. Nivel de difusion del atractivo () si - No sn
a. Local o b. Regional 2 c. Nacional o d. internacional o
Observaciones:
11.2. Medios de Promocion del Atractivo () st o No - s/
o Pagina wes URL
b. Red social - Nombre Kint samana ¥ Cagunapamba
<. Revistas Especializadas Nombre:
. Material POP Nombre:
. Oficina de Informacion Turistica Nombre:
- Medios de comunicacion (radie, tv, = Especifique: EL TIEMPO

& otro

Especifique:

11.3. Asociacion con otros Atractives (minime a) st = ~No = sn =
a: Nembre defatractive ey (h/em aprox.) Fope > tonaitua
12. TiPo DE VisITANTE v AFLUENCIA (V) s - No T sn 7
12.1 Anuencia (V) 12.2 Tipo (U) 12.3 Frecuencia (U)

. Local o8 a.Turista | 05 | b. Excursionista o a Alta o b.media 03 <. Baja o

Observaciones.
13. Recurso HUMANG s = nNo = sn =
15.1. Personal especializado en turismo w): s 1 No.  Especifique:
15.2. Nivel de instruceion )
13.3 Manejo de 1diomas o)

aineies | = b Aleman | o Frances | — o tatiano | — o chino | fowe | -

Observaciones.

DESCRIPCION DEL ATRACTIVO s = nNo = sn =

15, Anexos Bl T ~No T i T

<. Ubicacion grafica del atractive

ELABORADO POR

APROBADO POR!

VALIDADO POR:

Apetlido y Nombre 8 Apellido y Nombre

Apeilido v Nombre

Institucion . institucion

instiucion

correo Elactronica correo Electronica

Observaciones:




FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Codigo del atractivo:

Provincia canton

Parroquia | Categoria Tipo, Subtipe

serarquia Atractivo

1. 0ATOS GENERALES

1.1 Nombre del Atractivo Turistico

mirador chigagpamba

1.4 subtipe

2. UBICACION DEL ATRACTIVO TURISTICO

2.1 Provincia

2.2 canton

2.3 Parroquia

2.4 calle Principal

2.5 Numero

2.6 Transversal

2.3 sitio pobl

2.9 Latitud (grados decimales)

11 Altura (msnm)

212 tnmarse an Expacta Taristica B : o z R
21121 Nombre del Expacio Taritico
P —— - - o ; N
2.1 cima 2.2 Temperatura(ve) : 33 precnacion
[+ AccesimioAD AL ATRACTIVO TURISTICS = = o ; o
R —— = . o - R
4.1.1 Libre (continuar a.1.4) 3,1,2 Restringido (con > 413 Pagado con o
o peraes o s
Ry = [SySme— ;
1.3 Forma de pago o . Tarjeta de peia ; a. Tarjeta de crédio ;
o Transterencia Bancaria ¢ « cneque :
[E— < ara d ez 500 o tara de satis
[po— < Fines e Semana y Feradar
4.1.5 Atencion wr
. 5610 dias habies 4 oo 0 | cepecitiaue
otsarvaciones
R —r— B ; o ; R
Iy = [Sr— cs ent e mes oE JUns e
[E— T [E—— ARz O ASRIL A
[E—
73 Feciiades pars personas con dscapaciiad o - P ” Pa—
. Rampas, ' :e::::::i Sanitarias 0 . Personal Calificado [
o Sieterma araite - o oto - [E—
otsarvaciones
5 CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO TURISTIC B ; o ; R
2 Accara on - ] o ; 2
o primer orden T [ meee resatar - P
5.1.1 Terrestre w) b. segundo orden | 8 Bueno s Regutar | | Mato -
|c. Tercer Orden 1 = Bueno 0 Regular - Malo -
SO [
5.1.2 Acustico ) [~ > | peserion
obeervacianes
[T —— = = o ; R
= 2.1 etetania on = Fum - o mion ., csmema | ¢
[T——— o caie - P
=.2.2 Conexion = Internet on B - b - et
523 Radio Portati - ] o =
=3 senatizacion on = - o ; N
[E—
Pablado Urbana Carcana mas impertante B E ~o ; R
531 Nombre daT Poblads Urbans M8 (1 < xr1ron £ Tamne

e re—— . - o o
5.2 Frecuenci
55.1Tm0
o oot b.semana < Mensua o Eventaa
Ap— . -
o o . -
f. Barco T T
g. Lancha / Canoa/ Bote r r
b i .
i. Avioneta r
| hecepters .
oo Epeciiaue
Observaciones
6. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS si ! NO ! SN \
6.1 Planta Turistica (M) sl ~ NO r s/ r
a. Alojamiento , |Establecimientos o Habitaciones: 7 Plazas: (o]
b. Aimentosy Betidas [t ; Vewas P o o
c. Agencias de viaje/Operadoras Establecimientos (o]
P—— o | especiaue
« Transporte o movtzaconmermo 0 | espectaue:
- cuanrs 2 | spectiaue: cUTAS LocaLe
o otos 0 | especiiaue:
Observaciones
6.2 Facilidades en el entorno al atractivo (M) sI o NO ~ SN r
621 Coegorta c22.Tmo 0 czscam. | e24 rmeses sssenw

Punto de Informacion
abierto
Punto de informacion
cerrado
-Tur

a.Deapoyoala
gestién turistica |Centro de interpretacion

[Centro de facilitacion

turistica

centro  de  recepcion -
lequipamiento de visitantes

Miradores

b. De observacién y [Torres de avistamiento de

vigilancia aves

- [Torres de observacion de | [ I
salvavidas

[senderos r Ll I

Estaciones de sombra y.
descanso

lAreas de Acampar
. De recorrido y P

descanso Puentes de acceso a

- senderos

Refugio de alta montafia

Muelle

[Area de servicio de

(Garitas de guardiania

d. De servicio
- Baterias sanitarias

Estacionamientos

e. Otros " Especifique:

Observaciones:
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6.3 Complementarios (m) s

o NO r s/

a. Casa de cambio - b. Alquiler y venta de

- . Venta de Artesal

(- Cotero automatico - otais | ® nowe | © Especifiaue:
Observaciones
7. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION = NO. s/
si - NO s/
o conservado 7 o Averado 0 ctnprocsodedeterior | O d. beteriorado o
Obsarvaciones:
7.1.1 Factores de deterioro (M) si NO s/
PR 71112 Aerapicos ()
p— o Acwidsder 5 Acwidade < Acwidader
rericotss Forestates
o e Adidsges . aades . Nestgenca
xtractivas Industriales Abandono
Maneria
c. Desastres Naturales g. Huaquearia h. Conflicto de i. Condiciones de
et Armiiente
R T o onfices 7o T
urbana / Social Industrial /
oro F [csmecioe

Observaciones:

7.2 Entorno (500 m) (u) si NO r s/
o conservado b Alerado . cenprocesodedewerioro | 0o deteriorado
Observaciones
7.2.1 Factores de deterioro (M) sI r NO r s/
7.2.1:1 Natarales om 7.2.1:2 Anrspices o
o Aetidsdes b Actidades < Aetidsdes
.. crosion
raricotos Forestates
d. Actividades. e. Actividades f. Negligencia /.
o
b edad Extractivas /. Industriales Abandono
< Desastres Naturates o Huaauearia n.Confleio e \._Condicores de
T e nrammadian  Eeracion d
d. Flora/F: del Ambiente residuos
R R R - Conticio P P
urbana / Social Industrial /
oo Copecifiue:

Observaciones:

7.3 Armonia con el paisaje natural o cultural

que lo rodea ot - Ne &0
5. £l atractivo guarda armonia con el entorno (u) si > No "
Observaciones:
7.. ia del Atra i . si o NO sn
a. Denominacién b- Fecha de <. Alcance:
Observaciones
7.5 Amenazas Naturales () st r NO r s
7.5.1 Geologicas (M) 7.5.2 Meteorolsgicas (m)
a. Sismos ] a. Huracanes ]
b. Erupciones volcanicas T b. Deslizamientos
< Movimientos en masa- - . Marejadas L
4. Fallas Geologicas ; d. Inundaciones ;
otro - Especifique:
Observaciones:
5. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA si NO s
5.1 Agua () st ) s
2. Potable - b. Pozo " <. Tanquero
4 Entubada = < o, vertiente, aceauia o ; P
5. otro ' Especifique:

Observaciones:
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|actividad turistica ma)

[5.2 enersia Ersctrica Bl no. . sn
A = b. Panel Solar = <. Generador de corriente eldctrica
[a. otro - Especiriaue.

Observaciones
8.3 servicio de Alcantaritiado () st no. . sn
[o. Latrina - . otra  Especifique

Observaciones
[5:3 Gestion de residucs generados por 1a = o ‘ =

© Terreno baldio o | . Querma de basura

Jgeechos (k) Guetraga
:t:(““:‘; ;';;""’;‘"‘ @ alrio. L 1. Basura enterrada T & Otro L Especifique:

observaciones
6.5 satu (mas corcane) on B ~o ; s
RY— ; Purerto 7 Cantro) < rmenearie 9 Pereonal Capeeitade o

de zatua Medico primeros ausilios y botiquin
5.6 seguridad an B c ~o " </
o privads - o poicia Nacional - o I
5 roLimicas v Recutaciones B ; o ; =/
51 & atactvo e nala dentro de ia
planificacion turistica territorial (GAD'S) (u): st : nNe el
B cumple con ia normativa para | . o ¢ copeanane
actividades aue se practican en i atractive (or
5.3 Nombre det Administrador " o —
Tipo de Adminiatrador ()

pabico |~ bprvedo  —  ccomuntao ¢ dowe |~ Especmique
5.5 contacto
a. Nombre b Tetétono/Celu
& correo erectranico o pagina weo.

observaciones
10, ACTIVIDADES QUE 5E PRACTICAN (1 B 5 No i s
10.1 ATRACTIVOS NATURALES () s ; ~o ; sn
1011 £n ot Agua o0 B c o ; n
= puceo - b Kayal de mar / lcustre | — < kayaicae Rio -
- cite sure - o Rarting - + snorkel -
b pazeo en panga / sote /| k. raseo en moto acustia © anana / inflabies )

Onsarvaciones
1022 En ot Aire B c ~o h
o Aias petta b canony < parapente ~ aowe ~ Especiiaue
[observacianes
1013 En supernicie Terrastre o B [ ~o ; s
& Actividades Recreativar | . cobalgata - " caminata -
| camping - i prenic - T Sbseradn de floray
. Foroaratia o otro ~ especiniaue
102 ATRACTIVOS cuLTURALES ) = = o ; o
10.2.1 Tangibles o B = no ; s
[+ Recorridos Guder 7 b Eeposiones ematiens e Exbion e preran, et
@ Preentaciones g T e A

- owro > Especifique:

[observaciones

10.2.2 intangibles o st

r no. r sn

10.2.2.a. periodicidad . Anual . b. Ocasional | < oo .
10.2.2.5. Portadores . Individuos . b, Colectivos | = < Instituciones .
022 ) ) No. -
10.2.2.9. Nivel de Organizacion o Bueno b Regular > < malo

Observaciones




T3 BIFUSIGN V MEGTSE BE Ber

ey

«

12 TP DE VisITANTE v AFLUENCIA () = = no s
22.2 Aftuancia (V) 222 Tipo ()
no = o =




FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Codigo del atractivo:

Y~
casa de edolfoncio cazho
rame \ YT

2.4 calle Principal

2.6 Transversal

2.7 Barrio, Sector o Comuna

o poblado mas cercano

cAGUANA TAME
2.9 Latitud (grados decimales) 2.10 Longitud (grados decimales)  cick ‘ 2.1 Altura (msnm)
2231726 3 ‘ 3100
2.12 Inmerso en Espacio Turistico si " No " s r
2.12.1 Nombre del Espacio Turfstico
Observaciones:
3. carAcTERIsTICAS CLIMATOLOGICAS st r No = sn r
sicima 0 2.2 Temperaturaec) VIZC o emérren )
4. ACCESIBILIDAD AL ATRACTIVO TURISTICO s = No u s r
4.1 Tipo de Ingreso ) st r No - sn r
411 Libre commomra ) o 4,12 Restrngido conims o 5.3 Pogado Conir
4.1.3.1 Precio (rarta minima y maxima) 2. Desde $ > b Hasta s 4
a. Efectivo = b. Dinero Electrénico -
14.1.3.2 Forma de Pago <. Tarjeta de Débito - d. Tarjeta de Crédito -
e. Transterencia Bancaria | 1. cheque r
4.1.4 Horario a. Hora de Ingreso 9:00 b. Hora de Salida: 17:00
a. Todos los dias o c. Fines de Semana y Feriados
14.1.5 Atencion W
b. 560 dias habiles o d.otro. Especifiaue:
Observaciones:
4.2 Temporalidad () si - No - s r
. Alta (meses) = especifique TONES MES BE JUNTO, JULT ro
b. Baja (meses) - especifique
Observaciones:
3 Facliades para personss con dicapaciaas - 5 o . o -

- b. Baterfas Sanitarias - =
a. Rampas adocuodas c. Personal Calificado
|d. sistema Braille r e.otro r Especifique:

Observaciones:

5. CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO TURISTICO s r NO I sn r
c. Tercer Orden 1 - Bueno r Regular = Malo r

Observaciones:
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5.2 Comunicacion ()

sn

5.2.1 Telefonia ) o

a Fija v

b. Movil

<. satelital

a. Linea Telefonica | T

5.2.2 Conexion a Internet ) o

. Redes

b. Cable v

e.LmDs, .

fonia M6vil

5.2.3 Radio Portatil 1) o

Observaciones

5.3 senatizacion ()

- NO r

. senalizacion de aproximacion al sitio

Regular

b. senaletica en el sitio

Estado )

Regular -

Observaciones

5.4. Poblado Urbane Cercano mas important

5. Distancia del atractive a1 Poblade urbans maz

b Tempo de viaie a1 pobiado
urbano mas cercano:

MINUTOS

horas/ minutos.

Observaciones

5.5. Tipo de Transporte y Frecuencia m)

No r

5.5.2 Frecuencia

5.5.1 Tipo

b. Semanal <. Mensual

. Eventual

b. Busetas v

<. Automevil v

. axa v

. Tren .

r. Barco v

. Lancha / canoa/ Bote | ¢

h. Avien v

. Avioneta v

i Heticoptero v

k. otre v Especifia

Observaciones

5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS

st

No r

6.1 Planta Turistica ()

st

NO r

2. Alojamiento

Establecimientos

o Habitaciones:

b Alimentos y Bebidas

Establecimientos

o Mesas

. Agencias de. o

. Intermediacion -

Especifique:

. Transporte o movilizacion interno. o

Especifique:

f. Guianza

Especifique: GUTA

& otros o

Especifique:

Observaciones

5.2 Facilidades en el entorno al atractivo (M)

6.2.1 Categoria

6.2.2. Tipo (M)

6.2.3 cant.

5. tat

b. tong.

Punto de Informacion

=

Tnformacion

=

=

a.De apoyoaia
gestion turistica |Centro de interpretacion
E Controae

Taciitacion

cauipamiento de visitans

contro de recepcion

tes

Miradores

b. De observacion y [Torres de avistamiento de

& [Torres de observacion
alvavidas

de

senderos

descanso

Estaciones de sombra v,

. be recorridoy |ATeas de Acampar

descanso Fuentes de  acceso

Refugio de alta montana

Muetle

Area de zervicio

ae

Garitas de guardiania

d. De servicio
Baterias sanitarias

Extacionamientos

<. otros = Especifique:

Observaciones




6.3 Complementarios () si

NO s/

a. Casa de cambio

b. Alquiler y venta de

c. Venta de Artesanias y

equipo merchandising
. Cajero automético e. Taxis h. Otro r Especifique:
Observaciones:
7. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION g o ”
ATRACTIVO / ENTORNO
7.1 Atractivo (u) si - NO s/
a. Conservado 7 b. Alterado o c. En proceso de deterioro 0 d. Deteriorado 0
Observaciones:
7.1.1 Factores de deterioro (v) si - NO - s/ -
7.1.1.1 Naturales (v) 7.1.1.2 Antrépicos (M)
X B Actividades b Actividades < Actividades
a. Erosion .
Agricolas Ganaderas Forestales
o Humedad _ ‘E’ tract Actividades . Actividades . Negligencia /
- Hractivas Industriales Abandono
Mineria
h i d d
<. Desastres Naturales . Huaquearia Conflicto  de i Condiciones  de
tenencia uso y exposicion
i Escaso o nulo k. Contaminacion 1. Generacién de

d. Flora/Fauna

del Ambiente residuos

m. Expansion n. Conflicto Politico o. Desarrollo
e. Clima v

urbana / Social Industrial /
otro Especifique:

Observaciones:

7.2 Entorno (500 m) (u) si - NO s/
a. Conservado o b. Alterado 3 c. En proceso de deterioro 0 d. Deteriorado

Observaciones:

7.2.1 Factores de deterioro (M) si

NO s/

7.2.1.1 Naturales ()

7.2.1.2 Antrépicos (M)

. B ‘Actividades b ‘Actividades < ‘Actividades
a. Erosion § @
Agricolas Ganaderas Forestales
- ramedod Actividades . ‘Actividades f. Negligencia /
Industriales Abandono
c. Desastres Naturales & Huaguearia n. Confiicto  de i Condiciones  de
tenencia usoy exposicion
i Fata  de k. Contaminacién I Generacion de
d. Flora/Fauna
del Ambiente residuos
m. Expansion n. Conflicto Politico o Desarrollo
e. Clima v
urbana /Social Industrial /
otro Especifique:
Observaciones:
7.3 Armonia con el paisaje natural o cultural - - o -
que lo rodea
a. Bl atractivo guarda armonia con el entorno (u) si 2 NO
Observaciones:
7.4. Declaratoria del Atractivo /Espacio/Destino si o NO - s/
a. Denominacién: b. Fecha de c. Alcance
declaracion
Observaciones
7.5 Amenazas Naturales (v) si NO s/

7.5.1 Geolégicas (M)

7.5.2 Meteoroldgicas (M)

a. sismos

a. Huracanes

b. Erupciones volcanicas

b. Deslizamientos

c. Movimientos en masa-

. Marejadas

d. Fallas Geoldgicas

d. Inundaciones

otro Especifique;

Observaciones:
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8. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA

sl r NO

8.1 Agua (M)

a. Potable o

b. Pozo

€. Tanquero

d. Entubada -

e. Rio, ver
canal

nte, acequia o -

f. Lluvia

&. Otro

Especifique

Observaciones:

8.2 Energia Eléctrica (v)

si

NO

r s/

a. Red de empresa eléctrica de!
servicio Publico:

b. Panel Solar

c. Generador de corriente eléctrica

d. otro =

Especifique

Observaciones:

8.3 Servicio de Alcantarillado (v)

si NO

r s/

a. Red Pablica - b. Pozo Ciego

c. Pozo Séptico -

d. Con descarga directaal | _
mar, rio o quebrada

e. Letrina r f.otro

~  Especifique:

Observaciones:

8.4 Gestion de residuos generados por la
actividad turistica ()

si 2 NO

r s/

a. Manejo de
desechos (SR)

b. Carro Recolector

<. Terreno baldio o
quebrada

d. Quema de basura

e. Basura arrojada al rio,
acequia o canal

r f. Basura enterrada r g.Otro

Especifique:

Observaciones:

8.5 Salud (més cercano) ()

sl NO

r s/ r

2. Hospital o Clinica o
P de salud

b. Puesto / Centro N c Dispensario

Médico

d. Personal Capacitado en
primeros auxilios y botiquin

Observaciones:

8.6 Seguridad (M)

sl ¢} NO

r s/

a. Privada

b. Policia Nacional 7

<. Policia Metropolitana / —
Municipal

d.otra r Especifique:

Observaciones:

9. POLITICAS Y REGULACIONES

sl NO

9.1. El atractivo se halla dentro de la
planificacién turistica territorial (GAD'S) (u):

sl 5 NO [ Especifique:

9.2. Se cumple con la normativa para
actividades que se practican en el atractivo (u):

NO = Especifique:

9.3. Nombre del Administrador:

INTL

9.4. Tipo de Administrador (u)

a. Pablico b.Privado

c. Comunitario

d.Otro ™ Especi

9.5. Contacto

a. Nombre:

b. Teléfono/Celular:

<. Correo Electrénico:

d. Pagina WEB:

Observaciones:

10. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (u)

sl NO

10.1 ATRACTIVOS NATURALES (M)

sl NO

10.1.1 En el Agua (M)

sl ¢ NO

a. Buceo r b. Kayak de mar / lacustre c. Kayak de Rio
d. Kite Surf r e. Rafting r f. Snorkel r
&. surf r h. Tubing r i. Regata r

i. Paseo en Panga / Bote /
Lancha

k. Paseo en Moto Acudtica
/ Parasailing / Esqui

1. Banana / Inflables

m. Pesca Deportiva

n. Otro o

Especifique: FOTOGRAFIA

Observaciones:




1032 En et Aire 0m B o o - I
o aios Dot = b canoey ~ e parapente ~ dowe ~ Eopecifiaue
oservacionss
1013 en superfcie Terrestre o B o o : EE
Iv—— . o Escatada . J— .
- Cameing .  prenic ‘ I Gbseracn defioray |
10.2 ATRACTIVOS CULTURALES (u) st v NO r sn r
10.2: Tangibles on B o ‘ I
B Presentaciones ° o e. Muestras Audiovisuales o f. Actividades  Vivenciales y/o o
o Fotogratia 05 ntormacion dettugar 5 visitaaTateres o
10.2.2 Intangibles (m) sI I NO I s/ I
To3 75 Evive armadan e o - S - =
11. DIFUSION Y MEDIOS DE PROMOCION DEL o . e . sn .
11.1. Nivel de difusién del atractivo (u) sI NO I sn I
112, Madios de Pramecin del Atractive n B o o I
o e socta P
o rateria poP Nombre:
e s o 0 e -
11.3. Asociacién con otros Atractivos (minimo 4) s1 r NO r sn r
Nombre del atract b. Distancia c. Tiempo - Coordenadas Geograficas
a. Nombre del atractivo e AT > Longiu
12. TIPO DE VISITANTE Y AFLUENCIA (M) s - NO sn
12.1 Afluencia (M) 12.2 Tipo (U) 12.3 Frecuen

Observaciones:
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13. RECURSO HUMANO si - NO - s/ -
13.1. Personal especializado en turismo (u): st 1 No r Especifique:
13.2. Nivel de instruccion (u)

Primaria O  Secundaria O  Tercer Nivel CuartoNivel O Otro O  Especifique:
13.3 Manejo de Idiomas ()

alnglés b Alemdn I cFrancés ©  d.ltallano e.Chino fowo

Observaciones:
14. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO si r NO. - s/ r
Este atracti ector de Cruz Loma, en e ob: un criad onejos. cuy y gallinas, en caso de los conejor
estén clasifi embras, los furistas se puec a darles er

eucalipto para alejar las malas energias. Tienen un corral lle animales d

n las mdquinas llamadas telar., don

las cobijas las cuales tienen un precio d

15. ANEXOS

NO. (= s/ (=

. Archivo Fotografico (dos)

Fuente:

<. Ubicacion grafica del Atractivo

starctivo 4

/708

Fuente:

ELABORADO POR:

VALIDADO POR:

/APROBADO POR:

Apellido y Nombre

Apellido y Nombre

intun Apellido y Nombre

Institucion

Institucion

Institucion

cargo

cargo

Guia de turismo cargo

Correo Electrénico

Correo Electrénico

Correo Electrénico

Teléfono Teléfono Teléfono
Firma bay Firma Firma
Fecha Fecha Fecha




FICHA PARA EL L+13074B1:V13+B1:V21+B1:V29+B1:V37+B1:Va6+B1:V53+B1:V61+L307+B1:V+B1:V61

[ provinca | camon | parroauia | cotesoris | tipo | subiipo | serarquia | avwactvo
s
cultural
\ == \ e
mANTFESTACTONES cULTURALES | FoLc |
|2. UBICACION DEL ATRACTIVO TURISTICO
T == Prp—

2.4 Calle Principal

2.9 Latitud (grados de

211 Altura (msnm)

2.12 Inmerso en Espacio Turistico st r NO - s/ r
2.12.1 Nombre del Espacio Turistico:
Observaciones:
/3. CARACTERISTICAS CLIMATOLOGICAS st NO s r

5.1. clima

3.2 Temperatura(ec)

3.3 Precipitacion
Pluviométrica (mm)

/4. ACCESIBILIDAD AL ATRACTIVO TURISTICO

si =

4.1 Tipo de Ingreso ()

st r

NO r s/

14.1.1 Libre (continuar 4.1.4) o

2.1.2 Restringido (contnua
observaciones)

c 2.1.3 Pagado (Continuar
sigviente)

4.1.3.1 Precio (rarifa minima y maxima):

2. Desde §

2 b.Hasta s

14.1.3.2 Forma de Pago (w)

a. Efectivo

<. Tarjeta de Débito r

e. Transferencia Bancaria

b. Dinero Electrénico r
d. Tarjeta de Crédito r

f. Cheaue r

14.1.4 Horario:

a. Hora de Ingreso! 9:00

b. Hora de Salida:

a. Todos los dias ]

14.1.5 Atencion i

¢. Fines de Semana y Feriados

b. Baja (meses) - Especifique: BRI
la. Rampas r :‘,Z::j:?ammms r c. Personal Calificado -
T ——— R ™ T
|c. Tercer Orden 1 = Bueno I Regular 3 Malo T

Observaciones:
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Eoemm 3 B . ETR
b o e e 3 : . IR
a. Alojamiento 2 Establecimientos > Habitaciones: 7 Plazas: o
b. Alimentos y Bebidas 2 [Establecimientos o Mesas: 6 Plazas: o
c. Agencias de viaje/Operadoras. o |[Establecimientos >
2.1 Categoria 622 Tipo o) c2acem | ez 25 Conplenades ] €7CEatn (0]

De apoyoala

gestién turistica |Centro de interpretacion

[Centro e faciacion

entro cio
lcauipamiento de visitantes

Miradores

b.De observacisn y [Torres de avistami
vigilancia  |aves

o de

[Torres de observacion de
salvavidas

senderos

Evtaciones de sombra v
ldescanso

|Areas de Acampar

<. De recorrido y.
descanso Fuentes de acceso 3

Refugio de alta montaria

Muelle

[Area de servicio de

|Garitas de guardiania

Baterias sanitarias

Estacionamientos

e. Otros = Especifique:

Observaciones:




6.3 Complementarios () si 0 NO r s/
. Casa de cambio _ b. Alquiler y venta de _ c. Venta de Artesanias y -
equipo especializado merchandising
f. Cajero automatico r e. Taxis 3 h. Otro r Especifique:
Observaciones:
7. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION s NO ; s
ATRACTIVO / ENTORNO
7.1 Atractivo (u) S " NO r S/l
a. Conservado 7 b. Alterado 0 c. En proceso de deterioro d. Deteriorado 0
Observaciones:
7.1.1 Factores de deterioro (v) sl NO s/
7.1.1.1 Naturales (v) 7.1.1.2 Antrépicos (M)
) = a. Actividades b. Actividades c Actividades
a. Erosion .
Agricolas Forestales
d Actividades e. Actividades f. Negligencia /
b. Humedad Extractivas
. Industriales Abandono
Mineria
c. Desastres Naturales r &. Huaquearia r h. Confiito  de| i. Condiciones de -
tenencia uso y exposicion
N Escaso o nulo k. Contaminacion I Generacion de
d. Flora/Fauna
del Ambiente residuos
N o m. Expansion n. Conflicto Politico o. Desarrollo
e. Clima - 5
urbana /Social Industrial /
otro r Especifique:
Observaciones:
7.2 Entorno (500 m) (u) si 0 NO r s/
a. Conservado 0 b. Alterado 3 c. En proceso de deterioro 0 d. Deteriorado 0
Observaciones:
7.2.1 Factores de deterioro (v) sl NO r s/
7.2.1.1 Naturales (v) 7.2.1.2 Antrépicos (M)
s _ a. Actividades b. Actividades  _ c Actividades
a. Erosion . v =
Agricolas Ganaderas Forestales
o Humedad = d.Actividades e. Actividades f. Negligencia /
Extractivas / Industriales Abandono
c. Desastres Naturales r . Huaquearia r h. Confiito  de| - i. Condiciones de -
tenencia uso y exposicién
- i Falta  de k. Contaminacion  _ I Generacion de _
d. Flora/Fauna
del Ambiente residuos
N o m. Expansion n. Conflicto Politico  _ o. Desarrollo
e. Clima v .
urbana / Social Industrial /
otro r Especifique:
Observaciones:
7.3 Armonia con el paisaje natural o cultural s = NO ; "
lque lo rodea
2. El atractivo guarda armonia con el entorno (u) sl 2 NO r
Observaciones:
7.4. ia del Atractivo /Espacio/Desti sl NO v s/
a. Denominacion: b. Fecha de c. Alcance:
declaracion:

Observaciones:
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7.5 Amenazas Naturales (m)

s .

NO = sn

7.5.1 Geolégicas (m)

7.5.2 Meteorolégicas ()

a. sismos

a. Huracanes

b. Erupciones volcanicas

- b. Deslizamientos

<. Movimientos en masa-

= c. Marejadas

d. Fallas Geologicas

- d. Inundaciones.

otro Especifia

Observaciones:

3. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA

8.1 Agua (m)

s 2

NO ~ s/

a. Potable = b. Pozo - c. Tanquero
o Entubada = o Rio, vertiente, scequia o - v
. otro - Especifique:
Observaciones:
8.2 Energia Eléctrica (m) st 2 NO . s/

a. Red de empresa cléctrica de
servicio Pablico:

b. Panel Solar

c. Generador de corriente eléctrica

4. otro =

Especifique:

Observaciones:

5.3 Servicio de Alcantarillado () st 2 No = sn
. Red Pablica = b. Pozo Ciego - <. Pozo séptico ~ o Con descarga diyectaa!
mar, rio o quebrada
o. Letrina - f.0tro Especifique:
Observaciones:
5.4 Gestion de residucs generados por 1a -
si 2 NO sn
actividad turistica () 4
de - - < Terreno baldio o |
desechos (5R) b Carro Recolector quebrada d- Quema de basura
e. Basura arrojada alrie, | f. Basura enterrada - g.Owo  Especifique
acequia o canal
Observaciones.
5.5 salud (mas cercano) () st 2 No = sn
. b Puesto / Centro < Dispensario Personal Capacitado en
. Hospital o Clinica o o
P! de salud Médico primeros auxilios y botiquin
Observaciones.
st o No - sn
a.Privada = b. Policia Nacional ~ c. Policia Metropolitana /
Municipal
d.otra Especifique:
Observaciones:
5. POLITICAS Y REGULACIONES si = NO - sn
1. atractivo se halla dentro de la . -
planificacién turistica territorial (GAD'S) (U): st Ne R
5.2. se cumple con normativa para ) = eepecifiquer
actividades que se practican en el atractivo (): st ? Ne =il
5.3. Nombre del Administrador: ING. SANTIAGO QUINTURIA
5.4. Tipo de Administrador (u)
a.publico 1  b.Privado c. Comunitario 1@ d.oto  ©  Especifique:
5.5. Contacto
2. Nombre: b. Teléfono/Celular-
<. Correo Electronico d. Pagina WeB
Observaciones.
10. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (1) st - No - s
10.1 ATRACTIVOS NATURALES (M) st - No - sn
10.1.1 En el Agua (v) si o NO = sn

a. Buceo - b. Kayak de mar / lacustre c. Kayak de Rio -
d. Kite Surf r e. Rafting r £ snorkel r
&. surf [ h. Tubing - i. Regata r

i. Paseo en Panga / Bote /.
Lancha

k. Paseo en Moto Acudtica
/ Parasailing / Esqui

1. Banana / Inflables

m. Pesca Deportiva

n.otro =

Especifique:

Observaciones:




10.1.2 En el Aire (M) S o NO s/ r
a. Alas Deita ~ b.Canopy e parapente dotro "~ Especifique
observaciones:
10.1.3 En Superficie Terrestre (M) si o NO r s/ r
a. Montafismo b. Escalada " . senderismo
a. cicloturismo e. Canyoning " . Exploracion de cuevas
. Actividades Recreativas h. Cabalgata r i. Caminata =
e ‘ K pieic : | Observacién ds foray |
m. Fotografia " n. Otro T Especifique:
observaciones
10.2 ATRACTIVOS CULTURALES () st - NO r s/ r
10.2.1 Tangibles (m) s o NO r sn r
a. Recorridos Guiados / 1 b. Exposiciones Tematicas o c. Exhibicién de piezas, muestras, o
Permanentes, Temporales y obras, etc., originales.
Bl Presentaciones o 5 . Muestras Audiovisuales o f Actividades Vivenciales v/o 5
envivo Lidicas
s Forografia 05 . Informacién del lugar 0 ivisitaaTalleres o
.orro 0 Especifique:
(Observaciones:
10.2.2 Intangibles (m) St r NO r s/ r
10.2.2.1. Origen a. Ancestral = b. Histérico | 1 . Contempordneo | 1
10.2.2.2. Simbolisma 10.2.2.3. Fecha de celebracion
10.2.2.4. periodicidad: 3. Anual " b. Ocasional c.otro -
10225, Portadores:  a. Individuos = b. Colectivas c.instituciones |
10.2.2.6. Mantiene Costumbres y tradiciones: st 4 NO [
10.2.2.7. Caracteristicas Especificas distintivas:
10228 Existe Informacién al respecto del o 5 No o
10.2.2.9. Nivel de Organizacién: a. Bueno 3 b. Regular o c. Malo o
Observaciones:
11. DIFUSION Y MEDIOS DE PROMOCION DEL = = @ = i =
11.1. Nivel de difusién del atractivo (u) st NO r s/ r
a. Local o b. Regional 2 c. Nacional o d. Internacional o
Observaciones:
11.2. Medios de Promocién del Atractivo (M) S o NO s/ r
a. Pagina WEB r URL: h ook, 3
b. Red Social ®  Nombre:  iotSamans,Caguanapamta
<. Revistas Especializadas "~ Nombre
4. Material PP "~ Nombre
e. Oficina de Informacin Turistica "~ Nombre
L DL e se———
5. otro Especifiaue:
Observaciones:
11.3. Asociacién con otros Atractivos (minimo 4) Sl r NO r s/ r

a. Nombre del atractivo

b. Distancia <. Tiempo

(km) (h/m aprox.)

d. Coordenadas Geograficas

1. Latitud 2. Longitud
(grados decimales) (grados decimales)

Observaciones:
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12. TIPO DE VISITANTE Y AFLUENCIA (v) st NO r sn r
12.1 Afluencia (M) 12.2 Tipo (U) 12.3 Frecuencia (U)

5. Local 08 a.Turista 05  b.Excursionista | O a. Alta O b.Media 03  cBaja o
b. Nacional aTurista 1 b.Excursionista | O a. Alta b.Media 06 cBaja o
. Extranjera 16 a.Turista 1 b.Excursionista | O a. Alta O bMedia 06  cBaa o

Observaciones:
13. RECURSO HUMANO si = NO = s =
13.1. Personal especializado en turismo (u): st 1 No I Especifique:
13.2. Nivel de instruccién )

Primaria O  Secundaria O  TercerNivel 3 CuartoNivel O Otro O  Especifique:
13.3 Manejo de tdiomas (v)

ainglés  ®  b.Aleman cFrancés [ dltaliano T e.chine T foto

Observaciones:
14. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO st = NO (= s =
El evento se realiza en la casa omunero Santiage Quintufia, en itas realizan una presentacién donde lo
hombres tocan instrumentos como: el bon uta, guitarra y anzan e invitan a participar a los furistas o
participar de una danza tradicional come es el cuchunchi, esto se utilizan ropas tradicionales para bailar y)
15. ANEXOS st T No T sh T

2. Archivo Fotografico (sos)

Fuente:

<. Ubicacion grafica del Atractivo

ELABORADO POR:

VALIDADO POR:

APROBADO POR:

Apeliido y Nombre

|Apellido y Nembre intioge QuintuR

|Apeliido y Nombre

cargo Estu

cargo Guia de turian

cargo

Correo Electrénico

Correo Electrénico

Correo Electranico

Telétono svg5s528385855005518 4045500055 | Teléfono [Teléfono
Firma Firma Firma
Fecha Fecha Fecha




FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Codigo del atractivo ‘

[ eomiee | e |

Py —
Medicina ancestral
\

2.6 Transversal

io poblado ms cercano

2.9 Latitud (grados decimales) Click 2.11 Altura (msnm)
\
2.12 Inmerso en Espacio Turistico sl r NO s/ r
2.12.1 Nombre del Espacia Turistico
Observaciones:
3. CARACTERISTICAS CLIMATOLOGICAS st - NO - SN -
sacima s 2.2 Temperatura(ec) 2 e
ACCESIBILIDAD AL ATRACTIVO TURISTICO st - NO - s/ -
4 Tipo de ingreso 1 B = no = s
|4.1.1 Libre (Continuar 4.1.4) Dh;iiisﬂl::s\do (Continua 0 :‘\E::‘:yesﬂdo (Continuar o
421.3.1 Precio arta minmay s o Desdes 2 o rastas 2
o rectivo b Dinero Electronico | 1
4.1.3.2 Forma de Pago wy . Tarjeta de Débito ‘ o, Tarjeta de crédito ‘
o Transtersncia Bancaria | 1  cheaue
44 vorario 2. Hora de Ingreso 500 b Hora de satda
2 Todos lozdizs o . Fines ds Semana y Feriados 3
.15 Arencion )
b. S610 s hsbes : aowo. | O Especiique
Observaciones:
4.2 Temporalidad (v) sI r NO r s/ r
o Ata (meses) - cepecitiqus VACACTONES EN EL MES DE JUNTO, JULTO,AGOSTO
[ ay— - cepeciique ABRIL M
Observaciones:
43 Faciiandes para parsonss con disapaciaad = : o P —
o
o Rampas - 5. Bterias sanitarias - <. Personal Cafcado -
o sistema Braile - cowe | ¢ Especifique
Observacianes
5. CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO TURISTICO sl r NO r s/ f
5.1 Acceso on B 3 o ‘ s
o primer oraen 1 oueno - Reguiar valo
c. Tercer Orden 1 “ Bueno - Regular = Malo =
[Sv— o | vescror
5.1.2 Acustico o Lacustre 0 | oescror
< o 0 | oescror
513 Agreo 0 | oeserior

Observaciones:

a.De apoyoala

5.2 comunicacion B - ~o ; < ;
= 2.1 Tetetonia o o Fua - o ovt . < satetical "
o Linea Tetetonica | T b cable . < sateine .
5.2.2 Conexion a Internet e
- e Lmos " . Teletonia movil | T
= 2.2 Radio portatt @) < . o -
Observaciones
5.3 senatizacion o s ; o ; i ;
= Senalizacion de aproximacion al sitio - [ 5] euwene = Regular 1 malo ¢
b. seialética en el sitio ° I Regular 1= Malo E
Observaciones,
b e b e D < = ~o ; < ;
541 Nombre del Poblade Urbans ma5 1, - rrory o Tomes
importante
o Dietancia deT SRS T POBIEAE GrBanG AT e o empe ds Ve e pobids o —
ereans urbane mas cercano: A
Observaciones.
5.5 Tipo de Transporte y Frecusncia (w < = ~o 7 i ;
5.5.2 Frecuencia
551 Tipo
o Otaria o semanat < Mensuat a Eventual
o ous ) - : :
o Busetas ] - : :
<. Automovit . - : :
- axa ] - : :
( Barco . . - :
& Lancha / canca/ Bote | 1 . : ;
- Avion ) ; : ;
- Avioneta ] . - :
— ] : : .
- otro | Especiique.
Observaciones.
/6. PLANTA TURISTICA / cOmPLEMENTARIOS B ; No ; < v
6.1 Planta Turistica (v < - ~o ; =/ ;
a. Atojamiento Establecimiantox o Habitaciones Prazas
o Alimentos y Bebidas Establecimientos o “esas . Prazas
<. Agencias de visle/Operadoras Establecimientos
o intermediacion = | specifique
o Transporte o movilizacién interno Epecitiaue
- Guianza 2 | Especifiaue: GUTAS LocALE
o otros Eepeciiaue
Ohservactones,
2 Facilldades en o entorne al atractive (V) < o ~o - < ;
e 656 Estaao )
2.1 categoria 22, Tipo 2.3 can 24
Geney GE2TEOGND gasem || G 2iat | btong [ B [ R [ m
Funto de informacién T P I
obierto
Punto. e Tnfermacion s P
corrado

centro de interpretacion

gestion turistica

co de faciitacion

centro de  recepcion -

cauipamiento de visitantes

Miradores

b. De observacién y [Torres de avistamiento de
vigilancia aves

p [Torres de observacion de
aivavidas

senderos

Estaciones de sombra v
descanso

e De recorridoy |ATeas de Acampar

canso Fuentes de
senderos

Refugio de alta montaria

Muel

Area  de servicio  de

Garitas de guardiania

a Baterias sanitarias

Estacionamientos

e. otros = Especifiaue

Observaciones

96




6.3 Complementarios (M) Sl

0 NO r S/

b. Alquiler y venta de

a. Casa de cambio en
equipo especializado

C. Venta de Artesanias y
merchandising

f. Cajero automatico r e. Taxis v h. Otro r Especifique:
Observaciones:
7. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION g - NO - si
ATRACTIVO / ENTORNO
7.1 Atractivo (u) sl v NO r s/
a. Conservado 7 b. Alterado 0 c. En proceso de deterioro 0 d. Deteriorado 0
Observaciones:
7.1.1 Factores de deterioro (M) Sl NO S/
7.1.1.1 Naturales (m) 7.1.1.2 Antrépicos (M)
" - a. Actividades  _ b. Actividades  _ c. Actividades
a. Erosion . v
Agricolas Forestales
o Humedad :'( . A“"”dadej . Actividades £ Negligencia /
X r
rractivas Industriales Abandono
Mineria
. Desastres Naturales r g. Huaquearia r h. Conflicto  de - i Condiciones - de
tenencia uso y exposicion
_ i Escaso o nulo  _ k. Contaminacion I Generacién de
d. Flora/Fauna L . :
del Ambiente residuos
" - m. Expansion n. Conflicto Politico o. Desarrollo
e. Clima "
urbana /Social Industrial /
otro r Especifique:
Observaciones:
7.2 Entorno (500 m) (u) st v NO r S/
a. Conservado 0 b. Alterado 3 . En proceso de deterioro d. Deteriorado 0
Observaciones:
7.2.1 Factores de deterioro (v) si r NO r s/
7.2.1.1 Naturales (v) 7.2.1.2 Antrépicos (M)
N - a. Actividades b. Actividades c. Actividades
a. Erosion . - v
Agricolas Forestales
. Humedad - d Actividades _ e Actividades f. Negligencia /
Industriales Abandono
c. Desastres Naturales r g. Huaquearia r h.  Conflicto  de - i Condiciones - de
tenencia uso y exposicion
- i Falta de _ k. Contaminacion I.  Generacién de
d. Flora/Fauna L . :
del Ambiente residuos
. = m. Expansion  _ n. Conflicto Politico o. Desarrollo
e. Clima % i
urbana /Social Industrial /
otro r Especifique:
Observaciones:
7.3 Armonia con el paisaje natural o cultural s = NO - ”
que lo rodea
a. El atractivo guarda armonia con el entorno (u) SI 2 NO r
Observaciones:
7.4. ia del Atractivo /Espaci i si 0 NO g S/
. b. Fecha de
a. Denominacion: : c. Alcance:
declaracion:

Observaciones:
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[6.3 complementarios o st c No. r s
ISPT—— = B Alquiier y venta de = © Venta de Artesaniany -
. cajero automatico - . Taxis - . otro - Especifiaue.
7. ESTADG BE 0 = . o . =
/enToRne
7.1 Avractivo w) s = No. r s
. conservado 7 b. Alterado o <. En proceso de deterioro o . Deteriorado o
7.1.1 Factores de deteriore () st No. s

7.1.1.2 Naturates (o)

7.1.2.2 Antrépicos (M)

Ganaderas

b. Humedad

|Agricotas
a Actviasdes
s 7

N Actividades

© nealigencla /.

& Huaquearia

. Flora/Fauna

Taminacien

Generacion de

. Conflicto Politic

o Gezarroiio
industrial /

Zsocial
Observaciones:

7.2 Entorno (500 m) W) st - NO. v s .

7.2.1 Factores de deterioro () s r No. r s r

7.2.1.1 Naturales o)

7.2.1.2 Antropicos ()

Actviandes

Activiamdes

B -
Ganaderas

T = e e — - Actviandes 7
/ industriaies

. Desastres Naturales - & Husquearia - n.  Conficio de 3|

o Contaminacion ae

. Flora/Fauna

0 e o

Expanzion

. Conflicto Politics

o Gezarroiio
industrial /

= Rea
ervicio Pablico:

Zsocial
Observaciones:
7.5 Armonia con of paisale natural o curtural o = o . 7 .
|aue 1o rodea
7.4, Declaratoria del Atractive /Espacio/Desting s c No. = sn .
5. Denominacion b Fechade <. Alcance:
7.5 Amenazas Naturales () st r no. r s r
7.5.1 Geologicas o) 7.5.2 Metaorologicas ()
. sismos . 2. Huracanes .
. Fatias Geologicas . o inundaciones .
otro . Especifique
|a. HiGIENE v SEGURIDAD TURISTICA st T No. T s 0
(5.2 Agua () s No. = sn =
5. potable - b. Pozo < Tanquero
P - = Rio, vertiente, aceaum o = P =
ada canat =
& oo - Especifiaue:
Observaciones:
(8.2 Enerara E1actrica (v st No. s
G ompresa siectrics de PRP— . .

Especifique:

Observaciones:

[6.3 servicio de Alcantaritindo w1 s No = s =
a. Red Publica L b. Pozo Ciego L c. Pozo Séptico - - Con descarga diracts al L
N - - s mar, rio o quebrada
e Lotrina - oo © especiaue

observaciones.

Gesvion de residucs generades por 1@ = ; =
actividad turistica (m) bl NO i
2 Manajo de - b. Carro Recolector = < Terreno baldio o L d. Quema de basura T
desechos (5R) auebrada -
;:Equ“;’; e [l 1. Basura enterrada [ & Otro - Especifique:

observaciones.
6.5 satudt (mas carcanc) e B No = s =
T y Pt 7 Conro < Grpemee ¢ G Personal Capacitado en
- b - de salud Meédico primeros auxilios y botiquin

observaciones.
o6 seguriaad B [ No s

o privada ; b Poticia Nacional = ©rolcls Metropolitana 7

Observaciones:




9. POLITICAS Y REGULACIONES sl r NO r s/
ianifcacién sarica serkorisl GAD ) o @ 5 B F s
9.2. Se cumple con la normativa s ® NO PR T —
que se enel

9.3. Nombre del Administrador: ING. SANTIAGO QUINTUNA
9.4. Tipo de Administrador (u)

a.Publico 1 b.Privado | c. Comunitario E] d.Otro Especifique:
9.5. Contacto
a. Nombre: b. Teléfono/Celular:
c. Correo Electrénico: d. Pagina WEB:

Observaciones:
10. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) sl r NO r s/
10.1 ATRACTIVOS NATURALES (m) sl r NO r s/
10.1.1 En el Agua (M) sl o NO r s/

a. Buceo b. Kayak de mar / lacustre | c. Kayak de Rio
d. Kite Surf e. Rafting 0 f. Snorkel
g. surf h. Tubing T i. Regata

i. Paseo en Panga / Bote / |

k. Paseo en Moto Acuatica

I. Banana / Inflables

Lancha / Parasailing / Esqui
m. Pesca Deportiva r n. Otro " Especifique:
Observaciones:
10.1.2 En el Aire (M) sl o NO 5 s/
a. Alas Delta I~ b.Canopy c. Parapente I dotro 0 Especifique:
Observaciones:
10.1.3 En Superficie Terrestre (V) sl o NO r s/l
a. Montafiismo r b. Escalada [ c. Senderismo r
d. Cicloturismo e. Canyoning [ f. Exploracién de cuevas
&. Actividades Recreativas h. Cabalgata 0 i. Caminata e
- Camping « Picnic ! 1. Observacion de flora y
fauna
m. Fotografia @ n. Otro Especifique:
Observaciones:
10.2 ATRACTIVOS CULTURALES () sl I NO r s/
10.2.1 Tangibles () sl 5 NO r s/l r
a. Recorridos Guiados / ; b. Exposiciones  Tematicas, o c. Exhibicion de piezas, muestras, o
i Permanentes, Temporales y obras, etc., originales.
d. Presentaciones ° o o. Muestras Audiovisuales o f. Actividades Vivenciales /o °
Repr en vivo Ludicas
g. Fotografia 05 h. Informacién del lugar o i. Visita a Talleres [¢]
j. otro o Especifique:

Observaciones:
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10.2.2 Intangibles (v) si r NO s/l r
10.2.2.1. Origen: a. Ancestral [ b. Historico c. Contempordneo |
10.2.2.2. Simbolismo 10.2.2.3. Fecha de celebracion:
10.2.2.4. Periodicidad: a. Anual r b. Ocasional I c. Otro r
10.2.2.5. Portadores: a. Individuos r b. Colectivos [+ c. Instituciones r
10.2.2.6. Mantiene Costumbres y tradiciones: si 4 NO r
10.2.2.7. Caracteristicas Especificas distintivas:
:;308 Existe Informacion al respecto del S 5 NO B
10.2.2.9. Nivel de Organizacion 2. Bueno 3 b. Regular 0 < Malo 0
Observaciones:
gﬁg‘s’l‘;ﬁu Y MEDIOS DE PROMOCION DEL a @ - ;
11.1. Nivel de difusién del atractivo (u) sl I+ NO s/ r
a. Local 0 b. Regional 2 c. Nacional 0 d. Internacional 0
Observaciones:
11.2. Medios de Promocién del Atractivo (M) s 0 NO v s/ r
2. Pagina WEB OURL hitps://wwws facebook, com/Caguanapamba- 4353077866718/
b. Red Social Nombre: KiniSamamaycaguapamba
. Revistas Especializadas " Nombre:
d. Material POP I Nombre:
le. Oficina de Informacién Turistica I Nombre:
- Medios de comunicacién (radio, tv, ®  Especifique: ELT
prensa)
8. Otro I Especifique:
Observaciones:
11.3. Asociacion con otros Atractivos (minimo 4) si r NO s/ r
d. Coordenadas Geogréficas
a. Nombre del atractivo b: Distancia . Tiempo
(km) (h/m aprox.) 1. Latitud 2. Longitud
(grados decimales) (grados decimales)
Observaciones:
12. TIPO DE VISITANTE Y AFLUENCIA (M) si = NO » s/ r
12.1 Afluencia (M) 12.2 Tipo (U) 12.3 Frecuencia (U)
. Local 0 aTuista O  b.Excursionista O a. Alta 0  bMeda O  cBaja 0
b. Nacional 0 aTuista O  b.Excursionista O a. Alta 0 b.Media c.Baja 0
c. Extranjera 0 aTuista O  b.Excursionista O a. Alta 0 b.Media c.Baja 0

Observaciones:




tienen que estar en silencio para que funcione

El servicio de limpieza por grupo cuesta $25 ddlares, individual el precio es de $5.50.

13. RECURSO HUMANO s1 . NO ’ sn ’
13.1. Personal especializado en turismo (u): s1 1 No ' Especifique:
13.2.
Primaria O Secundaria O  TercerNivel 3  CuartoNivel O Otro O  Especifique:
13.3 Manejo de Idiomas ()
a. Inglés w b.Aleman o Frances d.itatiane e.Chino f. Otro =
Observaciones:
14. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO s1 r NO r sn -
El evento lo realizan en la casa del comunere Santiage Quintufia el encargado de realizar las limpias es el sefior Tobias Falcon, quien los organiza en
arupo donde procede a realizar bafos o limpias para eliminar malas energias, envidia y el susto donde utiliza algunas plantas como: el guan tuc,|
cucalipto tierno. puro. aceites y marco para que el ritual funcione deben tener fe en las plantas y en el shaman asi mismo todos los parficipantes

15. ANEXOS

No

a. Archivo Fotografico (des)

Fuent

c. Ubicacién grat

a del Atractivo

Fuente:

ELABORADO POR:

VALIDADO PO

APROBADO PO

Apellido y Nombre BEATRIZ GUAMAN

Apellido y Nombre antiage Quinturia Sanriah
Institucién Uesg Institucion comunidad Institucion
cargo ESTUDTANTES cargo Guia de turismo Cargo

Bearr

iz guaman@sutiook

Correo Electronico

Correo Electronico

Correo Electronico

Teléfono

Teléfono Teléfono
Firma Firma Firma
Fecha Fecha Fecha
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| Presidencia Plan Nacional ©

T * oy 9—SENESCYT

. Setrwtana Nacions de Lducscion Superion
) Cutmcin Secmcioges ¢ Wvmevadsn

DECLARACION Y AUTORIZACION

Yo, Guaméan Yupa, Maria Beatriz, con C.C: #0302361043 y Lalangui Roblez,
Melanie Mabel con C.C: #0750701963 autoras del trabajo de titulacion: Plan de
Marketing de Turismo Comunitario para Caguanapamba, del Canton El Tambo,
provincia de Cafiar previo a la obtencién del titulo de INGENIERA EN
ADMINISTRACION DE EMPRESAS TURISTICAS Y HOTELERAS en la
Universidad Catolica de Santiago de Guayaquil.

1.- Declaro tener pleno conocimiento de la obligacidn que tienen las instituciones de
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