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RESUMEN

El presente proyecto de titulacion plantea el disefio de marca y
definicion de normativa de uso para ruta ciclistica “Olonchis” en Olon,
provincia de Santa Elena a través de un identificador grafico atractivo y
estipulando lineamientos en un manual corporativo con la finalidad de
posicionar la identidad e incentivar el ciclismo y ecoturismo. La metodologia
que se aplica en este proyecto es de tipo documental para recopilar
informacion sobre el disefio de imagen corporativa y manual de marca; y tipo
descriptiva con enfoque cualitativo, la cual permite interactuar con personas a
través de entrevistas que se realizaron al presidente de la comuna Olén, guia
turistico, a profesionales de disefio grafico y estudiantes de la carrera con el
objetivo de construir el brief, definir la metodologia del disefio adecuada,
identificar personalidad y valores, establecer colores, tipografias, contenido de
un manual de marca y conocer las opiniones acerca de las propuestas. Los
resultados obtenidos en este proyecto son la linea grafica y los lineamientos
de uso de la marca en un manual corporativo donde se determinan las
versiones principales y secundarias, aplicaciones de colores, usos no
permitidos, aplicaciones corporativas, decorativas, merchandasing y redes
sociales que fortalecen la comunicacion externa e interna de la Cicloruta

Olonchis.

Palabras claves: Marca, manual corporativo, identidad corporativa,

branding, identificador gréafico, ruta ciclistica Olonchis
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ABSTRACT

This degree project proposes the brand design and definition of
regulations for use for the "Olonchis" cycling route in Olén, province of Santa
Elena through an attractive graphic identifier and stipulating guidelines in a
corporate manual in order to position the identity. and encourage cycling and
ecotourism. The methodology applied in this project is documentary research
to collect information on the design of the corporate image and brand manual;
and descriptive research with a qualitative approach, which allows interaction
with people through interviews that were carried out with the Olén board,
graphic design professionals and students of the career with the aim of building
the brief, defining the design methodology adequate, identify personality and
values, establish colors, fonts, and content of a brand manual and know the
opinions about the proposals. The results obtained in this project are the
graphic line and the guidelines for the use of the brand in a corporate manual
where the main and secondary versions, color applications, non-permitted
uses, corporate applications, decorative applications, merchandising and
social networks that strengthen the external and internal communication of the

Olonchis Cycle Route.

Keywords: Brand, corporate manual, corporate identity, brand values,

graphic identifier, Olonchis cycling rout
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Introduccidén

El presente proyecto se enfoca en posicionar la identidad de la ruta
ciclistica “Olonchis” ubicada en Olén, provincia de Santa Elena. Fue creada
en el afio 2019, con la finalidad de incentivar a los turistas a visitar la comuna,
darles nuevas alternativas para realizar diferentes actividades y promover el

ecoturismo.

Se aplica la metodologia de tipo documental para recopilar informacion
relevante de Olén, se investigan repositorios digitales, paginas web, manuales
corporativos, articulos de revista sobre disefio de marca y definicion de
normativas de uso y proyectos similares que se toman como referencia para
establecer los criterios de disefio, en la segunda fase del proyecto se aplica el
tipo de investigacion descriptiva con enfoque cualitativo a través de
entrevistas al presidente de la comuna de Olén, al guia turistico para construir
el brief de la marca, identificar las personalidad y valores, establecer colores
y tipografia. Para definir la metodologia de disefio adecuado, los lineamientos
para el desarrollo de una marca y establecer contenidos basicos de un manual

de marca, se entrevistd a un disefiador.

Posterior a la metodologia se disefiaron 3 propuestas de marca las mismas
que fueron validadas previamente por disefiadores, seleccionando una
propuesta final que se usara como parte de la comunicacion externa e interna
de la ruta ciclistica Olonchis, la misma que consta con un manual corporativo

para que se respeten los lineamientos de uso.

Planteamiento del Problema

Olon, el nombre de esta playa quiere decir Gran Ola pertenece a la
parroquia Manglaralto, esta ubicado en la parte norte del canton Santa Elena.
(beachlifeecuador, 2022). Cuenta con un sin niumero de especies y escenarios

naturales, culturales y gastronémicos que brindan un abanico de posibilidades
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para desarrollar turismo y realizar diferentes actividades deportivas acuaticas,

senderismo y ciclismo.

Segun el presidente de OIlon, desde hace algunos afios empez6 el
proceso de embellecer la poblacion con la finalidad de convertirlo en un
modelo de desarrollo sostenible, la comuna se sustenta con la autogestion,
porque no posee ayuda institucional ni gubernamental. (Reyes, 2022). Por
esta razon existe la falta de promocién turistica de sus atractivos, uno de ellos
es la ruta ciclistica y ecoturistica Olonchis que se aperturéd en el afio 2019. La
influencia del deporte y cultura del uso de bicicleta esta tomando fuerza en
Ecuador debido, en parte, a las discusiones sobre la problemética
medioambiental. (Pinto, Fuentes, & Alcivar , 2015).

El ciclismo, ademas de ser un deporte, surge como una oportunidad de
recreacion y como una buena alternativa para realizar ecoturismo a traves de
recorridos por lugares naturales donde se pueden visualizar un sin nimero de

plantas y especies endémicas. (Morales & Génzalez, 2013).

La finalidad de la directiva de OIon es incentivar el ciclismo como
deporte y medio de transporte. Es por esto, que surge la necesidad de disefar
una marca visualmente atractiva de la ruta ciclistica y ecoturistica “Olonchis”
gue logre posicionar su identidad en la sociedad y que tengan facil adaptacion

en soportes graficos digitales y fisicos para una correcta comunicacion.

Justificacion

Velilla (2010) recalca que “la marca es una huella visual, emocional,
cultural y una promesa que permanece a través del tiempo en la mente de los
consumidores reflejando la esencia, personalidad, experiencias y beneficios
que ofrece una garantia a los usuarios” (Maza, Guaman, Benitez, & Solis,
2020).

Por lo antes mencionado, este proyecto se enfoca en disefiar una

marca memorable y atractiva para que los usuarios la identifiquen con



facilidad colocdndola en todos los canales de comunicacion para atraer a
deportistas profesionales y aficionados a conocer la ruta ciclistica Olonchis,
tomando como referencia dos ejemplos de los cuales son el Giro d’ltalia y la
Volta a Catalunya, competencias ciclisticas que han ganado prominencia y
popularidad debido a la repeticion constante de anuncios, propagandas y
colaboraciones estratégicas donde destaca el identificador grafico como
elemento principal. Ademas, el hecho de que estas marcas deportivas han

disefio de su logo para que sean memorables.

Pertinencia

Acnic (2018) seiala que “la construccion de una identidad visual
depende mucho del sistema de trabajo de una agencia de disefio. Para
realizar una construccién de identidad se debe realizar una investigaciéon
previa para poder definir los elementos visuales que realmente tengan

relacion con la marca y que sean atractivos al publico”.

Los disefiadores graficos, conocen las herramientas adecuadas para
proyectar mensajes a través de una imagen y posicionar una marca, es
importante contar con recursos para la investigacion donde se obtendra
informacion relevante como referentes graficos, repositorios y manuales
corporativos, ademas tener la disponibilidad de los programas de adobe que
permita realizar cualquier tipo de disefio de marca y presentar las propuestas

en mockup a nuestros clientes.



Objetivos del proyecto

Objetivo General

Identificar visualmente la ruta ciclistica “Olonchis” a través de un
identificador grafico atractivo y la estipulacion de normativa de uso en un

manual corporativo.

Objetivos Especificos

e Transmitir la personalidad y los valores de la marca, que sea
atractiva y funcional para la promocion del ecoturismo de la ruta
ciclistica Olonchis.

e Posicionar la marca de la ruta ciclistica y ecoturistica “Olonchis”
a través de un identificador gréafico visualmente atractivo.

e Fortalecer la difusion turistica de la ruta ciclistica Olonchis por
medio de la correcta implementacion de la marca segun los

lineamientos del manual corporativo.

Metodologia de Investigacion

Descripcién del proceso seguido en la etapa de investigacion

Segun Arias (2022, p.22) “La investigacion es un proceso metodico y
sistemético dirigido a la solucion de problemas o preguntas, mediante la
produccién de nuevos conocimientos, los cuales constituyen la solucién o

respuestas a tales interrogantes” (Escudero & Cortez , 2017).

Para el desarrollo del proyecto se utiliza como método la investigacion
documental y descriptiva con enfoque cualitativo, el mismo que se va a

trabajar bajo la siguiente metodologia:

“La investigacion documental consiste en la revision del material

bibliografico, tales como documentos, publicaciones, tesis, bases de datos,



entre otros, lo que permite conocer a profundidad el tema de estudio”. (Rojas,
2011, p.281). Para el presente proyecto se revisaran y consultaran
repositorios digitales, paginas web, manuales corporativos, articulos de
revista sobre disefio de marca y definicion de normativas de uso y proyectos
similares que sirvan como referencia para establecer los criterios de disefo a

realizar.

Los autores Blasco y Pérez (2007), sefialan que la investigacion
cualitativa estudia la realidad en su contexto natural y como sucede, sacando
e interpretando fenbmenos de acuerdo con las personas implicadas. Utiliza
variedad de instrumentos para recoger la informacion como las entrevistas,
imagenes, observaciones, historias de vida, en los que se describen las
rutinas y las situaciones problematicas, asi como los significados en la vida de
los participantes. (Eumed.net, s.f). Este tipo de investigacion permite
interactuar con las personas y recolectar informacion. La primera entrevista
se realiza a José Reyes Orrala, presidente de la Comuna Olén para obtener
informacion necesaria para construir el brief de la marca, identificar
personalidad, valores, establecer colores, tipografias y conocer su opinién
acerca de las propuestas. A su vez, se entrevista a Isaias Zamora, guia
turistico de la ruta ciclistica Olonchis para recolectar informacion relevante del
lugar. Ademas, se entrevista a un diseflador experto en identidad corporativa
con el objetivo de definir la metodologia de disefio adecuada, los lineamientos
para el desarrollo de marcas y establecer contenidos basicos de un manual

de marca.

Para la segunda etapa se aplica una ficha de evaluacion de artes
iniciales con el objetivo de recabar opiniones acerca del disefio de la marca.

El proceso de evaluacion de artes se realizara de la siguiente manera:

» Con el disefiador grafico para valorar linea gréafica, tipografias y

colores.

» Ficha de evaluacion que se realizara a varios disefladores y a

estudiantes de la carrera para escoger la linea grafica definitiva.



Recoleccién de Informacion sobre el cliente, producto, competencia,

publico.

Cliente: Comuna Olén

La Comuna Olén se fundd el 7 de enero de 1938, con el acuerdo
Ministerial N°015. La Organizacion politica de la comuna, ha tenido un gran
avance en los ultimos afios desde su acuerdo, en el que han estado personas
importantes y que han dejado obras en las infraestructuras. (conociendolonO,
sf). Actualmente esta dirigida por el presidente José Francisco Reyes Orrala,
siendo el responsable inmediato de la directiva comunitaria de los diferentes
servicios ofertados junto a Jonathan Borbor vicepresidente y José Rodriguez

presidente de la Asociacion de Servidores Turisticos.

Producto: Manual de marca

Hernandez (2017) menciona que el manual de marca es un documento
que lleva registrado un reglamento en el cual consta la constitucion,
elaboracion y manejo de un logotipo que sustenta la existencia de una marca
y también los significados de los elementos que se acoplan al mismo y de
como se debe aplicar la identidad de una linea grafica en diferentes soportes.
(Maza, Guaman, Benitez, & Solis, 2020)

El manual de marca relune las herramientas basicas para el correcto
uso en todas sus posibles aplicaciones. Ha sido ideado en las necesidades
de todas aquellas personas responsables de interpretar, articular, comunicar
y aplicar la marca en sus diferentes ambitos bajo unos parametros
establecidos por el departamento de disefio grafico, evitando usos incorrectos
del identificador y consiguiendo una imagen coherente. El correcto uso de la
marca contribuira a que conseguir los objetivos de identificaciébn y a una

correcta comunicacion.



Pablico: Locales, turistas nacionales y extranjeros

Actualmente la ruta esta dirigida a personas aventureras, amantes de
la naturaleza que les gusta realizar ecoturismo y que tengan experiencia en
ciclismo (Zamora, 2022), sin embargo, se pretende implementar mas rutas por

categorizacion dirigidos a nifios, principiantes y profesionales (Reyes, 2022)

Segun el Instituto Nacional de Estadistica y Censos (INEC), en 2020 el
uso de la bicicleta crecié 83% en relacion al 2019. Los jovenes de entre 12 y
19 afios son los que mas usan la bicicleta y representan un 34,69% de este
sector de la poblacién. (El Telégrafo, 2020)

Andlisis, interpretacién y organizacién de la informacion.

Entrevistas

Entrevista al Ing. José Reyes Orrala - presidente de la Comuna OI6n
(Anexo 1)

El ingeniero José Reyes, actual presidente de Ol6on menciona que la
ruta ciclistica Olonchis, es una de las nuevas alternativas para promover el
ecoturismo e incentivar a los turistas a visitar la comuna. Esté ruta no es
basica ni sencilla porque hay que subir montafias pesadas, por esta razon
estd dirigida a personas que tienen experiencias en ciclismo; durante el
recorrido se puede observar diferentes especies endémicas como venados,
sainos, guanta, monos, ardillas, tucanes, mariposas; vegetaciones como
guayacanes, cedros y figueroas, los elementos mencionados se pueden usar

para la construccion de la marca.

En cuanto a la croméatica de la marca, manifiesta que le gustaria que
se implemente el color café y verde en relacion a la tierra, la naturaleza, el
campo Yy la vegetacion, con respecto a los valores de la marca lo describe

como alegre, divertida y majestuosa.



Reyes menciona que la comuna Olon es defensora del medioambiente,
por esta razén se invirtid en letreros y sefaléticas con materiales de bambu
para dar un aspecto rustico y ecologico a la ruta ciclistica Olonchis, Ademas
existe iniciativa de hacer publicidades y posicionar la marca a través de
diferentes soportes digitales para redes sociales y offline como camisas,

gorras, termos, etc.

Segun su vision para el futuro de la ruta ciclistica en los proximos 5 a
10 afos, se pretende implementar mas rutas por categorizacion dirigido a
nifos, principiantes y profesionales, debido a que existen espacios
potenciales que necesitan ser adecuadas verificando su factibilidad, ademas
se quiere realizar eventos masivos y competencias a nivel nacional que

incentiven a los ciclistas a participar.

Entrevistas a Isaias Zamora- ciclista profesional y guia turistico de laruta

ciclistica Olonchis. (Anexo 2)

El Lcdo. Isaias Zamora, guia turistico de la comuna OIlén, menciona
gue durante el recorrido de la ruta ciclistica Olonchis se pueden visualizar los
mejores escenarios naturales y la gran biodiversidad de flora y fauna que
existen en el lugar, dentro de esta ruta se pueden observar un sin nimero de
aves de la zona como los gavilanes, pajaros carpinteros, guarachas, tucanes
y mariposas morphos, conjuntamente con otras especies como sainos y

monos aulladores.

Comenta que la ruta turistica Olonchis estd dirigida a personas
ecologistas, amantes de la naturaleza y aventureras, que les gusta el ciclismo

y ecoturismo.

En la parte cromética, considera que los colores ideales para la marca
son el naranja porque es una representacion mas viva que refleja felicidad,
alegria, aventura y el color verde claro porgue representa lo ecolégico y la

naturaleza.



Menciona que los usuarios que recorren la ruta ciclistica Olonchis
siempre quieren llevar algun recuerdo del lugar, ademas que se podria
implementar la marca en objetos como camisas, mochilas, tomatodos,
llaveros, etc; para futuras competencias de ciclismo que se realizaran en la

ruta para incentivar a los deportistas y aficionados a participar.
Entrevistas a Gabriele Driussi, Disefiador grafico (Anexo 3)

Gabriele Driussi disefiador italiano, especialista en branding e identidad
corporativa, comenta que para crear un logotipo lo primero que se debe
analizar es la informacion relevante sobre la empresa, como: la historia, a que
se dedica, el publico objetivo y la forma de comunicacion, para luego escoger
la tipografia y colores que transmitan la personalidad y los valores de la marca,
ademas el identificador grafico debe ser Unico, creativo y dinamico que sea
facilmente reconocido por los usuarios, teniendo en cuenta que se
implementara sobre una gran cantidad de superficies y formatos, por esta
razon se debe crear diferentes variantes como el logo apaisado, vertical, en
colores negativos cuidando la proporcion y simetria para que los elementos

estén en armonia.

Menciona que el logo se crea en base a una grilla que muestra el nivel

de racionalidad o emotividad.

Comenta que el manual de marca contiene las normas que se deben
seguir para aplicar el identificador grafico en diferentes tipos de soportes, sean
digitales o impresos, ademas debe contener el tamafio correcto, los colores
corporativos con sus respectivas indicaciones de uso, el estilo de la tipografia
empleados en los contenidos corporativos, conjuntamente explicar la
personalidad y los valores de la marca, finalmente mostrar la implementacion

a través de mockups para hacer la demostracién de nuestros proyectos.
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Analisis de proyectos similares.

Proyecto 1: Manual de marca

Referente: Facsa

Facsa es una empresa privada espafiola perteneciente al Grupo
Gimeno que fue fundada en Castellon en el afio 1873 con el objetivo de dotar
a la capital de una moderna red de distribucién de agua potable. La marca fue

realizada por el equipo corporativo de la compania. (Ver figura 1).

Figura 1
Manual corporativo Facsa

Nota: Adaptado de manual corporativo, de empresa Facsa, s.f., Google,

(https://www.facsa.com/wp-content/uploads/2020/10/Manual_ldentidad.pdf)

El manual corporativo de Facsa esta diagramado en dos columnas y
muestra las herramientas béasicas para el correcto uso y aplicacién grafica de
su identidad visual en todas sus posibles expresiones, incluyendo directrices
concretas sobre el funcionamiento y aplicacion de su sistema verbal y visual,
ademas muestra las aplicaciones en soportes offline y aplicaciones online.
(Ver figura 2).
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Figura 3

Diagramacion de manual corporativo Facsa
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Nota: Adaptado de diagramaciéon de manual corporativo, de empresa Facsa, s.f., Google,
(https://lwww.facsa.com/wp-content/uploads/2020/10/Manual_Identidad.pdf)

De este manual; se toma en consideracion el formato horizontal,
orden que propone el documento, la distribucion de los capitulos, la estructura
de diagramaciéon con reticula de dos columnas para transmitir un aspecto

organizado y claro.

Proyecto 2: Construccion de marcay aplicaciones

Referente: JOOD

JOOD, es una marca de tostadura de café creada en Arabia Saudita
por la disefladora Kinda Ghannoum. La identidad refleja el equilibrio adecuado

entre el antiguo negocio familiar y el nuevo aspecto joven y fresco.

12



En arabe (z) e inglés (J), dejando el punto de la letra J en arabe para
reflejar la originalidad y reemplazando el punto de la J con una corona que

refleja la calidad y el legado de la empresa familiar. (Ver figura 3).

Figura 6
Construccion de la marca JOOD

english version arabic version

Nota: Adaptado de construccion marca, de JOOD, s.f., Behance,
(https://www.behance.net/gallery/94297909/J0O0D?tracking_source=search_project)s%7
Ckindaghannoum %7Ckindaghannoum

El disefio del patron juega con la forma nitida con la que hemos creado el
logotipo en diferentes formas, combinaciones y colores pasteles, ademas se

inspiraron en la cultura arabe. (Ver figura 4,5,6,7 y 8).

Figura 9
Aplicaciones de marca JOOD

SR
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Nota: Adaptado de construccion marca, de JOOD, s.f., Behance,
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Figura 11
Aplicaciones de marca JOOD

Nota: Adaptado de aplicacion de marca a empaque, de JOOD, s.f., Behance,

Figura 13
Aplicaciones de la marca JOOD

Nota: Adaptado de aplicacién de marca a empaque, de JOOD, s.f., Behance,
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Figura 16
Aplicaciones de la marca JOOD a empaques

Nota: Adaptado de aplicacion de marca a empaque, de JOOD, s.f., Behance,

Figura 18

Aplicaciones de la marca JOOD

Nota: Adaptado de aplicacion de marca a empaque, de JOOD, s.f., Behance
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De este proyecto; se toma como referencia la implementacion de la
marca y la serie de patrones que seran extraidos del identificador gréafico de
la ruta ciclistica Olonchis con el objetivo de que refleje dinamismo y sea

visualmente atractivo.

Proyecto 3: Concepto de la marca
Referente: El Giro d’ltalia

El Giro d’ltalia también conocido como Corsa Rosa, es una carrera en
bicicleta de mudltiples etapas que se realiza anualmente principalmente en
Italia, pero ocasionalmente se realiza a través de paises vecinos. Los
organizadores de RCS presentaron este nuevo logo en el afio 2017 para
conmemorar la edicion centenario de la famosa carrera italiana. (Ver figura
9).

Figura 20

Marca Giro d’ltalia

birod'talia

Nota: Adaptado de construccion marca, de Giro d’ltalia, 2016., Google Marca,
(https://www.marca.com/ciclismo/giro-italia/2016/10/03/57f2ac51468aebead4d8b45ca.html)
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El nacimiento de la Maglia Rosa.

Icono del ciclismo profesional, la Maglia Rosa fue introducida en 1931
por Armando Cougnet, periodista deportivo de La Gazzetta dello Sport. La
idea era encontrar un simbolo que hiciera visible al corredor que estuviera en
la cima de la clasificacion, para dar paso a que los espectadores lo

distinguieran entre todos los demas. (Ver figura 9).

Concepto del logo. (Infinito, trofeo y corredor)

Ellogo del Giro d'ltalia se renovd con ocasion de la edicién 100 en 2017,
realzando los simbolos del evento en una forma grafica que contenia el Trofeo
Senza Fine, el emblema de la victoria final, y el corredor en Maglia Rosa. El
infinito se convierte en el alma de la nueva identidad del Giro, ese Amor Infinito
gue durante méas de 100 ediciones ha fascinado y calentado a aficionados,
profesionales y corredores de todo el mundo y de diferentes generaciones.
(Ver figura 9).

Figura 23

Construccion de la marca Giro d’ltalia

Nota: Adaptado de construccion marca, de Giro d’ltalia, 2016., Google Marca,
(https://www.marca.com/ciclismo/giro-
italia/2016/10/03/57f2ac51468aebeadd8b45ca.html)

17



De este proyecto se toma como referencia la construccion de un imagotipo
compuesto por una imagen y texto, la eleccién de varios simbolos importantes
del ciclismo y la comuna para la creacion de la marca, también se considera

la abstraccién iconica de los elementos.

Proyecto

Criterios de Disefo

Después de realizar las investigaciones, se consideran ciertos aspectos
para iniciar con el desarrollo del proyecto y se procede a definir los criterios
de disefio, considerando las recomendaciones que se obtuvo en las

entrevistas y los referentes sobre marca y manual corporativo.

Personalidad y valores

Los consumidores se asocian emocionalmente con sus marcas y
piensan en ellas como personas, atribuyéndole caracteristicas humana y

rasgos de personalidad. (Pirela, Martin, & Saavedra, 2004).

De acuerdo con las entrevistas realizadas al presidente la comuna
Olén, el Ing. José Reyes y al guia turistico Isaias Zamora, se estipulan los
siguientes valores: divertida porque es una ruta ciclistica compleja donde se
muestran los mejores paisajes y una gran biodiversidad de flora y fauna,
alegre porque la clave de la felicidad es el deporte, y finalmente el ciclismo es
una actividad aventurera porque la cicloruta puede ser extrema o leve y con

varios niveles de dificultad de senderos.

Para definir la personalidad de la marca Aaker en su liboro Dimmensions
of brand personality (1997 p.34) menciona que son el conjunto de
caracteristicas humanas asociadas a la marca y las categoriza en 5

dimensiones. (Carriel, 2021)

Para la ruta ciclistica Olonchis se define la personalidad de entusiasta.
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Tabla 1. Dimensiones de personalidad de la marca

PERSONALIDAD SIGNIFICADO

Glamurosa, pretenciosa, elegante,

Sofisticacion Sl
romantica

Audaz, vivaz, imaginativa,

Entusiasmo actualizada

Fiable, responsable, segura,

Competencia eficiente

Familiar, honesta, genuina

Sinceridad
y alegre

Robustez Dura, fuerte, amante del aire libre

Nota: Tabla de dimensiones de personalidad de la marca, libro de Aaker, elaboracion
propia

Forma

“Una imagen visual fuerte captura la mayor parte de la identidad de la
marca; los simbolos pueden causar mayor significado cuando incluyen una
metéfora, ya sea con el propio simbolo o alguna caracteristica que represente
un beneficio funcional, emotivo o de autoexpresion” (Aaker, s.f., como se citd
en Ortegdn, 2014).

La construccion de la forma; se toma como referencia del analisis de
proyecto similar de la marca El Giro d’ltalia, por la eleccién de varios simbolos
importantes de la comuna y el ciclismo considerando la linea grafica y la
abstraccion iconica de los elementos en donde la naturaleza icénica de la
imagen es de tipo descriptivo o figurativo porque intenta replicar del objeto

referencial la mayor cantidad de elementos visuales.

Figura 26

Construccion de marca Giro d’ltalia
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Nota: Adaptado de construccion marca, de Giro d’ltalia, 2016., Google Marca,
(https://www.marca.com/ciclismo/giro-
italia/2016/10/03/57f2ac51468aebeadd8b45ca.html)

Color

Segun (Godoy , 2010) “El color es un recurso cargado de significados
psicolégicos y emocionales, estos pueden variar de acuerdo con la cultura o

la personalidad de los individuos”.

De acuerdo con la entrevista a Isaias Zamora, guia de la ruta ciclistica
Olonchis y al presidente de la comuna José Reyes, se considera que el color
naranja es una representacion mas viva que transmiten alegria y aventura, el

verde porque representa lo ecolégico y la naturaleza.

Segun la psicologia del color, la siguiente paleta cromatica corresponde

a los siguientes significados. (Sanz, s.f).
Naranja: simboliza entusiasmo, accion, alegria y diversion.
Verde: simboliza naturaleza, humanidad, ecologia, esperanza.

Azul: simboliza tranquilidad, frescura, limpieza.
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La paleta cromatica refleja la personalidad y valores que se otorgaron

a la marca y se usan para ser implementados en las aplicaciones.

Figura 29

Cromatica

RGO 236 103 28 RGB 6114163 RGB107173 7
HEX #ecé710 HEX #067223 HEX #6badd?
CMYKOT70%0 CMYK 8745183 CMYK 647890

Nota: Adaptado de cromética, creacion propia

Tipografia

“Los consumidores pueden asociar tipos de letras con ciertos atributos
como elegante, amigable, directo. Esta caracteristica ha sido examinada
como una idoneidad tipografica” (Brumberger, 2003). De acuerdo con lo
mencionado es importante escoger el tipo de letra que proyecte correctamente

la personalidad y los valores de la marca para la ruta ciclistica Olonchis.

‘La familia tipografica San Serif son recomendadas por reflejar un
aspecto simple, limpio y por su alta eficiencia para la lectura; de acuerdo a su
personalidad son neutrales en cuanto al género y altamente adaptables”
(Keung, 2020).

De acuerdo con el andlisis del proyecto El Giro d’ltalia se define el uso
de la familia tipografica San Serif, para la construccion del logotipo y el slogan.
Dentro de esta familia se selecciona la siguiente, por su facil legibilidad y
adaptacion.

21



Figura 31
Tipografia de logotipo

ANTIPASTO PRO POPPINS REGULAR A POMPADOUR

Tipografia logotipo Tipografia logotipo Tipografia logotipo

Nota: Adaptado de tipografia logotipo, elaboracion propia

Figura 32

Tipografia slogan

Aliquam regular  Biko regular Mulish regular

Tipografia slogan Tipografia slogan Tipografia slogan

Nota: Adaptado de tipografia slogan, elaboracion propia

Titular o slogan

(Puchalt, 2022) menciona que “un eslogan exitoso es aquel que se
gueda en la memoria de los consumidores o usuarios potenciales y ayuda a
que la marca, empresa, producto o servicio tengan un alto grado de

notoriedad”.

Para este proyecto se determina un slogan de naturaleza linguistica
especifico, porque tiene como finalidad captar la atencién del usuario y ser

memorable.

Aventura natural - Aventura ecoturistica - jAtrévete a explorarme! - Para

viajeros aventureros - Experiencia exotica.

Estructura del identificador

“La marca debe alterar su disposicion y/o forma para adaptarse en los

diferentes soportes o materiales que pudieran dificultar su correcta visién. Con
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la multiplicacion de soportes digitales desde los que se accede a la
informacion, el disefio de los logos ha tenido que contemplar, en muchos
casos, posibles variaciones constructivas que siempre van por el camino de
la simplificacion y la reduccion a la minima expresion grafica reconocible”

(Fernandez, 2019, p. 69, como cit6 en Freres, 2021).

La estructura formal del identificador es un imagotipo, que es la
interaccion entre el logo y el isotipo, es decir, cuando una marca se compone

de simbolo y palabra. Existen ambos elementos, pero estan separados.

Se toma como referencia los analisis de proyectos JOOD y EIl Giro

d’ltalia, ambas marcas usan la estructura formal de imagotipo.

Figura 34
Estructura del identificador

ISOTIPO

N

birodltalia ==

LOGOTIPO LOGOTIPO

Nota: Adaptado de estructura del identificador, elaboracién propia

Serie de patrones

Patrones extraidos del identificador grafico de la ruta ciclistica Olonchis

reflejando dinamismo.
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Nota: Adaptado de serie de patrones, elaboracion propia

Criterios de Disefo para el manual de marca.

Segun el disefiador italiano Gabriele Driussi (2022) comenta que el manual
de marca contiene las normas que se deben seguir para aplicar el identificador
grafico en diferentes tipos de soportes, sean digitales o impresos; ademas
debe incluir el tamafio correcto, los colores corporativos con sus respectivas
indicaciones de uso, el estilo de la tipografia empleados en los contenidos
corporativos, conjuntamente explicar la personalidad y los valores de la marca
finalmente mostrar la implementacion a través de mockups para hacer la

demostracion de nuestros proyectos.

Para la elaboracién del manual de marca de la ruta ciclistica Olonchis se

toman en cuenta los siguientes criterios:
Reticula o Estructura de Diagramacion

Las reticulas son un conjunto de lineas y guias que distribuyen el espacio

compositivo de manera organizada. (Romero, 2019).

La estructura de diagramacion con reticula de dos columnas; se toma

como referencia del analisis del proyecto similar del manual corporativo de la

Figura 38

Estructura de diagramacion
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empresa Facsa, debido a su distribucion ordenada porque facilita la legibilidad
y uniformidad del contenido. En este caso, se realizara una maguetacion con
hileras desiguales; Las imagenes, graficos o tablas se ubican en la columna

mas ancha y las notas de textos en la mas fina.

25cm ;

wd |7

Nota: Adaptado de formato para manual corporativo, elaboracion propia

Formato

Para el manual de marca de la ruta ciclistica Olonchis se establece un

formato horizontal de 25 x 21 cm.

Figura 42
Formato de manual corporativo

25x21cm

Nota: Adaptado de formato para manual corporativo, elaboracion propia
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Legibilidad

La legibilidad es la facilidad con que se puede leer y comprender un
texto por su correcta aplicacion de estilos en la composicion tipogréfica.
(Belart, 2004). Para tener una buena legibilidad se usa la tipografia con un
tamafo de 12 puntos para titulos bold, 10 puntos para subtitulos en semibold

y para el cuerpo del texto 8 puntos.

Figura 45
Legibilidad de texto

Lorem ipsum
Lorem ipsum

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit, sed
diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna
aliguam erat volutpat. Ut wisi enim
ad minim veniam, quis nostrud
exerci tation ullamcorper suscipit
lobortis nisl ut aliquip ex ea
commodlo consequat. Duis autem.

Nota: Adaptado de texto, elaboracion propia

Desarrollo de bocetos o artes iniciales

Para el desarrollo de los bocetos se toman en cuenta los criterios de

disefios, la personalidad y valores establecidos.

Propuesta 1

Para esta propuesta se representa icOnicamente las montafas, la
playa y la ruta, escenarios naturales que se pueden visualizar durante el

recorrido de la Cicloruta Olonchis.
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Figura 48

Conceptualizacion de la propuesta 1

Gran Ola Ruta Montaina
Alegre Aventurero Divertido

Nota: Adaptado de conceptualizacién de la propuesta 1, elaboracion propia

Bocetos a Lapiz
Figura 51

Proceso de bocetos propuesta 1

\

\

Nota: Adaptado de proceso de bocetos de la propuesta 1, elaboracion propia

Boceto digital
Figura 55

Proceso de bocetos digitales propuesta 1

iy A

/)

de de

Nota: Adaptado de Bocetos digitales de la propuesta 1, elaboracién propia
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Evolucioén

Figura 57

Evolucién del simbolo propuesta 1

Nota: Adaptado de evolucién del simbolo propuesta 1, elaboracion propia

=

Nota: Adaptado de propuesta final 1, elaboracion propia

Propuesta final
Figura 60

Propuesta final 1

Propuesta 2

Para la propuesta 2 se realizara abstraccion de los elementos
importantes de la comuna. El nombre OIlén significa Gran Ola este elemento
sera fusionado con una abstraccion del ciclista
Figura 63
Conceptualizacion de la propuesta 2

Gran Ola Ciclista Cicloruta y rio
Alegre Aventurero Divertido

Nota: Adaptado de conceptualizacion de la propuesta 2, elaboracién propia
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Bocetos a lapiz

Figura 65
Proceso de bocetos

Nota: Adaptado de proceso de bocetos de la propuesta 2, elaboracién propia

Boceto digital

Figura 68
Bocetos digitales

OB ST’

DNV

Nota: Adaptado de evolucién del simbolo propuesta 2, elaboraciéon propia

Evolucién
Figura 71

Evoluciéon del simbolo

Nota: Adaptado de bocetos digitales de la propuesta 2, elaboracion propia
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Propuesta final

Figura 73

Propuesta final de la marca

Nota: Adaptado propuesta final 2, elaboracion propia

Propuesta 3
En esta propuesta se visualizan los elementos importantes de la
comuna, las montafias, la cicloruta Olonchis y la representacién iconica del

sol.

Figura 76
Conceptualizacién de la propuesta 3

Sol Ruta Montana
Alegre Aventurero Divertido

Nota: Adaptado de conceptualizacion de la propuesta 3, elaboracion propia
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Bocetos a lapiz

Figura 79
Proceso de bocetos

Nota: Adaptado de proceso de bocetos de la propuesta 3, elaboracién propia

Boceto digital
Figura 82

Bocetos digitales de la propuesta 3
R R M QN

Nota: Adaptado de bocetos digitales de la propuesta 3, elaboracién propia

Evolucidén

Figura 32

Evoluciéon del simbolo
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Nota: Adaptado de evolucién del simbolo propuesta 3, elaboracién propia
Figura 33
Propuesta final de la marca

A

Nota: Adaptado propuesta final 3, elaboracion propia

Logotipo
El logotipo es el disefio del nombre de la marca, se selecciona la
tipografia de la familia San Serif por su facil legibilidad y adaptacion, se

presentan las siguientes propuestas.

Figura 86

Propuestas de tipografias para el logotipo

CICLORUTA CICLORUTA  CICLORUTA
OLONCHIS OLONCHIS OLONCHIS

Antipasto Pro Poppins A Pompadour

Nota: Adaptado de propuestas de tipografia para el logotipo, elaboracién propia



Slogan

El mensaje complementario es de naturaleza linglistica especifico

definido en los criterios de disefnos.

Propuesta 1 “Aventura natural”: Este mensaje complementario busca
promover este tipo de actividades en la naturaleza para que los turistas
disfruten de la aventura, adrenalina y vivan una experiencia Unica en contacto

con el entorno.

Propuesta 1 “Aventura ecoturistica”: Este slogan hace referencia al tipo de
actividad turistico basado en la naturaleza en el que la motivacién esencial de
los viajeros y locales es observar, aprender y descubrir la biodiversidad de

flora y fauna de la Cicloruta Olonchis.

Tipografia slogan
Para el slogan se implemento una tipografia de familia san serif, porque
es de facil legibilidad y adaptabilidad.
Figura 35

Propuestas de tipografias para el slogan

Aventuranatural  Aventura natural  Aventura natural
Aliquam regular Biko regular Mulish regular

Nota: Adaptado de propuestas de tipografia para el slogan, elaboracion propia
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Evaluaciéon de Artes iniciales.

Las artes iniciales se evaluaron a través de una ficha a 8 profesionales
del area, 3 docentes y 5 estudiantes de la carrera de disefio grafico, para
establecer la linea grafica definitiva que mejor representa la personalidad y

valores de la marca.

Figura 36

Evaluacién de artes iniciales

2%
[e] |

[]

TIPOGRAFIA LOGOTIPO
1 2. 3

CICLORUTA  CICLORUTA CICLORUTA
OLONCHIS OLONCHIS OLONCHIS

Antipasto Pro Poppins A Pompadour

[ (o] []
SLOGAN
1 2 3
Aventura natural Aventura ecoturistica Para viajeros aventureros
TIPOGRAFIA DE SLOGAN
1. 2 3.
Aventura nafural Aventura natural Aventura natural
Aliquam Biko regular Mulish
[ ] [e]

Nota: Adaptado de evaluacién de artes iniciales, elaboracion propia

Para el isotipo, la propuesta 1 representa la personalidad entusiasta y
los 3 valores que se quieren transmitir por sus trazos divertidos y cromética
atractiva. Para el logotipo, se establece la propuesta 2 por su facil legibilidad
y versatilidad, ademas que es una tipografia moderna, agradable y sencilla
que se adapta perfectamente al isotipo. Se escoge la propuesta 2 para el
slogan porque define las caracteristicas de la cicloruta y para su tipografia se
selecciona la propuesta 3 porque es de familia san serif y se complementa

con el logotipo.
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Desarrollo de linea grafica definitiva.

A continuacion, se presenta la gréafica definitiva segun los resultados
de la evaluacion de artes iniciales.

Figura 37

Marca seleccionada

S

CICLORUTA

OLONCHIS

Aventura ecoturistica

Nota: Adaptado de marca seleccionada, elaboracion propia

Se presenté el imagotipo a varios evaluadores que realizan las
siguientes recomendaciones: el uso de wuna reticula usando una
descomposicion de circulos para la construccion del identificador grafico; en
el logotipo aumentar el trazo de la tipografia poppins y se sugiere distorsionar
un poco la palabra Olonchis para reflejar dinamismo y que sea acorde al

isotipo de la marca y cambiar la tonalidad del color verde.
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Figura 38

Estilizacion y correccion

CICLORUTA CICLORUTA
Aventura ecoturistica Aventura ecoturistica

Nota: Adaptado de estilizacion y correcién, elaboracion propia

Versiones de la marca

El identificador gréafico sera implementado en varios soportes impresos

y digitales, por esta razén se proponen distintas versiones del imagotipo.

Figura 39
Versiones de marca
Versién principal
& &
OLONCHIS OLONCHIS
Version secundaria

) Ccoia ) crcwoma
@ OLONCHIS @ OLONCHIS

Verson sscundana complets jersi6n secundaria sin slogan

Version secundaria

OLONCHIS @

Solologosipo con siogan Solo logotipo con sogan

Nota: Adaptado de Versiones de marca, elaboracion propia

Area de proporcién

Se definen las proporciones del imagotipo de la marca en una superficie

modular de proporciones de 20x horizontal y 20x vertical.
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El valor “X” establece la unidad de medida que en este caso se tomé a
partir de la letra “O”. De esta manera se asegura la correcta proporcion de la

marca sobre cualquier soporte y medida.

Figura 40

Area de proporcion

N ‘

CICLERUTA T
OLONCHIS | -
Aventura ecoturistica Tix

O 3

1X Area de logo cotas cuadriculas

Nota: Adaptado de Area de proporcion, elaboracion propia

Area de proteccién y reduccién minina

Se ha establecido un area de proteccién que se delimita midiendo 3x y asi se
crea un espacio alrededor del mismo que lo proteja. Esta zona nunca debe

ser invadida por ningun elemento, ya sea texto, imagenes u otros logotipos.

Figura 41

Area de proteccién
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3x

3x

(\_

CICLORUTA

OLONCHIS

Aventura ecoturistica

O x

1X Proteccion cotas Area de logo

3x

3x

Nota: Adaptado de Area de proteccion, elaboracion propia

Se recomienda no utilizar esta version de la marca con una dimensién

interior al tamafio minimo especificado.

Figura 42

Reduccién minima

o

CICLORUTA

OLONCHIS

Aventura cooturfstica

Nota: Adaptado de Reducciéon minima, elaboracion propia
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Aplicacién de color en la marca

Se recomienda usar la marca en negativo, segun las caracteristicas de
produccion se puede escoger entre las diferentes versiones de color y formato

mas apropiado.

Figura 43
Aplicacion de color

&

CICLORUTA

s

CICLORUTA

OLONCHIS

Aventura ecoturfstica

Nota: Adaptado de Aplicacion de color, elaboracion propia

Figura 44

Aplicacién de negros y grises

Negativo Positivo

5

OLONCHIS PN

Aventura ecoturfstica
Aventura ccoturistica

Escala de grises

(5

OLONCHIS [N

ura ecoturfstica

Aventura ecoturistica

Nota: Adaptado de Aplicacion de negros y grises, elaboracién propia
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Aplicaciones corporativas

A continuacién, se presentan las aplicaciones corporativas disefiada
con la serie de patrones que fueron extraidos del identificador grafico
realizando formas ornamentales que reflejan la biodiversidad de las plantas

endémicas dentro de la Cicloruta Olonchis.

Hoja membretada

Formato: 21cm x 29,7cm (DIN A4)

Tipo de soporte: papel de color blanco de 90 gr.
Tipografia: Roboto regular

tamafo de la fuente: 8pt

Alineado de texto: justificado

Utilizacion de la marca:

Version principal completa positivo

Dimension: 4cm x 4cm

Posicion: superior izquierda

Figura 45

Hoja membretada

Nota: Adaptado de hoja membretada, elaboracion propia
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Sobre americano

Formato: 23cm x 11,5cm

Tipografia: Roboto regular

tamafo de la fuente: 9pt

Utilizacion de la marca:

Version principal completa positivo (frontal); solo logotipo con slogan
(reverso).

Dimensién: 7,10cm x 2,55cm (frontal); 8,02cm x 2,75cm (reverso).

Posicion: superior derecha (frontal); centro (reverso).

Figura 46
Sobre americano

Nota: Adaptado de sobre americano, elaboracion propia
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Sobre oficio

Formato: 22,5cm x 32cm

Tipografia: Roboto regular

tamafo de la fuente: 9pt

Alineacion de texto: centro

Utilizacién de la marca:

Version principal completa positivo (frontal); solo logotipo con slogan
(reverso).

Dimension: 4cm x 4cm (frontal); 6,45cm x 2,15¢cm (reverso).

Posicion: superior derecha (frontal); centro (reverso).

Figura 47
Sobre oficio

Nota: Adaptado de sobre oficio, elaboracion propia
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Tarjeta de identificacion

Formato: 5,4cm x 8,6cm.

Tipografia: Roboto regular.

Titulo staff bold 12 pt, nombre regular 9 pt, texto 6 pt.
Alineacion de texto: centro.

Utilizacion de la marca:

Version principal completa positivo.

Dimension: 1,45cm x 1,45cm.

Posicién: centro

Figura 48

Tarjeta de identificacion

Nota: Adaptado de tarjeta de identificacion, elaboracién propia
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Certificado

Formato: 29,7cm x 21cm.

Tipografia: Roboto regular.

Texto 10 pt, nombre médium 12 pt, firmas 8pt.
Alineacion de texto: justificado.

Utilizacion de la marca:

Version secundaria completa positivo.
Dimension: 8,63cm x 3,12cm.

Posicién: centro

Figura 49
Certificado

Nota: Adaptado de certificado, elaboracién propia
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Botones publicitarios

Formato: 9cm de didmetro.

Tipografia: Logotipo poppins y slogan mulish.
Utilizacion de la marca:

Version principal completa negativo.

Posicion: centro.

Figura 50

Pin publicitario

(\_

CICLORUTA

OLONCHIS

Aventura ecoturfstica

Nota: Adaptado de pin publicitario, elaboracion propia
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Merchandising

Se propone el disefio de los siguientes elementos publicitarios que

ayuden a proyectar su identidad visual.

Agenda

Formato: A5 (1,48cm x 21cm).
Utilizacion de la marca:

Version principal completa negativo.
Dimension: 2,38cm x 2,38cm.

Posicion: superior derecha.

Figura 51
Agenda

Nota: Adaptado de agenda, elaboracion propia
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Bolso deportivo
Utilizacion de la marca:
Version principal completa negativo.

Posicién: centro.

Figura 52

Bolso deportivo

Nota: Adaptado de bolso deportivo, elaboracion propia
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Termos deportivos
Utilizacion de la marca:

Version secundaria completa positivo y Version secundaria completa
negativo.

Dimensioén: 2,84cm x 7,90cm

Posicion: inferior derecha

Figura 53

Termos deportivos

|
&
D
N
%

Nota: Adaptado de termos deportivos, elaboracién propia
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Gorras
Utilizacion de la marca:
Version primaria completa negativo.

Dimensién: 8cm x 7,22cm.

Posicién: centro.

Figura 54
Gorras

Nota: Adaptado de gorra, elaboracién propia
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Camisa para staff

Tipografia:

Roboto bold.

Alineacién de texto: centro.
Utilizacién de la marca:

Version primaria completa positivo.

Posicion: superior derecha.

Figura 55

Camisa para staff

Nota: Adaptado de camisa staff, elaboraciéon propia

50



Casco de ciclista
Utilizacion de la marca:
Version secundaria sin slogan negativo.

Posicion: derecha centro.

Figura 56

Casco ciclista

Nota: Adaptado de casco de ciclista, elaboracion propia
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Pulsera de eventos
Utilizacion de la marca:
Version principal completa en positivo.

Posicion: centro

Figura 57
Pulsera de eventos

&

OLONCHIS

AVEREUTD eopturisticd

Nota: Adaptado de pulsera de eventos, elaboracién propia
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Aplicaciones decorativas

Este proyecto propone la implementacion de la marca en las
aplicaciones decorativas

Fly banner
Utilizacién de la marca:
Version principal completa en positivo.

Posicion: centro

Figura 58
Fly banner

Nota: Adaptado de fly banner, elaboracion propia
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Arco inflable
Utilizacion de la marca:
Version secundaria sin slogan en negativo.

Posicion: centro.

Figura 59
Arco inflable

Nota: Adaptado de Arco inflable, elaboracion propia
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Carpa
Utilizacién de la marca:

Version principal completa en positivo, version secundaria sin slogan en

negativo.

Posicion: centro, en la imagen superior derecha.

Figura 60
Carpa

Nota: Adaptado de carpa, elaboracién propia
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Sefializacion de reglamento
Utilizacion de la marca:

Version secundaria completa en negativo, Versién secundaria completa en
positivo.

Posicion: inferior centro.

Figura 61
Sefializacion de reglamento

L
T

C

@ OLON

Nota: Adaptado de sefializacion de reglamentos, elaboracién propia
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Panel de informacién
Utilizacién de la marca:

Version principal completa en positivo, version secundaria completa en

negativo.
Posicion: centro, superior derecha.

Figura 62
Panel de informacién

Nota: Adaptado de panel de informacion, elaboracion propia
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Vallas publicitarias

Utilizacion de la marca:

Version principal completa positiva, secundaria completa negativo.
Posicion: superior izquierda, superior derecha.

Figura 63

Vallas publicitarias

Nota: Adaptado de vallas publicitarias, elaboracion propia
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Letrero con imagotipo

Tipografia de texto:

Roboto bold titulos

Alineacién del texto centro

Utilizacién de la marca:

Version principal completa en negativo tallado en laser
Posicion: centro.

Figura 64
Letrero

Nota: Adaptado de letreros, elaboracion propia
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Redes sociales

Es importante posicionar la marca de la Cicloruta Olonchis en las redes
sociales para atraer a los turistas, se desarrollan post e historias para obtener

un gran alcance y fortalecer la identidad gréfica.

Post

Formato: cuadrado de 1080 px x 1080 px.
Tipografia: Roboto regular texto, bold para titulos
Tono de comunicacion:

Informativo

Figura 65

Post para redes sociales

s monatae, ot bosque b e,
son IW“ ‘escenarios
recorrido. \

Olonchis

o
Explora la sturaleza

este paraiso escondido

Nota: Adaptado de post para redes sociales, elaboracién propia
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Instagram

Formato: cuadrado de 1080 px x 1080 px.
Tipografia: Roboto regular texto, bold para titulos
Tono de comunicacion:

Informativo

Figura 66

Instagram

Competuncia y rodacs
recreaths

34 y 25 de i

Nota: Adaptado de Instagram, elaboracién propia
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Facebook

Formato: cuadrado de 1080 px x 1080 px.
Tipografia: Roboto regular texto, bold para titulos
Tono de comunicacion:

Informativo

Figura 67
Facebook

OLONCHIS

——
S ——
.
P

Nota: Adaptado de facebook, elaboracién propia
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Twitter

Formato:

Tipografia: Roboto regular texto, bold para titulos
Tono de comunicacion:

Informativo
Figura 68
Twitter

€ CidorutaOlonhie
O Cicdorum Cloechin  fatwartind

CICLORUTA c 0
” Curante ef recoatao to ?m‘\:mmo: escerance
OLONCHIS

‘ natusales de OI6n y una gran biledversidad de flom y fauna.

»
P “TODO

O 568k 0O
5, Cidoruta Olonchis & euemams . 3n

.
Durnnne ol reconido 5 pusden visuallzar los Mepores eacenaros ‘ Show this thread
‘« nasurales de Oién y una gran blodverskdad de flor y fauna.

O seex O 7™ (VAL &

Nota: Adaptado de twitter, elaboracion propia
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Youtube

Formato:

Tipografia: Roboto regular texto, bold para titulos
Tono de comunicacion:

Informativo

Figura 69
Youtube

“TODO
UN GRAN

P M s /

Vuelta a la comuna 2022, Etapa 1, ciclistas en Olon

SUBSCRIBE BEM

Nota: Adaptado de youtube, elaboracion propia
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Website

Formato:

Tipografia: Roboto regular texto, bold para titulos
Tono de comunicacion:

Informativo

Figura 156
Website

fOv OO SOCIALy  HISTORIA »  RECORRIDO v QlespvlQ

SIGUES EN DIRECTO @ CLASFICATIONES o  EQUIPOS o NOTICIAS & FOTOS &  VIDEOS & GIRC &

-

\

~

“TODO

UN GRAN

Los dias 19y 20
de noviembre la
vuelta a Olon Pro
en la cicloruta
Olonchis

Y

Nota: Adaptado de website, elaboracion propia
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Manual de marca

Se disefié un manual corporativo de formato horizontal, diagramado en
dos columnas con hileras desiguales donde destaca los gréaficos y fotografias,
ademas se agregaron separadores con los colores corporativos de la marca.
La estructura del contenido es organizada y para asegurar la legibilidad se

implementd la fuente tipografia san serif roboto por ser sencilla y clara.

Figura 160
Manual corporativo

Nota: Adaptado de manual corporativo, elaboracion propia

Implementacion y verificaciéon de las piezas graficas.

Gabriele Driussi, disefiador grafico menciona que la propuesta final del
identificador es creativa, transmite dinamismo y cumple con la personalidad y

los valores de la marca.

Antonio, disefiador de la imprenta editorial pacifico indica que la
diagramacion del manual corporativo es visualmente limpio, la informacion es

clara y ordenada respetando la reticula establecida, la tipografia es altamente
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legible y las aplicaciones tienen una serie de patrones divertidos que van

acorde a la marca

Conclusiones y recomendaciones

Conclusiones

e Se realiz6 un identificador grafico para posicionar la Cicloruta
Olonchis, dirigida a turistas que les gusta el deporte, reflejando
la personalidad y valores de la institucion a través de sus colores
y formas.

e La implementacion de un adecuado identificador grafico es un
elemento fundamental para que la marca tenga el
reconocimiento esperado logrando alcanzar el posicionamiento.

e Se disefid un manual de identidad corporativa para la cicloruta
Olonchis donde se establecio el identificador y las piezas
graficas acorde a los criterios, normas y condiciones de uso
aplicando como concepto principal el icono, logotipo y cromética
corporativa de la institucion y presentando la marca en varios
soportes para fortalecer la comunicacion de identidad externa e

interna.

Recomendaciones

e Para la creacion de una marca se recomienda realizar una
investigacion previa para tener claro el mensaje que se quiere
transmitir, el publico al que va dirigido, personalidad y valores de la
empresa para obtener una correcta comunicacion.

e Es importante validar tu proyecto; se recomienda evaluar las
propuestas iniciales con profesionales en el area y personas
conocedoras del disefio grafico, esto garantizara la satisfaccion del
cliente a través de la retroalimentacion de personas que tienen mas

conocimiento y experiencia.
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Para la institucion, deben cumplir con todas las normas establecidas en
el manual corporativo evitando una incorrecta implementacion de la
marca, ademas se recomienda usar con frecuencia las redes sociales
porque a través de este medio se lograra posicionar la marca, usando

imagenes de alta calidad para captar la atencion de los turistas.
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Anexos

Anexo 1.

UNIVERSIDAD CATOLICA
DE SANTIAGO DE GUAYAQLIIL

FICHA DE ENTREVISTA A PROFUNDIDAD

Tema: Disefio de marca y definiciébn de normativa de uso para ruta ciclistica

“Olonchis” en Olon, provincia de Santa Elena

Entrevistado: Ing. José Reyes Orrala, Presidente de la Comuna Olon
Fecha: 10 de junio de 2022

Lugar: Reunion virtual via zoom

Objetivo: Recolectar informacién necesaria para la construccion del brief,

identificar personalidades, valores y establecer una linea grafica

Preguntas:
1. ¢(Cudl es la historia de Ol6n?
Olén es una comunidad que tiene mas de 500 afios de descubrimiento.
La pesca, agricultura y ganaderia eran las actividades que realizaban
sus habitantes, a través de los afios en bases a las necesidades de su
poblacién se ha creado otras acciones adaptandose a la actualidad, el
turismo es una de las principales actividades a la que se dedican los
comuneros. Olon en temas de desarrollo ha vivido grandes cambios
con respecto a lo social, educativo y cultural pero aun siguen

manteniendo parte de su historia, costumbres y tradiciones

2. ¢Cual es la historia de laruta ciclistica Olonchis?
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La ruta ciclistica Olonchis, fue creada el 27 de septiembre del 2019
para conmemorar el Dia Internacional del Turismo, fue implementada
en base a un analisis de la situacion real del turismo en Olén para
incentivar a los viajeros a visitar el lugar, darle nuevas alternativas para
realizar diferentes actividades y promover el ecoturismo. Segun la
historia el nombre Olonchis proviene de una pareja de indios llamados

Olon y su esposa Chi

¢,Cual es el publico objetivo?

Dirigida a personas que tienen experiencias en ciclismo, no es una
ruta basica y tampoco sencilla, inicia con un tramo plano, pero a mitad
del recorrido hay que subir montafias pesadas, por esta razén hay

gue usar bicicletas especializadas.

En cuanto a la utilizacidén de colores ¢ Cuéles creeria que mejor
representan alaruta?
Colores Café y verde en relacion a la tierra, a la naturaleza, el campo

y la vegetacion

¢ Si laruta ciclistica fuera una persona que valores le otorgaria?
(alegria, empatia, responsabilidad, etc .)

Alegre

Divertida

Ecolbgica

Majestuosa

Unica

Invaluable
¢Existen dentro de la ruta ciclistica especies o plantas

endémicas representativas? ¢ Y usted considera que se podrian

utilizar para la construccion de marca?
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Vegetaciones: guayacanes, cedros y figueroa.
Especies: venado, sainos, guanta, monos y ardillas.
Aves: tucanes

Insectos: especies de mariposas.

¢, Cudl es el presupuesto que tienen paraimplementar la marcay
cuéles son los soportes a utilizar? (gorras, camisas, redes
sociales etc.)

La comuna invirtié en letreros y sefialéticas con materiales de bambu
para dar un aspecto rustico y ecolégicos. Actualmente no se ha
realizado inversiones y solo se dejo implantado el proyecto. La comuna
recibe fondos de los habitantes que pagan impuestos territoriales y
permisos, si existe alguna iniciativa de hacer publicidad a traves de
gorras, camisas y redes sociales, el proyecto sera aprobado y

efectuado.

¢, Cudl es su visién para el futuro de la ruta ciclistica en los
préximos 5 a 10 afios?

La idea es promover el turismo, ganar otros tipos de mercados y darles
opciones a los viajeros para visitar. Se pretende implementar mas rutas
por categorizacion dirigido a nifios, principiantes y profesionales debido
a que existen espacios potenciales que necesitan ser adecuadas
verificando su factibilidad, ademas se quiere realizar eventos masivos
y competencias a nivel nacional que incentiven a los ciclistas a

participar

¢Cuentan con un slogan o estamos libres de proponer para
realizar la construccién de una marca?
La ruta ciclistica Olonchis no tiene un slogan, se puede proponer uno

creativo que vaya acorde a la marca.
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Anexo 2

UNIVERSIDAD CATOLICA
DE SANTIAGO DE GUAYAQLUIL

FICHA DE ENTREVISTA A PROFUNDIDAD

Tema: Disefio de marca y definiciébn de normativa de uso para ruta ciclistica

“Olonchis” en Olon, provincia de Santa Elena

Entrevistado: Isaias Zamora, Guia turistico y ciclista profesional.
Fecha: 15 de junio de 2022

Lugar: Reunion virtual via zoom

Objetivo: Recolectar informacion relevante de la ruta ciclistica Olonchis

Preguntas:
1. ;Cbémo describe laruta ciclistica Olonchis?
Las montafias, el bosque y la playa son los mejores escenarios
naturales que se pueden visualizar durante el recorrido de la ruta
ciclistica Olonchis, ademas posee una gran variedad de biodiversidad
de flora 'y fauna

2. ¢Existen dentro de laruta ciclistica especies o plantas
endémicas representativas?
En la ruta ciclistica Olonchis se puede observar un sin nimero de aves
de la zona como los gavilanes, pajaros carpinteros, guarachas y las
mariposas morpho, conjuntamente de otras especies como sainos y

monos.
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3. ¢Cuédl es el publico objetivo?
Dirigido a personas ecologistas, amantes de la naturaleza y
aventureras que les guste el ciclismo y ecoturismo.

4. En cuanto ala utilizacién de colores ¢ Cudles creeria que mejor
representan a la ruta?
Considero que el color naranja porque es una representacion mas viva
que reflejan felicidad, alegria y aventura, y el color verde claro porque

representa lo ecolégico y la naturaleza.

5. ¢Cudles son los soportes en los que les gustaria implementar la
marca? (gorras, camisas, redes sociales etc.)
Los turistas que llegan a Olon para recorrer la ruta ciclistica siempre
quieren llevar algin recuerdo del Ilugar, ademas podriamos
implementar la marca en objetos como camisas, mochilas, tomatodos
y llaveros para futuras competencias de ciclismo, asi podriamos atraer

a muchos deportistas a participar

Willy vargas
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Anexo 3

UNIVERSIDAD CATOLICA
DE SANTIAGO DE GUAYAQLUIL

FICHA DE ENTREVISTA A PROFUNDIDAD

Tema: Disefio de marca y definiciébn de normativa de uso para ruta ciclistica

“Olonchis” en Olon, provincia de Santa Elena
Entrevistado: Gabriele Driussi, Disefiador gréfico
Fecha: 10 de junio de 2022

Lugar: Reunion virtual via snapchat

Objetivo: Creacion de una linea grafica institucional; lineamientos y criterios

de disefio que se pueden implementar en el proyecto

Preguntas:
1. ¢Qué criterios de disefio se debe tener presente para la creacion

de una marca?

Para crear un logotipo lo primero que debemos analizar es la
informacion relevante sobre la empresa, como: la historia, a que se
dedica, el publico objetivo y la forma de comunicacién, para luego
escoger la tipografia y colores que transmitan la personalidad y los
valores de la marca, ademas el identificador grafico debe ser unico,
creativo y dinamico que sea facilmente reconocido por los usuarios,
teniendo en cuenta que se implementara sobre una gran cantidad de
superficies y formatos, por esta razén se creara diferentes variantes
como el logo apaisado, vertical, en colores negativos cuidando la

proporcion y simetria para que los elementos estén en armonia
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2. ¢De gqué manera se puede transmitir los valores, la experienciay
la identidad en la comunicacién de la marca?
A través de los colores de la empresa, un caracter adecuado para el
target, retomando conceptos relativos a lo que se dedica la empresa.
La identidad de marca refleja el conjunto de rasgos que definen los
valores y mision de tu negocio que seran transmitidos a través del

identificador grafico de la empresa

3. ¢Qué reticularecomendarias para la creacion de la marca?
El logo se crea en base a una grilla que muestra el nivel de racionalidad
o emotividad, al mismo tiempo prohibe evaluar si tiene una alta o baja

implicaciéon

4. ¢Quéinformacion debe ir o como se debe estructurar un manual

de marca?

Este documento contiene las normas que se deben seguir para aplicar
el identificador gréfico en diferentes tipos de soportes, sean digitales o
impresos, ademas debe contener el tamafo correcto, los colores
corporativos con sus respectivas indicaciones de uso, el estilo de la
tipografia empleados en los contenidos corporativos, conjuntamente
explicar la personalidad y los valores de la marca, finalmente mostrar
la implementacion a través de mockups para hacer la demostracién de

nuestros proyectos.
5. ¢Qué referencias de marcas graficas y referentes en disefio

recomendarias?

Giro D’italia, Fifa world cup Brasil, football federation Australia, ferrari
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Anexo 4

ISOTIPO

TIPOGRAFIA LOGOTIPO

1. 2 3.

CICLORUTA  CICLORUTA CICLORUTA
OLONCHIS OLONCHIS OLONCHIS

Antipasto Pro Poppins A Pompadour
SLOGAN
1. 2 3.
Aventura natural Aventura ecoturistica Para viajeros aventureros
TIPOGRAFIA DE SLOGAN
Ti 2. < 3
Aventura nafural Aventura natural Aventura natural
Aliquam Biko regular Mulish

[] [] [o]
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